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RESUMO

O presente trabalho tem por finalidade determinar a
representagdao social do leite nos consumidores de leite da Grande
Lisboa, a partir de uma amostra de 380 sujeitos considerada
representativa. Para tal procurou determinar-se a forma como as
pessoas efectuam a objectivagdo, determinando os sintagmas que a
constituem, em seguida procurou identificar-se a ancoragem, isto &,
como as pessoas tém a sua representagdo incorporada em categorias, a
partir de uma nogdo protdtipica e como essas categorias estdo
relacionadas entre si. Efectuou-se ainda uma analise pelos varios sub-
grupos, agrupados em torno das variaveis demograficas de sexo e de
idades, com o objectivo de identificar o tipo de representacio social e
como ela varia entre os sexos e ao longo das idades. Para além da
representacédo social procurou determinar-se em que medida, as
estratégias de comunicacdo em especial a publicidade a determinavam,
procurando ir conhecer a sua proveniéncia.

Para conseguir o descrito foi construido um questionario com base
no elaborado por P. Verges (1993) para determinar a Representacéo
Social da Economia e adaptado ao contexto em que ocorrem as
investigagbes no comportamento de consumo. Este questionario
pretendeu determinar, a partir de uma questdo de evocacdo sobre a
importancia do consumo de leite e utilizando dados quantitativos e
qualitativos, a objectivacdo e na perspectiva de Abric o nucleo da
representagdo social, identificando-se 0 sistema central da
representacao e o periférico. A partir de uma analise protétipica tendo
por base os sintagmas de maior frequéncia foram agrupados os termos
em categorias de modo a poder determinar-se a ancoragem da
representagao social. Utilizando termos que enquadram as varias
vertentes do consumo de leite, procurou analisar-se como as pessoas
racionalmente formavam agrupamentos de conceitos. Para a origem da
representacdo procurou analisar-se o impacto da publicidade na
determinagdo dos sintagmas e das categorias e da forma como elas
estdo relacionadas entre si.

Foi efectuada uma andlise de conteldo & publicidade efectuada
pelas marcas de leite nos dois Ultimos anos, a qual determinou a quarta



questao da segunda parte do questionario. Foram analisadas as marcas
de leite e determinado o seu mapa perceptual, a partir de uma questao
de evocacdo (em que as pessoas expressavam as marcas de leite de
que se recordavam) utilizando-se técnicas estatisticas de analises de
correpondéncias graficas e escala multidimensional (MDS)

Nos resultados verificou-se que a representacdo social era, na
perspectiva de Moscovici, uma representacdo fechada, que mantinha
quase inalterada em todos os grupos a mesma objectivacdo e s6 variava
na ancoragem e nos sistemas periféricos da representacédo, em cada um
dos varios grupos analisados. Das analises da publicidade e das marcas
verificou-se que a representacdo era fortementemente determinada
pelas estratégias de comunicacdo das marcas.

Este estudo mostra a necessidade de se desenvolverem estudos
sobre a representacdo social e a comunicagdo de massas para se
determinarem estratégias de comunicagdo em Marketing. O estudo
parece apontar que, para uma comunicacdo em marketing ser bem
sucedida, ela tem de passar pelo nucleo da representacdo social e
associada com os sistemas periféricos da representacao.
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CAPITULO 1
INTRODUGAO

O presente trabalho tem por finalidade analisar a forma como os
consumidores de leite efectuam a representacdo do leite, como a
estruturam e por outro lado procurar identificar a sua proveniéncia.,
Dentro desta amplitude de analise procurou efectuar-se uma definicéo
clara do assunto a investigar através da formulagdo do problema e das
suas hipoteses.

Formulagdao do Problema

Como efectuam os individuos a representacido social do leite ?
Sera que esta representacdo social € a mesma para todos eles? A
representacao e suportada em informacgdo arcaica ou & produto do meio
comunicacional dos media ?

Esta formulagdo do problema orienta para as investigacdes que
estdo actualmente em curso na area da representacdo social e que
‘procuram caracterizar a representacdo social, através dos seus
processos de objectivacdo, ancoragem, identificacdo dos seus sistemas
central e periférico e ao mesmo tempo procurar determinar de onde ela
é originaria e quais sdo os processos que levam & sua transformacéo. E
no contexto destes estudos que se pretende efectuar o presente
trabalho e com o qual se operacionalizaram as seguintes hipoteses:

1. A representacdo social do leite obedece aos pardmetros
definidos pela sua. teoria, isto e, possui um sistema central, um
periférico, tem um caﬁwpo de objectivacdo e possui uma ancoragem bem
determinada.

2. A representacédo social do leite é determinada no seu sistema
periférico pelas estratégias de comunicacdo das marcas de leite.




3. A representacao social do leite tem configuragdes distintas do
seu sistema periférico nas varias faixas etarias e entre os sexos.

4. A representagcdo social tem campos de objectivacdo e
ancoragens diferentes nas varias faixas etarias e entre os sexos.

Estas hipoteses pretendem cobrir o corpo tedrico enunciado
tentando confirma-lo a partir de trabalhos ja anteriormente efectuados. A
operacionalizagdo do presente trabalho esta suportado nos trabalhos
efectuados por P. Verges (1993), onde ele construiu uma metodologia
de trabalho a partir de dados quantitativos e qualitativos para identificar
nas representacdes sociais o sistema central, com o nucleo central e o
sistema periférico, deixando o campo da objectivacédo bastante claro. Na
sequéncia dos trabalhos das analises graficas de correspondéncias de
C.Flament (1962) procura confirmar-se o nucleo central e determinar a
ancoragem das representagdes, a partir da construcdo de categorias
sob constrangimentos na base de uma analise protétipica. Seguindo as
aplicagdes graficas das analises de correspondéncias efectuadas por
Vérges (1993) procura efectuar-se uma analise mais fina da
representacdo, tentando encontrar agrupamentos de base que nos
mostrem as varias relagées que os individuos efectuam no contexto da
representacdo, de modo a dar-lhe um sign'ificado.

Para determinar a origem da representacdo, este trabalho
pretende efectuar um percurso pelo comportamento de consumo e pelas
estratégias de comunicacédo efectuadas pelas marcas de leite. Uma das
actividades consiste em determinar a representacdo das marcas de leite
na mente dos seus consumidores, isto &, identificar o mapa perceptual,
quer utilizando o mesmo método da representacdo do leite, quer
fazendo recurso a escala multidimensional (MDS). Esta identificag&o
com as respectivas preferéncias permite verificar como as marcas estao
posicionadas no mercado. A outra analise a efectuar relaciona-se com a
identificacdo das estratégias de comunicacdo de cada uma das marcas,
para o que se efectuou uma andlise de contetudo da publicidade de cada
uma das marcas nos anos de 1992 e 1993, procurou conhecer-se o0s
investimentos junto dos produtores em publicidade, e em empresas
especialistas em estudos de mercado as quotas de mercado de cada
uma das marcas. Esta informagdo é toda cruzada com a da




representacdo do leite para se poder inferir em que medida esta
influencia aquela.

Este trabalho para conseguir os seus objectivos recorre a um
estudo descritivo com trabalho de campo & populacéo da Grande Lisboa
com uma amaostra representativa e estratificada .

Comportamento de consumo

A previsdo de comportamentos sempre foi uma das grandes
preocupagbes da psicologia, que levanta grandes problemas na sua
determinagdo. A sua previsdo torna-se dificil por esta ndo ser uma
fungéo linear deterministica, mas complexa e néao identificada ainda de
forma adequada, como o mostram entre outros os trabalhos de Ajzen
(1991) na sua teoria do comportamento planeado. O comportamento do
consumidor procura assim identificar um conjunto de varidveis que
possam minimamente prever o comportamento dos consumidores, para
que as estratégias de marketing sejam eficazes, e os produtos ou as
marcas possam satisfazer os consumidores levando-os ao consumo.
Assim os objectos de estudo nesta area comegam por identificar as
tendéncias do consumidor, se & para consumir, ou para poupar, que
tipos de produtos ou servicos ele esta disposto a consumir, que tipo de
marcas pretende seleccionar - uma das grandes preocupagbes da
actualidade incide j& na gestdo da marca e ndo dos produtos
J.Kapferer,(1993) - como vai efectuar a compra, que utilizacdo efectua
do produto ou servico e que avaliagéo efectua do produto ou servigo que
adquiriu e utilizou. A obtencdo de resposta a estas questdes ja pode
orientar um pouca para a previsdo de comportamentos de consumo.

A disciplina do comportamento do consumidor s6 se autonomizou,
a partir dos anos 60, até essa data ela estava dependente da economia
e da psicologia. Assim no principio do século dominava a economia
onde o consumidor era considerado o homem econdmico racional em
que as suas decisbes de consumo eram determinadas por principios
l6égicos e racionais. A partir dos anos 30, com base nos trabalhos da
psicanalise, a psicologia efectua a sua entrada nesta area com os




apelos emocionais ao consumo. Nos anos 50, com o aparecimento da
psicologia econdmica, Katona (1951), da-se uma nova viragem a partir
de uma vis&o microeconomica, onde surgem os conceitos de satisfagao
e a sua maximizagdo, as utilidades marginais e o retorno noutro
contexto ao comportamento racional. Nos anos 70, porém da-se a
grande viragem no comportamento do consumidor. Até esta data os
produtores ndo se preocupavam com a perspectiva do consumidor,
produziam em funcdo de parametros exclusivamente técnicos,
considerando que a qualidade de um produto era um factor intrinseco a
ele. Neste periodo comegcam as grandes preocupagbes com o
consumidor e o conceito de qUaIidade estende-se ao que o consumidor
deseja, a qualidade dos produtos ja nao é intrinseca aos produtos, mas
em funcdo do que os consumidores pretendem, aparecem o0s grandes
estudos sobre as motivagdes no consumo, os estilos de vida, etc. o que
leva a que o comportamento do consumidor integre nas sua analises os
estudos sociolégicos, através das classes sociais, e antropoldgicos,
através da cultura. Finaimente a partir dos anos 80 da-se um retorno a
psicologia sem esquecer as outras vertentes com o estudo dos
processos cognitivos, para a determinacdo dos mapas perceptuais das
marcas e dos produtos e como o consumidor processa a informacéo,
efectua a aprendizagem e forma as suas atitudes e é persuadido.
Aparecem as analises em psicologia social, em especial as referentes
aos grupos. '

O consumo tornou-se um fendmeno iminentemente social e néo
um factor exclusivo do individuo e das suas necessidades.

E neste contexto que o presente trabalho se insere ao estudar o
leite como um produto de consumo, onde o consumidor vai ter diversas
marcas por onde escolher, vai ser sujeito por cada uma delas a
estratégias de comunicacdo, que |he podem determinar a sua
representacao do leite.




O leite como produto de consumo

O leite & considerado um alimento basico da sociedade actual,
quer através do seu consumo directo quer indirecto, na confeccdo de
outros alimentos e dos seus derivados. Em virtude de ser um produto
barato e com forte poder nutritivo, tem sido objecto de grande difuséo,
para elevar o seu consumo per capita em especial nos paises menos
desenvolvidos. A imagem que € incutida na infancia é bastante forte,
pelo que ela vai perdurar para toda a vida. Como possui uma grande
carga de imposicdo esta representacdo pode ir diferenciando-se
durante o desenvolvimento.

Num estudo efectuado por G. Bachelain (1980) na populagédo
francesa, ele verificou que o leite era um elemento fundamental para as
pessoas, como a ar e a agua, que estava reduzido a uma entidade e,
que era pouco redutivel aos seus elementos. Mesmo assim as pessoas
consideravam-no um alimento completo de alto valor nutritivo, excelente
para a saude, como uma fonte de vida e profundamente ligado de forma
arcaica ao mundo da infancia. As evocacgbes sobre o leite foram
bastante ricas, associadas, como se disse a saude, nutricdo,
necessidade, alimento equilibrado e essencial, prazer , criancas,
saboroso, que fornece energias fisicas e psicolégicas, que possui uma
forca calma e considerado como um factor de contacto. O estudo
mostrou ainda que a unica componente negativa estava associada ao
abandono do consumo do leite na fase de crescimento como uma forma
de independéncia e reactividade do individuo para conquistar a fase
adulta. Verificou ainda que as percepcdes do leite variavam com a
idade, na forma como as categorias estavam ligadas entre si. Na
sequéncia deste estudo, o presente trabalho pretende desenvolver uma
perspectiva sociocognitiva centrada na exploragcdo das representacdes
sociais associadas ao consumo do leite, tentando analisar como ela se
distribui pelas varios grupos sociais e 0 que a determina, procurando
verificar se existem grupos dominantes e como varia entre os grupos,
mas apenas dentro da populacdo que é consumidora de leite, o que
devera afastar imagens negativas do consumo do leite.
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Assim pode afirmar-se, que o consumo do leite ndo é visto como
um perigo, mas como um factor saudavel pelo que a sua representacao
social tera de ser marcada essencialmente por uma conotacgéo positiva.
A representacgido social € analisada como um modo de conhecimento e
de pensamento que permite a interpretagcdo do real e que serve como
um guia e uma orientacdo das ac¢des de acordo com os principios de
coeréncia e consenso em vigor num determinado grupo social. E assim
que o leite tem de ser analisado na sua relagdo Individuo - Grupo -
Consumo. O importante é procurar saber se existe coeréncia do ponto
de vista dos conhecimentos e dos comportamentos ou, ao contrario,
discusséo e desacordo face a forma como a necessidade de beber leite
é estruturada num quadro de acgdo € o modo como 0s consumidores a
efectuam.

Isto leva a que se verifique a forma como o leite é conceptualizado
e 0 seu consumo € efectuado. Assim é necessario analisar 0s processos
sociocognitivos que caracterizam a relacdo entre os individuos e os
grupos , procurando analisar se o consumo do leite € mobilizado por
esquemas de analise e de acgido estabilizados e rotinizados. As
representacdes sociais funcionam mais frequentemente como pre-
construtos ou julgamentos trahquilizadores sobre o observado ou
reconhecido, do que o estranho ou nado familiar. Isto ndo significa que
nado se possam desenvolver num campo de interesses objectiva e
subjectivamente conflitual.

Procura-se assim neste trabalho descrever e comprender os
processos de adaptacao e avaliagdo que os varios grupos efectuam para
consumir o leite, identificando os varios niveis de analise

- Ao nivel das opinides e das impressdes afectivas procurando
avaliar como o consumo do leite é efectuado, se por necessidade ou por
prazer.

- Ao nivel cognitivo como cada um descreve as caracteristicas do
leite, isto é, como formam a sua crenca.

- Ao nivel dos valores e dos investimentos que poder&o servir de
principios organizadores na elaboragdo do sistema de representacéo no
qual o consumo do leite se insere. E importante aqui identificar os varios
componentes da representacdo social identificando a sua estrutura e
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quais sdo 0s nucleos centrais, como o consumo do leite € objectivado e
quais sao os elementos cognitivos considerados periféricos que podem
mostrar a relacdo que o sujeito estabelece com o seu grupo em relagéo
ao objecto de referéncia. Pode-se referir que o que se pretende aqui é
identificar o conceito que Abric (1982) operacionalizou como nucleo
central.

Os processos de comunicagao

Modelos de comunicagéao

A representacdo social da psicanalise determinada por Moscovici
(1961) tem servido de referéncia para qualquer estudo neste dominio.
O autor analisou o que a determina a partir do estudo da imprensa e
mostrou que a representacdo da psicanalise era originaria daquela e
que ela utilizava trés modalidades de comunicacdo: - a difusdo, que &
caracterizada por uma indiferenciacéo entre a fonte e os receptores da
comunicagéo; - a propagacao, que € caracterizada por a fonte dispor de
uma visdo bem organizada de uma crenga que a pretende difundir junto
dos receptores; - a propaganda, que € caracterizada por a fonte
pretender transmitir uma visdo antagonista de outra de modo a fazer
prevalecer a sua junto dos receptores. E neste contexto que se ira falar
da comunicagao

O estudo da comunicacdo segundo S.Littlejohn (1978) envolve
trés grandes areas, a primeira referente as orientagcbes gerais onde, a
comunicacdo €& considerada um processo complexo e primordialmente
um processo de interaccdo simbodlica. A segunda dos pfocessos basicos
considera que a interaccdo simbdlica € um processo de emissdo e
recepcdo de mensagens codificadas, onde um sinal € um estimulo que
tem significado para as pessoas. Este estimulo leva a constituicdo de
mensagens através dos processos do pensamento humano para dar
forma a informagdo que uma vez utilizada através dos processos de
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comunicacéo resulta em mudancas. A terceira, aborda os contextos em
que a comunicagao ocorre: face a face (interpessoal), nos pequenos
grupos, nas organizacdes e nas massas.

As investigacdes nesta area pode dizer-se que sofreram um
impulso significativo com os estudos da teoria da informacdo marcados
por C.Shannon e W.Weaver (1949), com a sua formulacdo matematica,
em que se procurou medir a informagdo, através de estudos
quantitativos, onde se media a informagdo em mensagens e o fluxo da
informac&o entre o emissor e o receptor. Estes estudos e analises
posteriores introduziram trés niveis de analise: o primeiro no nivel
técnico, que procurava a exatiddo da informacéo a transmitir; o segundo
no nivel semantico que orientava para os significados da informacao
para a fonte e o receptor, o terceiro no nivel de eficiéncia, que
procurava medir a influéncia da informacédo no receptor. Estes niveis
sdo paralelos a analise de Morris (1939) que definia os niveis em
sintaxe, semantica e pragmatica. Foi ainda definido por Shannon nestes
trabalhos que a informacao € uma medida da incerteza ou entropia numa
situacdo e introduziu o conceito de redundancia como o inverso da
entropia relativa. Shannon (1949) operacionalizou o0 modelo da analise
estrutural que serviu de base para os modelos de comunicacao, com as
variaveis de, fonte, codificador, transmissor, canal onde passa o sinal e
se introduz o ruido e as variaveis referentes ao receptor.

A Escola de Palo-Alto procura nos seus trabalhos evitar a
restricdo do mdelo binario de causalidade linear que Shannon e Weaver
introduziram com a sua teoria da informagdo. Com os estudos da
pragmatica da comunicacdo aparecem 0s comportamentos humanos a
influenciar o processo comunicacional. A comunicagdo evolui neste
campo na perspectiva psicossocial.

Com R.Habermas (1974) a relacdo entre os interlocutores no
contexto social € mediada pelo poder e estatuto que cada um possui.

Assim, procurando efectuar uma analise global, a comunicagéo
segundo Moles (1986) pode ser definida matematicamente como o
estabelecimento de uma correspondéncia univoca entre um universo
espaco-temporal de um emissor e um universo espaco-temporal de um
receptor. Esta definicdo encerra em si a dimensao humana da
comunicagdo que a diferencia dos outros sistemas biologicos
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conhecidos devido aos seus multipos processos de comunicagdo. Neste
contexto a sociedade transforma-se cada vez mais num sistema social
com as suas diversas partes a unirem-se através de interacgdes, que
nao sdo mais do que o objecto da ciéncia da comunicagdo. O ser
humano estd em permanente interacgdo com a sua envolvente, que é
considerada neste contexto a cultura onde esta inserido. Desta sua
envolvente ele estd permanentemente a receber mensagens que se
dividem em duas categorias, as do seu universo proximo e as do mais
vasto. As do universo préximo dividem-se em dois grandes grupos:

- o0s estimulos naturais ou fendmenos de natureza fisica,
provenientes dos objectos, do mundo natural, etc.

- 0s estimulos sociais ou sinais procedentes de outros seres
humanos que nos colocam em contacto com a sociedade através de
mensagens interindividuais e estabelecendo un circuito linguistico.

As do universo mais vasto sdo basicamente as provenientes dos media
no seu sentido mais lato e que contribuem para formar, como Moles
(1986) afirma, a nossa "cultura intelectual”.

Na sociedade contemporanea nao existe praticamente nenhuma
actividade que ndo tenha a sua correspondéncia em qualquer forma de
comunicagao, pelo que a sociedade inteira aparece como um sistema de
comunicacdes dividida em duas categorias:

- As comunicagdes que se produzem no interior do sistema
e participam na criagdo de uma consciéncia colectiva

- As comunicacgbes externas enviadas pelo sistema para a
sua envolvente através de mensagens individuais ou de mensagens de
difusao.

Finalmente, ndo se pode estudar a comunicacdo sem efectuar uma
abordagem a pragmatica, isto &, analisar a forma como se constréi a
mensagem, de modo a poder ser recebida, como se pretende, pelo
receptor. Aqui sdo abordados os aspectos da forma e n&o tanto do
conteudo da mensagem, onde se incluem os componentes estétiéos,
semanticos, conceitos de medida, redundancia e originalidade. Assim as
mensagens em geral sdo bimedia, isto é, seguem dois reportérios, um
estético e outro semantico onde cada um é constituido por um conjunto
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de signos e supersignos segundo uma determinada hierarquia . Uma
mensagem totalmente inovadora n&o seria perceptivel, ela tem de conter
signos redundantes que ja estejam no reportério do receptor. A eficacia
de uma mensagem €& funcdo do equilibrio que se consegue efectuar
entre a originalidade e a redundancia para cada situacéo.

Em conclusdo o estudo das comunicacbes pode ser abordado
segundo duas perspectivas

- uma onde o observador se situa no circuito E-C-R , como a
comunicacao interpessoal e difuséo

- outra onde o observador se centra na estrutura da mensagem em
si mesma, como a construcgéo fisica da mensagem, jornal, livro.

Os modelos de comunicacdo apesar de terem evoluido bastante como
Ghiglione (1990) nos mostra com 0 seu contrato de comunicac&o, na sua
génese pretendem garantir que a mensagem chega ao receptor
técnicamente como foi elaborada. Para passar esta barreira que é
reducionista, tem de se comecar a analisar o impacto que a mensagem
tem no receptor através dos modelos de persuasdo, onde alguns
tedricos afirmam mesmo que todo o discurso & persuasivo, entre o0s
quais, Ghiglione (1990).

Modelos de Persuasao

Como se disse estes modelos pretendem estudar as influéncias a
que um receptor se encontra sujeito no processo da comunicacéo na
medida em que toda a informag&o que o ser humano recebe vai provocar
nele sempre um impacto. As abordagens neste aspecto tém sido as mais
variadas, pois que nao existe um modelo consensual que explique como
o individuo vai reagir & informag&o que recebe. Ja Aristoteles com a sua
teoria da retérica, procurava dar resposta a este fenomeno. Para tal, ele
preocupava-se em descrever 0S processos de elocucdo e considerava
que existiam trés componentes basicos. O Ethos que abordava os
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principios éticos que a pessoa projecta;, o Pathos que analisava os
apelos emocionais; e o Logos que procurava analisar a argumentacgéo
I6gica utilizada.

A persuasdo é considerada consensualmente por todos os
tedricos desta area como uma estratégia consciente e premeditada para
alterar no receptor, valores ,atitudes, opinides e ou comportamentos.

Estes modelos tém sido abordados através das varias teorias da
psicologia social. Assim, a aprendizagem sacial da uma énfase muito
grande a imitacdo, como o demonstram os trabalhos efectuados por
Bandura (1986) neste dominio. O sociocognitivismo, que apareceu na
sequéncia dos trabalhos na area comportamentalista efectuados por
Hovland (1959) na Escola de Yale mostra que existe um processamento
da informagdo no receptor, que o leva a construir a sua resposta
cognitiva, que pode ser independente da mensagem recebida. As
correntes sociodindmicas, que dao bastante relevo a componente
afectiva que leva o receptor a efectuar uma valoragdo positiva ou
negativa eventualmente por factores periféricos que nao estéo
relacionados com o conteudo da mensagem em si. Estes modelos
colocam a sua andlise nas caracteristicas do emissor, como a
mensagem é construida e reconstruida, que canais sao utilizados e
quais as suas caracteristicas, quais as caracteristicas do receptor e
como ele constréi a sua mensagem cognitiva e qual a mudanga que se
pretende e se consegue. Esta analise leva-nos aos modelos de
comunicacado de massas.

Comunicag¢do de massas

Os estudos nesta area foram marcados por H.Lasswell (1948) com
0 seu quadro de referéncia, inspirado na teoria da informagéo, para
captar os componentes estruturais mais basicos de qualquer acto de
comunicagdo: quem, diz o qué, em que canal, para quem e com que
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efeito. Assim a comunicacdo de massas ocorre num contexto mais vasto
e recorre a técnicas diferentes. Os modelos de comunicagdo sofrem
algumas alteragdes com a introducdo dos media e as varias influéncias
e retornos da informacao par cada uma das variaveis em jogo. Aparecem
os conceitos de difusdo com os trabalhos de P.Lazarsfeld (1948) e da
propaganda e da publicidade.

Para concluir esta parte pode dizer-se que os estudos de
psicologia cognitiva, mostram que a comunicagao se faz mais facilmente
a partir da comunhao de fundamentos das opinides do que a partir da
identidade destas mesmas opinides, o que estd em acordo com o
conceito de redundéancia definido por Shannon (1949). Passando este
conceito para o ambito da representacdo social, Flament (1994) afirma
que relativamente a um objecto de comunicacdo social, esta se
estabelece mais facilmente na base da identidade da representacéo
social, definida ao nivel do nucleo central, do que na base da identidade
das consequéncias periféricas, que orientam para representacoes
diferentes sobre o mesmo objecto social.
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As Representagdes Sociais

Quando Moscovici comegou a introduzir o conceito de
representacdo social, iniciou-se uma nova abordagem da Psicologia
Social, onde o ponto de partida dos estudos comeca a ser outro, o da
Sociedade que envolve, pressiona e condiciona o Individuo. Aparece o
conceito de Sistema e Metasistema a condicionar o conceito de
representacao social.

Assim Moscovici afirma que

" O estudo das representacdes sociais, é o estudo da anélise das regulacdes
efectuadas pelo metasistema social sobre o sistema cognitivo, através das ligacdes

com as posi¢cdes especificas no conjunto das relagdes sociais explicitadas "

Para ele, o pensamento é condicionado pela intervencdo de dois
sistemas cognitivos

- um que procede as associagdes, inclusdes, descriminagdes e
dedugdes que se chama - sistema operatério

- outro que trabalha, controlando, verificando e seleccionando com
a ajuda de regras légicas ou ndo, a matéria produzida pelo primeiro,
como se fosse um - metasistema

Neste contexto Moscovici (1986) e Doise (1989) afirmam que o
funcionamento cognitivo é regido por regulagGes sociais diferentes e por
relacbes normativas, que controlam, verificam e dirigem as operacgbes
cognitivas.

Para resumir estas citagdes dir-se-a que uma funcao da psicologia
social, sera a de determinar,as regulacgdes sociais que actualizam um
determinado funcionamento cognitivo, num determinado contexto
especifico.

Moscovici (1961), no seu trabalho sobre a representacao social da
psicanalise, mostrou que a representacéo social, ndo € um conceito uno,
isto €, gque a um objecto social unico pode corresponder uma
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multiplicidade e uma disparidade de representacdes independentes do
objecto original, e que existem diferencas quanto ao conteldo e quanto
as atitudes dos sujeitos face ao objecto. Mostrou ainda gue estas
diferentes representagdes de um mesmo objecto estavam ligadas a
valores e pressupostos normativos préprios de cada grupo social.

Ainda segundo o seu trabalho, os elementos que compdem o
objecto original sdo avaliados, seleccionados e novamente restruturados
segundo critérios sociais e culturais inerentes a cada grupo social, o
que leva a que uma vez formadas as representagdes sociais, estas
tornam-se independentes do objecto que representam.

DiGiacomo (1980) no seu trabalho sobre um movimento estudantil
de protesto, mostrou que as representacdes sociais podem influenciar
de forma muito clara e explicita o desencadeamento de comportamentos
colectivos e que elas traduzem as escolhas e os valores da
colectividade. Assim as representagdes sociais tornam esta realidade
compreensivel ao sujeito e ordenam as relagbes sociais e o0s
comportamentos de cada um face aos outros de modo a que cada um se
possa localizar a si e aos outros no seio da comunidade.

Estes trabalhos tentam mostrar que as representagdes sociais s&o
entendidas como uma forma de conhecimento de uma realidade prépria
de cada grupo social, que é constituida por categorias de pessoas,
objectos e acontecimentos que estdo mais ligadas aos critérios desses
grupos do que as suas propriedades originais. E assim que a realidade
representada € que orienta os comportamentos dos sujeitos em relacdo
a realidade objectiva. E neste contexto que Rodrigues, Sousa e Marques
(1986) afirmam que a dinamica das representacdes sociais é extrinseca
e reflecte um sistema de relacdes sociais.

Por outro lado Doise e Palmonari (1986), procuram mostrar que as
representacdes sociais se tornaram um objecto de estudo onde todas as
interaccGes humanas ( entre dois individuos ou grupos ) pressupdem
uma representacdo. Isto levou-os a considerar a questido de a psicologia
social ser uma ciéncia que se dedica somente a interaccdo. Para eles a
representacdo social ndo possui nada na sua retaguarda que a apoié e
a sustente, é um mundo disperso, instavel e sempre em mudanca sem
uma estrutura sistematica e ¢é constituida por diversos blocos
conceptuais ligados entre si por diferentes formas. Isto para eles néao
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significa que as representacdes sociais ndo possuam uma existéncia
real e permanente nos sujeitos com uma consisténcia que Ihes é propria
e que leva a orientar os seus comportamentos e a sua comunicacéo.

Como diz M.Mauss (1950) as representacées sdo comuns e
comunicaveis e constituem uma parte do universo individual de cada
sujeito. S&o estas representacdes colectivas sob a forma de, ideias,
conceitos, categorias e motivos que jogam um papel muito forte na
consciéncia individual para se atingirem as praticas tradicionais como os
sentimentos colectivos e as expressées socialmente fixadas das
emogbes. Estas representagcdes sofreram uma evolugdo muito
significativa desde que Durkeim as postulou como categorias puramente
l6gicas e invariantes do espirito de forma estéatica, até Moscovici (1976)
que as considerou um modo especifico e particular de conhecer e de
comunicar 0 que se conhece através do conceito ( abstracto ) e da
Imagem ( reproducdo do real de forma concreta ) numa perspectiva
dinamica sempre em adaptacdo. Na actualidade elas s&o marcadas por
duas faces, uma a da imagem, outra a da significacdo que em
reciprocidade constituem uma componente do pensamento simbdlico.

Definicdo de Representacao Social

A definicho de representacdo social apesar de no seu
enquadramento global receber um largo consenso, nos seus aspectos
particulares é objecto de diversas abordagens. Assim para Vala (1992),
0 conceito de representacdo ao pretender atingir dois dominios
simultaneos, um no particular e outro no universal, torna a sua
operacionalizagdo corrente problematica. Para Eljabiarreta, a
representac&do € um reflexo e registo de algo que vem do exterior, que
se torna numa copia e reprodugdo psicologica de um exterior real. Para
Moscovici a representacdo ndo é uma reproducdo de algo exterior, mas
uma construgdo dinamica cuja fungdo é a elaboragdo de
comportamentos e a comunicagéo entre individuos.
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O conceito segundo Vala (1992) situa-se na fronteira do
psicoldgico com o social, onde o individuo interpreta e pensa a sua
realidade quotidiana, numa acep¢do universal, que envolve elementos
de particularizacdo enquanto fendmeno que procura produzir sentido na
realidade de cada suieito.

Segundo os trabalhos de Markus e Zajonc (1985) citado por Vala
(1992) , as representacdes ndo sdo somente mediacdes, mas também
factores constituintes do estimulo e modeladores da resposta, na
medida em que dominam todo o processo. Esta nova concepcdo de
Representagdo Social introduz assim uma alteracdo significativa ao
anteriormente exposto, em virtude de ela se assumir desta forma como
variavel independente.

Descrevendo o esquema de Moscovici (1984) citado por Vala
(1992),podem ver-se as diferencas entre a concepcdo corrente e a
proposta

concepcao corrente concepcao proposta
Estimulo Estimulo

| /
Representacéo Representacao '? \L«

S

Resposta \\Resposta

Ainda citando Vala (1992, p.356 ) " as representacdes s&o produtoras de
realidade, com repercussfes na forma como interpretamos o que nos
acontece e acontece a nossa volta, bem como sobre as respostas que
encontramos para fazer face ao que julgamos ter acontecido ". Assim
uma vez constituida uma representagéo, os individuos procurardo criar
uma realidade que valide as previsGes e explicacbes decorrentes dessa
representacdo ( Moscovici e Hewstone 1984 ). Como diz Piaget, a
representacédo € a expressao de um sujeito, pelo que, ela exprime a sua
relagdo com o objecto, de tal forma que ela envolve uma actividade de
construcéo, de modelizacdo e de simbolizagcdo. Finalmente e ainda na
linha deste modelo representacional da actividade cognitiva Abric
(1987), afirma que a representagéo n&o é um reflexo do objecto, mas um
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produto do confronto da actividade mental de um sujeito e das relacdes
complexas que mantém com o objecto.

Como se viu aparecem neste campo dois grandes modelos da
representacdo social, o representacional e o constructivista. Embora o
ultimo seja o de maior aceitagdo, o primeiro ainda possui muitos
seguidores. Para clarificar o conceito aqui expresso, torna-se
necessario efectuar uma anélise aos critérios que sdo utilizados na
construcdo dos diferentes tipos de estruturas cognitivas. Segundo Vala
(1992) os critérios utilizados s&o os seguintes :

- Quantitativos - A representacdo social é construida a partir da
procura do que € comum e partilhado por um conjunto de individuos.
Esta analise meramente quantitativa ndo fornece explicacdo sobre a
forma como ela & construida.

- Genéticos - A representacdo social é construida com base no
que é colectivamente produzido, a partir das interaccbes e dos
fendmenos de comunicacdo no interior de um grupo social, que faz
reflectir os seus projéctos, problemas e estratégias. Aparece com este
critério a construcdo das representagdes com base na actividade
cognitiva e simbélica de um grupo social. *

- Funcionais - A representacdo segundo este critério reveste uma
funcionalidade especifica que orienta os comportamentos e as
comunicagdes em relacdo aos objectos que constituem interrogacdes
num determinado grupo. Este critério permite a diferenciacido das
representacdes sociais, na medida em que possuem funcionalidade que
se adapta as realidades de cada grupo social.

Neste campo da definicdo do conceito, Moscovici (1985) afirma que é
dificil encontrar um conceito conceptualmente claro, na medida em que
as definicdes operacionais deste conceito podem bloquear a sua
capacidade heuristica. No entanto os inconvenientes desta falta de uma
~definicdo clara conduzem a uma multiplicidade de definigbes
polissémicas.

Para concluir e reportando-nos a Jodelet (1984 p.365 a 367 ) para
efectuar uma sintese das representacbes sociais podem-se descrever
seis grandes perspectivas sobre as representagfes sociais que
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efectuam um ponto de situacao de todos os trabalhos efectuados e onde
0 denominador comum é a procura da clarificagcdo de como o social
intervem na construcdo das estruturas cognitivas e como estas intervém
no social através do seu componente de funcionalidade.

1. Uma representacdo social é o resultado de uma actividade puramente
cognitiva, que envolve uma dimensao de contexto, onde o sujeito esta
em situacdo de interaccdo social e uma dimensdo de pertenga que
reflecte a sua ligag&o ao grupo social onde esta inserido. Os autores
desta perspectiva sdo Abric, (1971, 1972, 1982a e b); Apfebaum, (1967)
; Flament, (1971, 1979), entre outros.

2. Uma representacéo social é a expressdo de uma sociedade, onde o
sujeito é considerado um produtor de sentidos que os exprime na sua
representacdo através da forma como vé a sua experiéncia no mundo
social. Este ponto de vista coloca a tonica sobre os aspectos
significantes da actividade representativa, através da utilizacdo que o
individuo faz do sistema de cdodigos e de interpretagdo que a sociedade
fornece. Os autores desta perspectiva sdo: Herzlich, (1969) ; R.Kaes,
(1968, 1979) .

3. A representacéo social € vista como uma forma de discurso, onde as
suas propriedades sociais derivam da situacido de comunicacdo e de
pertenca dos sujeitos emissores bem como da finalidade do seu
discurso. Os autores desta perspectiva sdo : Lipiansky, (1979)
Windisch, (1978, 1982) . ’

4. A representacdo social é vista como um reflexo das normas
institucionais e das ideologias que estdo ligadas a posigcéo social que o
sujeito ocupa. O sujeito é um actor social que ocupa uma posicédo no seu
grupo social que lhe da uma pratica social que vai influenciar as suas
representacdes. Os autores desta perspectiva sdo : M.Gilly, (1980) ; M.
Plon, (1972) .

5. A representacao social é vista como o reflexo do jogo das relagdes
intergrupos, onde as interaccbes mobilizam uma actividade
representativa que se destina a regular, antecipar e justificar as
relagdes sociais estabelecidas. Os autores desta perspectiva s&o entre
outros : Doise, (1973 )e Di Giacomo, (1980) .
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6. A representacdo social é vista como uma actividade representativa
sobre a producdo de esquemas de pensamento social estabelecido, de
visOes estruturadas pelas ideologias dominantes ou sobre a repeticéo
analogica de relagbes sociais. E uma perspectiva mais socializante onde
0 sujeito é visto como um portador de determinages sociais que
determinam a sua representacdo. Os autores desta perspectiva sdo : L.
Boltanski, (1971) e Bourdieu, (1980 ), entre outros .

A Formacgao das Representagdes Sociais

Na base da formacgéo das representacdes, como anteriormente se
disse, estdo factores de duas ordens, uns relacionados com os
processos sociocognitivos, outros com 0s processos sociais.

Como anteriormente se disse, Moscovici (1961) ao reformular o
conceito de representacdo colectiva de Durkheim procurou criar um
instrumento que pudesse responder a pluralidade das representacdes
que organizam as relagdes simbdlicas nas sociedades modernas. Assim
0 seu objectivo foi o de procurar mostrar o valor heuristico de
representacéo social no dominio da psicologia social e os seus suportes
cognitivos. Assim para Moscovici (1961) as regulacdes relativamente
estaveis que caracterizam as relagbes simbélicas entre os individuos
sdo consideradas um metasistema que intervem continuamente no
sistema das organizacdes sociais. ‘

z

E aqui que aparece a necessidade de reflectir sobre a forma como
se estabelecem os lacos entre regulagdes sociais e representacdes
sociais. Doise (1990) afirma que estes lagos sdo estabelecidos por
processos que ao nivel da psicologia social se chamam, ancoragem e
ao nivel da sociologia se identificam como objectivagao.

Assim para ele uma representacédo social consiste sempre, em
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" ancorar os novos conhecimentos, num mundo de valores sociais
hierarquizados resultantes de posicGes assimétricas ocupadas por grupos e individuos

num campo social "

Os principios organizadores situam-se assim sobre a articulacdo entre
as dinamicas sociais e as dindmicas cognitivas individuais e
manifestam-se através da forma como os conteudos representacionais
que sub-entendem as dindmicas simbdlicas das relagcdes sociais estdo
organizados. Assim segundo Doise (1990) a representacg&o social deve
restringir-se ao estabelecimento de um lago entre organizagéo cognitiva
e relacdes sociais simbélicas. Isto leva deste modo a existéncia de uma
grande variedade de expressdes individuais de uma representacao
social, como o proprio Moscovici (1961) afirmava

" o consenso, ndo é uma caracteristica essencial ao funcionamento ou ao

produto de uma representac¢éo social "

Neste contexto como anteriormente se disse os dois processos
basicos que contribuem para a formacdo. e manutencdo das
representagdes sociais e que estio intrinsecamente ligados s&o, como
diz Billig (1988) concomitantes e interrelacionados séo, a objectivacéo e
a ancoragem.

Ancoragem

Como Doise (1990) afirma , a ancoragem consiste numa
incorporacdo de novos elementos de saber numa rede de categorias
mais familiares. Procura segundo Vala (1992) marcar pontos de
referéncia a partir dos quais a informagdo ira ser tratada. Assim
podemos dizer que a informacgdo ao ser processada cognitivamente, ela
ndo entra num vazio , mas sempre a partir do patriménio que cada
individuo possui e da forma como a sua informacéao esta organizada em
esquemas e experiéncias passadas. Como Moscovici (1961) constatou
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no seu trabalho sobre a psicandlise, esta era classificada e dominada
em funcdo das categorias de pertenca dos individuos, que
aparentemente possuiam uma forma semelhante de organizacéo da sua
informac&o mental.

Aparecem assim efeitos de assimilagdo e contraste na formacao
das representagfes sociais, na medida em que eles intervém também
nos julgamentos que os individuos emitem sobre as diferentes opinides
e atitudes. Estes trabalhaos apareceram na sequéncia dos efectuados
por Hovland e Sherif (1952) sobre os factores que influenciam as
percepgcdes dos desvios entre opinides diferentes e acentuam a
similitude entre a prépria opinido do individuo e aquelas que |he s3o
proximas,. ao mesmo tempo que acentuam a diferenca entre a sua
propria opinido e as que |lhe estdo longe. E este efeito que ocorre na
ancoragem. Aqui Doise (1990) transcrevendo Moscovici coloca a
questéo, se o que esta em causa sdo as relagdes que se levantam do
metasistema das relagdes intergrupos ou as do sistema dos julgamentos
individuais. '

Face a este problema para clarificar os julgamentos sociais torna-
se necessario analisar como 0 processo de categorizacdo neles
intervém, através da fungdo social da ancoragem. Assim transcrevendo
uma citacdo de Vala (1992)

as teorias sobre o processo da categorizacdo, entre as quais a teoria de
Rosch (1978) partem de um pressuposto comum - a gestdo do fluxo de informagéo
que atravessa o nosso quotidiano faz-se através da mobilizacdo de uma estrutura
semantica organizada em categorias. Logo conhecer é entdo classificar e dar um
nome. Assim rétulos e conjuntos de classes é o que oferece um sistema de

categorias”

As representacbes sociais sdo assim o quadro no interior do qual
adquirem sentido os sistemas de categorizacdo para funcionarem como
estabilizador do meio e permitir que a ancoragem seja simultaneamente
esse estabilizador e o redutor de novas aprendizagens. Na ancoragem
aparece segundo Doise (1990) a categorizagado prototipa, com bastante
influéncia, logo que se considera que determinados membros de uma
categoria a representam melhor. Para ele categorias e protétipos sao
definidos como segue:
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" Existe uma categoria quando as diferencas no interior de um dado conjunto
sdo menos importantes que as diferencas entre conjuntos. Os prototipos propriamente
ditos sdo os membros de uma categoria que a representam melhor do que os outros
membros "

As representacdes sociais sd3o assim marcadas pelas diferenciacdes
categoriais devido a dindmica das divisdes sociais inflectirem os
julgamentos emitidos pelos individuos.

Zeegers (1988) citado por Doise (1990), analisa também a relacao
existente entre categorizacdo protdtipa e ancoragem, afirmando que
estas categorizacdes abrir-se-iam mais facilmente a inclusdo de novos
elementos os quais por sua vez poderiam mudar a significacdo
dominante dos protétipos.

Assim a ancoragem leva a producdo de transformacdes nas
representacdes ja constituidas. Citando Vala (1992)

" o processo de ancoragem €, a um tempo, processo de reducdo do novo ao

velho e reelaboracédo do velho tornando-o novo "

Este processo foi ja analisado por Piaget (1976) quando ele através dos
processos de assimilagcdo e acomodacdo, nos mostra que o individuo ao
processar informagdo numa primeira fase aparece o processo de
assimilacdo tendente a incorporar o objecto novo no sistema de
categorizagdo ja existente e numa segunda aparece 0 processo de
acomodacao nesse mesmo sistema de categorizacao.

Para concluir, as categorizagdes protdtipas, citando Doise (1990),

" a comunicacio e fundamentalmente a propaganda que impregna a nossa sociedade
faz intervir processos de categorizagio através da implicacdo de categorias nitidas e
a difusdo como processo de comunicacdo vai criar modelos mais suaves como 0S

baseados na protétipia. "

Na ancoragem, os niveis de inclusdo sdo funcéo ‘dos niveis
hierarquicos das estruturas de classificacdo. Assim citando novamente
Doise através de um seu exemplo, os individuos utilizam categorias
mais finas ou mais subordinadas para designar as pessoas que lhe
estdo prdoximas e categorias mais vastas num nivel hierarquico superior
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para classificar as pessoas com as quais elas mantém menos relacdes
(Park e Hastie1987 )

Em conclusdo pode-se afirmar que a representacdo é determinada
por uma pluralidade de ancoragens que determinam o seu conteldo a
partir das relagées sociais actualizadas numa determinada situacéo.
Segundo Poescht (1989) os processos de ancoragem modulam
continuamente determinados aspectos das representacées, em funcéo
da inser¢do do individuo em relacbes sociais especificas. E assim a
ancoragem que nos mostra o lago entre as representagdes sociais e as
pertencas sociais e como as atitudes e as cognigcdes se inserem nas
particularidades do campo social que as gera.

Objectivagido

E o conceito gue na representagdo social mostra como ela se
materializa, quais sdo 0s sintagmas gue a constituem. Torna concreto o
que e abstracto, isto €, mostra como os elementos da representacéo se
organizam e ao mesmo tempo como adquirem a imagem de algo que é
visto como natural, muda o relacional do saber cientifico na imagem de
algo, Doise (1990).

Ainda segundo Doise (1990), a objectivacdo é & primeira vista
uma caracteristica do pensamento psicoldégico natural que
aparentemente se produz independentemente das dinamicas
socioloégicas, onde os sociélogos mostram que ela permite aos
“individuos participar na produgdo ou na reproducédo da sociedade.

A forma como se formam as expressdes de uma realidade vista
como natural, envolve segundo Vala (1992), um percurso com ftrés
momentos:

1°- As informacgbes, crencas e ideias acerca do objecto da
representacao sofrem um processo de seleccdo e descontextualizagdo.
Aqui procura-se formar um todo relativamente coerente, que pode levar
a que apenas uma parte da informagéo disponivel acerca do objecto da
representacado seja utilizada. As representagdes exprimem e servem
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interesses e valores grupais segundo o pensamento socio-céntrico de
Piaget (1951). Citando Vala (1992) pode apontar-se como exemplo o
estudo dos rumores de Allport que nos mostra que os elementos de uma
mensagem s&o0 objecto de reducido para aparentemente a tornar mais
breve e mais precisa afim de ser facilmente comunicavel e
simultaneamente uma acentuacgdo para dar énfase ao que se pretende
comunicar. Nesta fase da objectivacdo aparecem os processos de
seleccdo com critérios proprios que como Jodelet (1984) afirma é a
construcédo selectiva, através da extraccao de informacgdes relevantes.

2°- Nesta fase os elementos s&o organizados através de uma
esquematizacdo estruturante Moscovici (1961). Aparecem assim as
nocgdes chave, através do esquema ou no figurativo, que constituem a
representacéo, onde os elementos se encontram organizados por forma
a constituirem um padrdo de relacdes estruturadas. Nesta fase Jodelet
(1984) também afirma que aparece uma estrutura imaginaria que
reproduz de forma visivel uma estrutura conceptual E uma
esquematizacdo estruturante através da ordenacdo das informacdes
recolhidas que formam uma organizacéo coerente.

3°- A ultima etapa da objectlvagao corresponde & fase em que ela
adquire naturalizacdo. Aqui os conceitos retidos no esquema figurativo e
as respectivas relagGes constituem-se em’ categorias naturais e
adquirem materialidade. O abstracto torna-se concreto, através da sua
expressdo em imagens e metaforas

Os resultados da objectivacdo, sdo assim as nogdes de atitude e
de cognicdo que ficam inscritas no individuo.

A construgdo da objetivagdo recorre bastante ao trabalho dos
socnologos onde Dmse (1990) faz recurso as investigacdes de Touraine
(1978a) através da sua teoria dos Movimentos Sociais que afirma que
eles sdo regidos por trés principios:

- Identidade - Onde o actor se define a si mesmo. E o conflito que
constitui e organiza o actor.

- Oposicao - O conflito faz surgir o adversario. Um movimento ndo
se organiza sem identificar o adversario.
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- Totalidade - E o sistema de accéo histérica onde os adversarios
se situam numa dupla dialética das classes sociais e disputam a
dominacgao.

As intervencdes socioldgicas nesta perspectiva de confrontagao
da teoria dos movimentos sociais mostra que ela & importante para
compreender ao mesmo tempo toda a analise relacional que deve
necessariamente ~ efectuar-se para compreender as representagdes
sociais e todo o trabalho relacional que é preciso efectuar para as
transformar. Aparecem assim os lagos entre actividades cientificas e
ideologicas.

Segundo Doise (1990) a objectivacdo tem uma forte fungao social,
que a leva a facilitar a comunicagdo, através da dissociagdo do
conceito. E é tanto mais real quanto mais distante o objecto pedido esta
do individuo.

Para concluir o processo da formacéo das representagbes sociais
convém dizer que a ancoragem e a objectivacdo sdo aparentemente
opostas, onde:

- A objectivagdo visa criar verdades para todos
independentemente de todo o determinismo social e psicoldgico

- A ancoragem visa ao contrario a intervencdo de tais
determinismos na sua génese e transformacao.

Assim o estudo das representagbes sociais passa por analisar as
modulacdes em funcdo da sua imbricagdo especifica num sistama de
regulacées simbdlicas. Consiste assim em recolher, opinides, atitudes e
juizos prévios individuais tentando reconstituir os principios
organizadores comuns aos conjuntos de individuos. A objectivacao
passa entdo pela constituicdo das cartas mentais que mostram a
existéncia quase material e propria de uma dada populagéo, através da
agregacdo de elementos que se constituem em factores. Como se disse
e citando Vala (1984)

"a objectivacdo ndo €& mais do que o processo através do qual os

conhecimentos referentes ao objecto adoptam uma formagéo particular,
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estabelecendo-se uma correspondéncia entre conceitos e imagens, entre palavras e

coisas"

A ancoragem é a classificacdo e designacdo dos objectos
desconhecidos ou estimulos sociais através da comparacdo destes com
categorias similares de objectos ou estimulos sociais ja existentes no
sistema cognitivo do sujeito ( Augoustinos, Innes 1990 ). E fornece no
limite um sistema de interpretacdo que se estende a outros sistemas
conceptuais, formando sistemas de classificacdo e de tipologias de
pessoas e de acontecimentos, onde o contetudo do esquema figurativo
servira de fundamento a tudo ( Doise, 1986 )

Na formacdo da representacdo, aparece segundo Moscovici
(1961) um processo de categorizac@o que é a base da sua elaboragédo e
qgue leva os sujeitos ao mesmo tempo a efectuarem um reajustamento no
seu sistema de categorias fornecendo-lhes novas categorias, para
melhor se ajustarem ao meio que os rodeia.

Assim objectivagcdo, ancoragem e categorizagdo sdo processos
gue podem ser inseridos na dindmica da estrutura social para além da
sua dimenséao psicoldgica.

Para concluir e citando Doise (1986), os conteudos das
representagées sdo os lagos que se estabelecem entre as relacdes
sociais geradoras e transformadoras das representages, onde a
objectivagdo isola as representagdes da sua ancoragem no real social
para lhes dar uma significacdo mais geral dentro de um sistema
coerente.

Fungdes das Representagdes Sociais

As representagbes sociais possuem uma componente de saber
funcional, onde se pode analisar a forma como o ser individual vai
utilizar este constructo e para qué. Assim para Jodelet (1984) as
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funcbes das representagbes sociais com caracteristicas de
instrumentalidade e significacdo sdo basicamente as seguintes:

1. uma func¢do cognitiva que permite a integragdo da novidade

2. uma funcido de interpretacdo da realidade, que permite ao
individuo tornar a sua realidade social compreensivel, ordenando as
suas relacdes sociais e os comportamentos de cada um.

3. uma funcao de orientacdo das condutas e das relacdes sociais
que permite ao individuo dividir o mundo em categorias de modo a
categorizar as pessoas e 0s comportamentos, servindo de guia para o
seu comportamento sobre a vida colectiva.

onde se mostra como se integram os novos saberes e como eles sao
interpretados pelo individuo, para depois poderem ser utilizados como
orientadores das suas condutas e das relagbes sociais.

Para Moscovici (1961) as fungdes das representacdes sociais sao
as seguintes:

1. de desejabilidade que pretende construir uma realidade social
orientada pelo individuo '

2. de desequilibrio que pretende repor o equilibrio no individuo
dos novos saberes adquiridos através de uma compensacdo imaginaria

3. de controlo que pretende filtrar a informacdo que vem do
exterior de modo a poder controlar o comportamento individual.

Estas fungcbes sdo a base da expressdo de Jodelet, a que se podem
acrescentar outras produto de trabalhos mais recentes Vala (1984)

4. de diferenciagdo que pretende dotar o individuo de capacidade
diferenciar os grupos para responder a uma identidade positiva.

As representacGes sociais, permitem deste modo, regular,
antecipar e justificar as relagdes sociais que se estabelecem entre os
individuos.

Para Vala (1992) as representagbes possuem fungdes nos
dominios seguintes, de :
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1. organizacgéo significante do real , onde a funcdo é a mesma que
a atribuida as atitudes e a categorizacdo. Esta funcdo representa uma
dimensado avaliativa e simultaneamente uma significacdo no qual uma
estrutura de categorias ganha sentido. E aqui que a representacéo
adquire a funcdo interpretativa através da qual o meio envolvente deixa
de ser estranho ganhando coeréncia, através de uma incorporacéo e
uma objectivacido na prépria estrutura social.

2. comunicacgdo, onde a representagdo se torna o suporte basico
dos actos comunicativos ( Rimé, 1984, citado por Vala 1992 ). Como a
existéncia de um sistema de categorizacdo e de interpretagdo, sédo as
condicbes béasicas para que a comunicacdo Se possa processar,
facilmente se pode verificar que as representagcdes estdo neste
contexto. O modo de funcionamento da representacdo social &
caracterizado pela transformacdo da avaliacdo em descricdo e da
descricdo em explicagdo ( Moscovici e Hewstone 1984 citados por Vala
1992) dando assim énfase as actividades avaliativas e explicativas.
Como comunicar é partilhar, aqui se partilham representagbes que
podem ser as mesmas e 0 processo torna-se fluido ou n&o e emissor e
receptor, vao ter que argumentar para descrever e explicar cada um a
sua, de modo a poderem exercer a sua influéncia.

3. comportamentos, onde a sua fungcdo é a de os orientar. Esta
funcdo nao esta ainda suficientemente clarificada, na medida em que a
explicagdo dos comportamentos € um dos grandes temas da psicologia e
para o qual, nd3o se encontrou ainda uma causa efeito. Os
comportamentos podem estar dentro do controlo volitivo ou ndo e podem
ser explicados através da sua correspondéncia as nossas
representagcfes sociais ou serem contigenciais. Ao nivel das
representacdes, elas podem : 1- incluir modos desejaveis de acgéo, 2-
proporcionar a constituicdo do significado do objecto estimulo e da
situagdo no seu conjunto, 3- permitir dar um sentido proprio ao
comportamento, facultar a leitura a luz de uma representacéo
escondendo muitas vezes a possibilidade de leitura da acgdo enquanto
accao situacional, para a tornar um reflexo ou mahifestagéo de uma
representacgao.

Neste contexto a acgdo envolve um sistema representacional, uma
rede de representacdes que ligam o objecto e o seu contexto.
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N&o pode deixar de ser referido aqui a teoria do comportamento
planeado de Ajzen (1991) que nos diz que o comportamento pode ser
precedido ou ndo de uma intengdo de acgdo e tem na sua origem um
processo complexo que envolve um factor pessoal, marcado pela atitude
que orienta para a intencdo de accdo, um factor social que reporta a
norma subjectiva em que a pressdo social da envolvente condiciona a
intencdo de accdo e o parametro mais forte que é a capacidade de
controlo que o individuo possui da situagdo e que pode determinar logo
a accéo independentemente dos dois factores anteriores.

4. diferenciacdo social, onde aparece a identidade social a ela
ligada. S&o as relagdes intergrupais que modelam as representacées
(1992). Assim as representacbes imprimem direccdo as relacbes
intergrupais, na medida em que cada um dispde j& de um sistema de
representacdo que lhe permite antecipar os comportamentos do outro e
programar a sua propria estratégia de accéo

Para Doise (1983) a diferenciagdo categorial distingue trés niveis
nas relacbes entre os grupos, o comportamental, o avaliativo e o das
representagdes, o que leva a poder inferir-se que as representacfes se
estruturam de acordo com as estratégias grupais e que ao nivel da
funcionalidade as representagéeé servem e justificam compdrtamentos e
avaliacdes. '

A Psicologia Social e as Representagdes Sociais

O conceito de representacdo social na psicologia social como
afirma Vala (1992) é ainda um conceito minoritario e dominado. No
entanto a sua évolugéo recente pode vir a mostrar uma maior insercao
neste dominio da ciéncia. A sua origem, como anteriormente se referiu,
reporta ao conceito de representacao colectiva de Durkheim. Apesar de
se terem efectuado durante o inicio deste século muitos estudos sobre a
importéncia do social nas estruturas cognitivas, como o demonstram, a
psicologia dos pbvos de Wundt, o " espirito de grupo " descrito por
Allport (1954), o estudo das convencées sociais nos trabalhos sobre a
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meméria de Bartlett (1932), onde se articulam estruturas cognitivas e
quadros sociais e os estudos de Piaget com a sua contribuicdo sobre o
desevolvimento das estruturas cognitivas onde ele comecou por analisar
a pressédo social no desenvolvimento das estruturas cognitivas, s em
1961 com Moscovici aparece o conceito de representagao social atraves
da sua célebre obra sobre a representacdo da psicanalise. Aqui ele
procurou retirar da Sociologia 0s conceitos sobre como se efectua a
construgéo social da realidade. Posteriormente Luckman e Berger
(1966), mostram que a realidade é socialmente construida e a sociologia
do conhecimento tem de analisar ndo sé 0s processos através dos quais
ocorre a construcéo da realidade social como também 0s processos
através dos quais o conhecimento se objectiva, institucionaliza e
legitima. Mostram também como a realidade se internaliza através da
socializagdo primaria e secundéria o que os leva a colocar a questao de
como a realidade internalizada na socializagéo primaria € mantida na
consciéncia e quantas internalizagées tém lugar na vida das pessoas
para que elas possam construir a sua relidade subjectiva. Colocam
assim o problema de como se mantem e transforma a realidade
subjectiva e como a realidade apreendida na consciéncia individual
aparece antes da realidade como institucionalmente definida. Aparece
neste contexto a internalizagdo da estrutura social e é colocada a
questdo da identidade como o elemento chave da realidade subjectiva,
considerando que todas as realidades subjectivas estdo em constante
dialéctica com a sociedade. Como conclusdo afirmam que as anélises da
objectivagdo, institucionalizagéo e legitimacdo sao directamente
aplicaveis aos problemas da sociologia da linguagem da teoria da acgéo
social e instituicbes e da sociologia da religido. Esta obra posterior aos
trabalhos de Moscovici, mostra como os estudos da representagao
social se entroncam na psicologia social como Eliebarrieta (1990) citado
por Vala (1992) mostra afirmando: -1. o conhecimento quotidiano tem um
caracter generativo e construtivo; -2. o conhecimento, tem uma natureza
social construtiva que passa pela analise dos actos de comunicacgéo e
da interaccdo entre individuos, grupos e instituicées; -3. a realidade
transmite-se, cria-se e objectiva-se com uma forte componente da
linguagem e da comunicagao.

Tendo como base estas origens, as representagoes sociais
passam a ser enquadradas na psicologia social, o que leva a que tenha
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de se efectuar uma pequena analise com varias componentes desta.
Uma delas passa pela sua relagdo com o conceito de atitude.

Representagdes Sociais e Atitudes

As atitudes em psicologia social possuem uma histéria antiga e
uma investigagcba bastante exaustiva. O conceito de atitude foi
operacionalizado por Thomas e Znaniecki (1918) em psicologia social,
onde eles afirmavam que a atitude era um mecanismo psicolégico em
relacdo com o mundo social associado aos valores sociais ( citacdo de
Doise 1990 pag. 221 ). Assim a sua historia passou por varias fases:

1° . periodo - dos anos 20 a 30, consagrado essencialmente a
medicao das atitudes

2° . periodo - dos anos 50 a 60, consagrado basicamente aos
processos de mudanga das atitude ‘

3° . periodo - o da actualidade, procura efectuar uma analise
estrutural e sitémica das atitudes e do seu desenvolvimento

O grande problema que sempre se colocou no conceito de atitude
foi a sua operacionalizagdo para poder ser medida. Esta medigdo
introduziu entdo um grande reducionismo no conceito de atitude
McGuire (1986), o que veio colocar em segundo plano toda a sua
dimensao social. No entanto o conceito de atitude mantém-se como uma
posicdo especifica que o individuo ocupa sobre uma ou varias
dimensdes pertinentes para a avaliagdo de uma entidade social, fazendo
referéncia aos grupos. Aparece a relagéo entre objectos de atitudes e
grupos sociais em espagos multidimensionais, o que leva a atitude a
inserir-se nos sistemas de natureza societal. Os trabalhos recentes
procuram construir uma estrutura interna das atitudes mais complexa no
contexto da cognigcédo social. E o retorno a primeira fase do conceito de
atitude. No entanto os problemas da sua operacionalizagdo neste
contexto mais vasto mantem-se o que leva a que, questionada a
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capacidade preditiva da atitude para determinar comportamentos e a
falta de relacdo entre elas e a memorizagéo de mensagens persuasivas
e ainda a dificuldade que aparece entre elas e a seleccéo de " itens " de
informacao controversa. Neste campo ainda aparecem criticas de Billig
(1991a, 1993) e DeGrada (1992) em que referem que nao existe
consisténcia para a atitude ser uma organizacdo estavel de tracos
disposicionais, opinides avaliativas e planos de accéo. E segundo Doise
(1989) ndo se conseguem libertar das preocupacdes de natureza
diferencialista, mesmo quando as investigagdes mostram que né&o
existem so6 diferencas individuais, mas também entre grupos sociais e
culturas. Para Jaspers e Frases citados por A.S.De Rosa (1993) as
atitudes sao respostas individuais baseadas em representacoes
colectivas. Para Moscovici (1967, 1976), as atitudes e as opinides s&o
aspectos sub-dimensionais das representagdes sociais, onde estas com
esteredtipos e generalizagbes, imagens, polarizagdes, condutas
simbélicas e planos de acgdo constituem um conjunto com o qual se
formam as representacées sociais. Para Palmonari (1989), as opinides,
as atitudes e os estereétipos sdo caminhos através dos quais as
representagoes sociais podem ser expressas. Outro dos problemas que
se coloca no conceito de atitude é que ele ndo & uniforme nas varias
correntes teodricas. Para Doise (1989) as atitudes s&o concebidas como
expressdes de sistemas de relagcbes sociais, cujas modificagdes
explicariam as mudancas de atitudes. Para ele o estudo das atitudes
confina-se ao estudo dos seus processos de ancoragem, mostrando
deste modo que elas e as opinides séo partilhadas pelo individuo com o
seu grupo de referéncia. Cada individuo possui varios grupos de
referéncia onde cada um deles serve de pontos de ancoragem das sua
opinides e crengas dos outros.

As representacdes sociais por sua vez mostram uma via de
integrar os estudos dos sistemas de atitudes apoiados sobre um sistema
~ de relagdes sociais. Como Doise (1989) afirma,

" as representagfes sociais integram, na nocdo de atitude o de opinido e de
esteredtipo "

As representagbes sociais s@o sempre tomadas de posicéo
simbolicas organizadas de formas diferentes, de acordo com as suas
imbricagbes nas diferentes relagdes sociais. Sdo assim principios
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organizadores das relagdes simbdlicas entre actores sociais, o que leva
a que os principios relacionais que estruturam as relacées simbdlicas
entre individuos ou grupos constituam ao mesmo tempo, um campo de
troca simbélica e uma representacdo deste campo. Pode-se assim
afirmar que as representagbes sociais se elaboram nas relacdes de
comunicacéo.

O estudo das representacdes sociais permite uma integragédo num
sistema mais vasto de dindmicas atitudinais mais especificas, onde as
atitudes oferecem descricdes detalhadas de processos que S€ situam
em locais precisos da articulagdo entre relacbes simbdlicas e
representacdes sociais.

Em conclusdo, para A. Rosa (1993) a representacdo social &€ um
caminho para conhecer a peculariedade da realidade social que se
levanta na vida diaria no decurso da comunicagéo interpessoal e possui
no espirito a compreenséo e controlo do meio envolvente fisico e social.
E uma perspectiva constructivista e interaccionista da génese, fungdes e
processos orientados para o conhecimento social. O que né&o significa
que também neste campo das representagdes sociais néo existam
mconmstenmas entre a definicdo paradigmatica de representacdo social
e a sua operamonahzagao através dos processos de investigagéo. Os
estudos de investigacdo neste campo tém limitado a analise pelo que
ndo se tem conseguido obter as variagbes de opinides, informagéo e
avaliacdes efectuadas pelos diversos grupos, o que leva a parecer que
as representaces sociais n&o sejam mais do que uma alternativa as
atitudes.

Representagdes e Cognigédo Social

A psicologia social nos anos 80 foi objecto de grandes alteragdes
devido a revolucéo cognitiva efectuada a partir das analises estruturais
das propriedades das Qognlgoes Vala (1992). Assim o aparecimento da

r

cognigdo social nos EUA e coincidente com o aparecimento das
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representacdes sociais na Europa. Deste modo as diferengas entre uma
e a outra podem sistematizar-se como sugere Vala (1992):

1. Nas representacdes sociais 0 problema nuclear reside sobre os
conteidos e a sua articulagdo com os contextos histéricos e
configuragdes culturais ou ideologicas. Nas  cognigdes sociais
procura-se encontrar processos universais independentes dos
conteudos.

2. Nas representacgdes sociais, 0 relevo é dado para os processos
de interaccdo e influéncia que estdo na origem da sua constituigao,
na sua dinamica e plasticidade do senso comum. Nas cognigdes
sociais, o relevo vai 0S processos internos através dos quais 0
conhecimento se forma e se transforma.

3. Nas representagdes sociais o plano cognitivo € articulado com
o avaliativo e o emocional. Na cognigao social as emogdes séo
prescindiveis, embora as correntes actuais ja coloquem o sub-
sistema de motivacdo como um outro nos sistemas cognitivos.

4. As representagdes sociais concebem o pensamento social como
molar, articulado e envolvendo configuragdes de conhecimentos. A
cognicédo social é orientada pela tradicdo molecular onde compreender 0
conhecimento equivale a descrever sucessivos processos e estruturas
simples.

Assim a representagdo social permitiu uma nova abordagem dos
fenémenos do equilibrio cognitivo (Flament 1982), das teorias implicitas
da personalidade e da percepgéo das pessoas (Leyens, 1985, 1987),
dos fenomenos de atribuicdo causal (Hewstone 1989) e da
autopercepgéo (Doise 1990 ) citados por Vala (92).

Para concluir cito de A. Rosa ( 1993 pag.182)

1. As representagdes sociais mostram uma integracéo entre as perspectivas
constructivistas e interaccionistas e ndo somente uma perspectiva

constructivista como as efectuadas pela cognicao social
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2. A concepgcao interaccionista é baseada nas dinamicas interpessoais e trocas
sociais numa perspectiva oposta a individualista que explica o comportamento

social através dos processos individuais.

3. A metafora do objecto como " actor " da vida quotodiana, como oposta a
metafora do " cientista naive " e " economizador " dos recursos cognitivos,

como abordados na perspectiva da cognig¢éo social

4. As representacdes sociais procuram uma concepcgao da sociedade
organizada e estratificada em classes, grupos e sub-grupos, onde 0s
individuos se localizam socialmente de forma alternativa a uma concepgaoc da
sociedade simplificacda e néo histérica onde os individuos aparecem como

uma colecgio de atomos sociais ligados somente por relagdes interpessoais.

5. As representagdes sociais tratam o mundo social na base dos seus
contetidos e nas suas implicacBes através das normas, ideologias e valores,
efectuando a integragdo entre a forma e o conteudo, de forma oposta a
perspectiva cognitivista que trata o mundo natural como um objecto de
operagdes cognitivas e categorizacdes com énfase na superioridade da

invariancia da forma sobre a variagdo dos contetdos.

6. As representagées ddo uma forte ihpoﬁéncia a ordem simbdlica da propria
cultura através da importancia que ddo aos conceitos sociais que sdo social e
histéricamente transmitidos como conjuntos de informacao reelaborada
através da interacgdo entre os individuos e grupos e reconstruida pelos
actores sociais na base da experiéncia. Esta perspectiva é uma alternativa
aquelas que s6 reconhecem a influéncia como facilitando as operacgdes logicas
dentro de estratégias de resolugédo de problemas disponiveis dentro do seu
proprio contexto cultural onde consideram os conceitos sociais como '
adquiridos dentro de uma sequéncia universal de estagios, ndo socialmente
determinados.

7. As representagdes focam-se na procura de identificar o tipo de
representagdo e donde provém, e ndo sémente no como e o porqué do

conhecimento como efectuado na perspectiva cognitivista.

8. As representagdes sdo constituidas por um conjunto de componentes,
racionais / n&o racionais, 16gicos / emocionais, normativos / avaliativos com
accdo de orientar os valores e néo sGmente como na perspectiva cognitivista

uma cognicao de estruturas légicas e formais.
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Para o presente trabalho depois da analise que se efectuou sobre
as representagdes sociais em que se mostraram os seus varios aspectos
e a sua insercdo e relagdo com os diferentes dominios da psicologia
social, foi efectuada uma opgéo de trabalho. Esta opgéo tenta efectuar
uma integracdo de todos os conceitos expostos utilizando uma
metodologia  muitidimensional. ~ Procura-se  assim analisar o0s
metasistemas que condicionam a representagdo do leite, 0s seus
componentes que nos podem mostrar a sua estrutura e como esta
estrutura vai condicionar os nossos processos de comunicac&o, através
da forma como o sistema central e o sistema periférico s&o utilizados
para que ela seja eficiente e eficaz. Procura-se ainda aanalisar os
processos que sdo utilizados na relagéo entre os sistemas centrais e
periféricos que podem conduzir aos processos de transformagio da
representacéo social.
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CAPITULO - 2

METODO

O estudo das representagdes sociais estd numa fase de
construcéo da sua teoria pelo que 0s métodos de investigacéo utilizados
ainda variam muito de autor para autor. Neste trabalho procurou seguir-
se os trabalhos de investigagdo efectuados por P. Vérges (1993), onde
ele utiliza uma metodologia especifica cruzando dados de natureza
qualiatitativa e quantitativa para identificar a representagdo social, nos
seus aspectos referentes a objectivacéo e a ancoragem. Parte de uma
questdo de evocagéo sobre o tema em questdo, que pérmite depois de
uma analise de contelido determinar a objectivagdo e o seu nucleo
central, a partir da frequéncia dos sintagmas evocados e da respectiva
ordem de evocagc&o em que eles aparecem. Em seguida efectuando
uma categorizagdo em torno dos sintagmas mais frequentes procura a
partir de uma analise protdtipica agrupar a maioria das evocagdes. Na
sequéncia desta categorizagao efectua uma andlise grafica de
correspondéncias utilizando os trabalhos de Flament (1962), para
determinar as relagdes que se estabelecem entre as categorias,
procurando confirmagao do ntcleo central e da ancoragem que €
materializada pelas relagdes que se estabelecem entre as categorias
para cada grupo social. A partir de sintagmas identificados num quadro
conceptual que envolve o estudo em questéo, ele procura efectuar uma
analise mais fina da representacéo social, a partir de uma questdo onde
é pedido aos sujeitos para identificarem semelhangas entre 0S
sintagmas. Utilizando as matrizes de semelhancas ele efectua analises
graéficas de correspondéncias, de modo a identificar agrupamentos
especificos para cada grupo que permita encontrar significagées n&o
detectadas nas evocacdes. Para toda esta analise é utilizado um
suporte informatico e estatistico desenvolvido pelo proprio P. Vérges
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que permite identificar as frequéncias, as ordens de evocacéo e as
matrizes de semelhancas, para analise posterior.

Neste caso especifico das representagbes sociais existem
algumas limitagdes no campo da investigagao onde os instrumentos
utilizados ndo pesquisam as diferentes dimensoes implicadas na
construcdo da representacdo. Limitam-se a instrumentos verbais, com
analises de conteudo e andlises estatisticas de correspondéncias, e
excluem observacdes de condutas simbdlicas ou técnicas projectivas,
nao baseadas sémente em cédigos verbais de comunicacéo, A.Rosa
(1993). Sobre os elementos constituintes da representacdo social, as
investigacbes tém estudado, os niveis de imagem, opinides e atitudes,
pouco sobre a sua génese, transmissdo e mudanca dos seus
componentes e nada sobre os aspectos histéricos e dinamicas
emocionais. A ancoragem e a objectivagdo que tém sido apresentados
como elementos constitutivos do paradigma das representagbes sao
aqueles que tém sido largamente identificados, mas sem se estudar a
relacdo que existe entre os sistemas de crencas dos objectos em
estudo. Outra limitacdo centra-se sobre as analises serem efectuadas
com sujeitos individuais que se assumem serem representativos das
categorias a que pertencem e dos estudos até ao presente so terem sido
efectuados com populagbes adultas ignorando o desenvolvimento do
conhecimento social na crianga A.Rosa (1993 )

Moscovici (1986) citado por Rosa (1993) apresenta em questbes
de método trés classes de representagdes que podem ser identificadas
e que sao susceptiveis de desenvolver as suas metodologias proprias:

1. representagbes sociais fechadas cujos elementos podem ser
encontrados de forma uniforme e similar numa populagéo inteira

2. representagdes criticas cujos elementos S40 mMais ou menos oS
mesmos no conjunto da populagdo, mas cuja significancia é determinada
por valores diferentes e constrastantes

3. representagbes sociais abertas cujos elementos sé&o
distribuidos entre as varias categorias da populagéo, de tal forma que é
necessario coloca-los em conjunto para encontrar a sua coeréncia.
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Neste trabalho como anteriormente se afirmou, foi utilizada uma
‘metodologia baseada no descrito, onde se acrescentou ao instrumento
de trabalho questdes que pudessem identificar as origens da
representac&o social, na 6ptica do que A.Rosa descreveu.

Assim para o presente trabalho foi definido efectuar-se um
trabalho de campo utilizando um estudo descritivo para encontrar
relacdes ja conhecidas entre  variaveis. Pretende estudar-se a
representacdo social que determinados grupos efectuam do leite em
Portugal. Depois desta introdugcdo ao método de trabalho utilizado e da
formulagdo do problema e das respectivas hipdteses vai descrever-se a
operacionalizacdo do método de trabalho usado comecando pelos
sujeitos utilizados na investigacao.

Sujeitos

Para a definicdo da amostra procurou-se para este trabalho em
primeiro lugar caracterizar a populagao a estudar e de onde ela seria
recolhida. Assim interessava estudar a populagdo Portuguesa que
consumia leite e por motivos econémicos restringir o estudo a populagéo
"da Grande Lisboa. A partir destas premissas foi analisada alguma da
informacdo secunddaria existente sobre a realidade Portuguesa. Foram
consultadas bases de dados como as do Instituto Nacional de
Estatistica, para conhecer qual seria a populagdo da Grande Lisboa, e
as de empresas de investigagdo em Marketing para identificar a
populagdo que nesta regido consumia leite. Verificou-se que a
populagdo da Grande Lisboa como regi@o para estudos de marketing,
era de 1.690.000 e que os consumidores de leite eram 1.408.212 . Uma
vez caracterizado o universo, consumidores de leite, pretendeu-se
definir a dimens@o da amostra para um nivel de confianca superior a
p<.05. Para tal recorreu-se a uma tabela de amostragem elaborada por
Christensen (1985) para calcular os quantitativos de questionarios a
preencher por cada um dos grupos identificados neste estudo, e de
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acordo com a férmula fornecida por Shuman & Kalton (1985), foram os
quantitativos aumentados para se conseguir o grau de confianca
desejado. Os seus célculos indicaram que para esta populagdo, com
estas condi¢cdes uma amostra de 380 pessoas satisfazia os requesitos
definidos.

A identificacdo real dos membros da amostra devido aos custos
em causa e face a natureza do estudo, identificar a representagéo social
que possui na sua genese caracteristicas especificas, decidiu-se
efectuar um trabalho para seleccionnar a amostra que seria um misto de
amostra probabilistica e nao probabilistica. Depois de definir o erro da
amostra pretendeu-se constituir uma amostra estratificada e por quotas
distribuindo a amostra pelos varios concelhos da Grande Lisboa. Assim
foi definido constituir grupos por sexo e por idades, considerando estas
as operacionalizadas pelas empresas que efectuam os estudos de
Marketing na area do consumo em Portugal e que definem sete grupos
de faixas etarias, com inicio nos 13 anos.

Como a amostra ndo permitia que fossem recolhidos dados em
todas as freguesias, estas foram sorteadas em cada um dos concelhos
em estudo conforme os casos. Assim a amostra ficou estratificada como
segue nos seguintes concelhos '

- Lisboa 137
- Amadora 35
- Cascais 30
- Loures 65
- Qeiras 30
- Sintra 53
- Almada 30
Total 380
A amostra foi constituida pelas seguintes faixas etarias
-13 a 17 anos 44
-18 a 24 55
-25a34 68
-35a44 64
-45 a 54 57
-55 a64 50
->de 64 48
Total 380
A amostra foi estratificada por sexo da seguinte forma
- masculino 185
- feminino 195
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A amostra ficou estratificada por freguesia da seguinte forma

- Lisboa - Amadora
- Graga 19 - Amadora 18
- Lumiar 21 - Queluz 17
- Alcantara 20
- Alvalade 19 - Cascais
- Benfica 20 - Cascais 15
- Moscavide 19 - Estoril 15
- Estrela 19
- Loures - Sintra
- Loures 22 - Sintra 20
- Odivelas 21 - Rio de Mouro 18
- Portela 21 - Colares 15
- Oeiras - Almada
- Oeiras 15 - Almada 15
- Queijas 15 - Feijo 15

Esta descricdo tentou de uma forma sucinta descrever os
procedimentos que se utilizaram para constituir a amostra minimizando
na medida do possivel os erros referentes a amostra.

Procedimento

Para o trabalho em questdo foi definido efectuar-se um trabalho
de campo baseado num questi'onério que foi aplicado por
entrevistadores trienados, inquirindo os sujeitos referidos sobre o
objecto de estudo e a partir dai tirar as conclusdes do estudo tendo em
atencé@o a metodologia que ainda se vai descrever. Foi definido realizar
para a area da representagdo social técnicas qualitativas e para a do
comportamento do consumidor quantitativas. As técnicas qualitativas
possuem algumas grandes limitagbes onde as principais sdo as de em
comportamento do consumidor nao conseguirem grau adequado de
descriminacdo e de os estudos com amostras pequenas nao serem
representativos, o que inibe de efectuar generalizagdes, 0 que n&o € o
caso presente.

46




O trabalho de campo decorreu durante o més de Fevereiro de
1994, foi efectuado por seis entrevistadoras nas éareas referidas a
amostra definida. Foram dadas instrugdes especificas para a aplicagao
do questionario. As instrucées incidiram essencialmente no seguinte:

- Procurar que as pessoas respondessem as questdes da primeira
pagina sem abrir o questionario, para evitar contaminagdes da segunda
pagina e responder & questao da terceira pagina sem abrir a quarta.

- Nas questbes de evocagao procurar evitar respostas lacénicas,
dando indutores neutros tais como

" ndo lhe ocorre mais nada sobre o consumo do leite? "
" o leite ndo Ihe recorda mais nada? "

- Procurar que fossem dadas respostas a todas as questdes
principalmente nas de semelhancas pedindo em caso de dificuldade aos
sujeitos que imaginassem com seriam.

Instrumento de medida

Para o trabalho de campo foi definido recolher-se a informacéo
através de um questionario que se construiu a partir de um cojunto de
requesitos que pretendem minimizar os erros referentes a recolha de
informacéo e prepara-la para as analises posteriores.

A elaboracdo do questionario teve por base trabalhos de
investigagdo anteriormente efectuados na area da representagéo social
por P.Vérges (1992) e do marketing na area do comportamento do
consumidor. Como se disse anteriormente a sua estrutura para a
representacdo era de natureza essencialmente qualitativa e a do
marketing de natureza quantitativa. 0 questionério procura assim
identificar o nucleo central da representacéo social, mostrando entéo a
sua objectivacdo e a ancoragem, no que & e donde provém. Para tal
foram construidas questées de evocagéo sobre o tema em analise de
forma que se permita identificar a informacéo inicial constituida pelos
sintagmas enunciados e pelo numero de ordem em que aparecem. Os
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dados sdo entdo trabalhados de forma a permitir uma dupla aproximagao
através de, uma andlise protétipica e de uma categorizacdo sob
constrangimentos.

Antes de se comecar a elaborar um questiondrio tem de se
repensar o problema e as hipéteses para os poder tornar objectivos de
forma a darem uma orientacdo precisa para a sua concepgdo. Nesta
parte do estudo o investigacdo comegou por:

1°_ |dentificar o conceito que interessava para a sua investigacéao.
Como um conceito é uma categoria de pensamento, para este trabalho
comecou por se definir o conceito subjacente & representacao social.
Assim esta para este estudo pode ser a definida por Bordieu

" um conjunto de objectos sociais que possuem entre eles relacbes de
hierarquia e de oposi¢do que estruturam a reparticdo entre eles um capital especifico

de valor social "

29_ Desenvolver o constructo que vai servir de orientagdo ao seu
estudo. Como os constructos sdo conceitos inventados a um nivel mais
elevado de abstraccéo para utilizagéo teérica, eles devem ser validos
para explicar, predizér e controlar os fenémenos que se pretendem
estudar, embora possam nao ser directamente observaveis. Para o
presente trabalho o construto ja estava operacionalizado ao nivel das
representagdes sociais.

30_ Definir o conceito de forma constitutiva e operacional. Nesta
fase a partir do conceito e do constructo tem de se delimitar o seu
campo para se definirem as caracteristicas obervaveis a serem medidas
e definir o processo a seguir para se poder atribuir um valor. Isto nao é
mais do que atribuir um significado ao construto para ser possivel definir
as operagbes necessarias a sua medicdo numa situagéo concreta. E a
chamada definicdo operacional. Para o presente estudo como O
constructo estava definido em torno da objectivagdo, ancoragem ¢
estrutura da representacéo social, foi a partir daqui que se efectuou a
sua operacionalizacéo. Estes estudos para operacionalizar 0 conceito
tém de partir de analises sobre material da linguagem, neste caso obtido
através de questionario para se poderem obter indicadores sobre
componentes semanticos e se possivel estruturas sintaticas. Aparecem
as questdes abertas sobre o tema em questéo para se poderem efectuar
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associacdes de palavras e analises de proximidade semantica para se
poder determinar os nucleos centrais e 0 mapa perceptual mostrando as
relagbes entre os objectos sociais. Como o trabalho tem wuma
componente de comportamento do consumidor aparece uma parte do
estudo com questdes fechadas para operacionalizar 0s conceitos
referentes as marcas, embora recorrendo aos mesmos principios
tedricos.

4°- Definir a escala de medida que orienta directamente a
operacionalizagdo da medicao que vai ser efectuada. Nesta fase do
estudo tem que se definir qual a forma como vdo ser efectuadas as
medidas. Nas questbes abertas serdo efectuadas analises de conteudo.
Nas questdes fechadas aparecem as escalas de diferencial semantico e
as escalas de ordenacéo para se poder determinar o mapa perceptual
das marcas.

59- Finalmente acabar por determinar como vai medir a validade e
a fiabilidade deste questionario para conseguir saber se ele esta a medir
o que se pretende e como. Assim pretende-se identificar qual é 0 erro
de medicdo que se esta a ter. Para tal, o questionario deve possuir
fiabilidade, isto é, fornecer resultados consistentes ao longo do tempo,
mostrando ser igual em todas as aplicagdes e ao longo do tempo e
simultaneamente validade, isto é, medir o que se propde medir,
mostrando que esta isento de erros. Para este trabalho é bastante dificil
determinar estas duas medidas para um questionario com questdes
abertas desta natureza. No entanto algo foi efectuado quer no dominio
da fiabilidade com teste reteste em que o guestionario foi passado duas
vezes a um conjunto de pessoas espagado no tempo e verificou-se que
as diferencas no dominio do leite ndo eram significativas, o que nao
quer dizer que ndo o seja para outras tematicas dependendo do
momento em que é aplicado as pessoas. A validade ndo foi possivel
operacionalizar em termos quantitativos, mas para a determinagdo do
campo perceptual, as palavras s6 foram obtidas a partir de um inquerito
preliminar efectuado e depois validado no pré-teste para poder ser
abrangente em termos das categorias das pessoas e das veiculadas
pelas estratégias de comunicacéao.

Uma vez definidos estes parametros teoricos que devem
enquadrar o questionario passou-se a sua elaboracéo. Considerando
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um questionario como conjunto de questdes construidas para gerar os
dados necessarios para atingir os objectivos de investigacdo de um
dado projecto, a sua elaborag&o implica l6gicamente uma determinada
metodologia que passa por um conjunto de passos que a seguir se
descrevem:

1. Determinar os objectivos que se pretendem obter com o
guestionario, tendo em atenc@o 0s recursos € 0s constrangimentos que
se colocam no processo da investigagdo. Como ja se afirmou
anteriormente existiam escassos recursos financeiros, o que eliminou
logo o recurso a entrevistas semi-estruturadas qufe foi um dos métodos
inicialmente pensados bem como o de trabalho de grupos. Nao fugindo
aos objectivos do projecto restaram as questdes abertas seguindo
modelos ja testados noutras investigagdes efectuadas por P.Veérges.

2 Determinar o método de recolha dos dados. Depois da
aplicacéo do pré-teste definiu-se que o questionario seria aplicado a
amostra em causa com assisténcia. As questdes abertas .necessitam que
alguém entre com questdes indutoras para ndo levar os respondentes a
ficar muito limitados no seu universo linguistico. Estas questdes de
inducdo por quem assiste o questionario devem ser neutras para nao
interferir com o inquirido. '

3. Determinar o formato das questdes a colocar no questionario.
Como se afirmou sao predominantemente questdes abertas, para a
representac@o social e questoes fechadas para o comportamento do
consumidor.

4. Analisar e decidir as palavras que devem ser colocadas no
questionario em cada uma das questdes bem como na introducéo. Esta
fase & muito importante pois é através dela que O inquirido vai
inter'pretar o que se pretende que ele responda. As palavras devem ser
claras e simples para evitar interpretagdes duvidosas, adequando-as ao
publico que vai responder ao questionario. Deve ser ainda considerada
a disponibilidade da populacdo em causa para responder ao
questionario.

5. Definir o fluxo e sequéncia légica das questdes no questionario.
A elaboracdo do questionario para este trabalho obedeceu a algumas
orientacdes como as seguintes:

50




- Foram utilizadas questdes para identificar a qualificacao
do inquirido para verificar se estava dentro do universo da amostra.

- Foram utilizadas questbes iniciais de aquecimento que
focavam elementos gerais.

- As questdes que exigiam trabalho foram colocadas no
interior do questionario

- As questdes sensiveis e demograficas foram colocadas no
final do questionario

6. Efectuar uma avaliacdo prévia ao questionério para tentar por
em causa a sua construcdo. Assim foram colocadas as seguintes
questdes, ao nivel do pensamento critico, por quem elaborou este
questionario:

- O questionario ndo seria muito longo

- A cada uma das questdes foi colocada a sua utilidade. O
que cada uma delas contribuia para o objectivo final. Foram assim
eliminadas algumas questdes, duas de aguecimento e uma do campo
perceptual. |

- As questdes fornecem a informacgéo necessaria para o
objectivo da investigagdo. Foi a partir desta questdo que foram
colocadas as questdes referentes as marcas no comportamento do
consumidor e a questdo sobre a publicidade.

- Analisar a aparéncia do questionario para verificar se ele é
atractivo. Esta questdo foi ponderada, mas com a escassez de recursos
financeiros e como existe a presungdo de que a populagéo portuguesa e
receptiva a trabalhos de investigacdo no campo académico e como O
questionario na sua introdugéo fazia referéncia a isso e era assistido por
técnicos devidamente treinados optou-se por uma aparéncia simples.

- Procurou evitar-se um questionario muito denso com
muitas questdes na mesma pégina e dar 0s espagos necessarios para
as pessoas responderem as questbes abertas. Dar realce as instrucdes
e clarificar a introducdo que seria efectuada por quem estava a assitir a
aplicacdo do questionario.
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7. Efectuar o pré-teste ao questionario e a sua revisdo. Foi
efectuado um pré-teste ao questionario como mostra 0 anexo A, que
obrigou a uma grande revisdo nao nas questdes existentes, mas
verificando que teriam de se colocar mais questdes para se atingirem 0s
objectivos da investigagéo. Face a esta situacéo foi necessério efectuar
um novo pré-teste que determinou ainda algumas alteragdes de pequena
monta para facilitar as pessoas como mostram 0s anexos BecC.

8. S6 a partir desta fase € que se preparou a copia final e
preparou as instrugbes para 0s entrevistadores e para os supervisores
do projecto de investigagao.

Os dados recolhidos orientavam para a construgéo de matrizes de
dados de onde se poderiam retirar matrizes de semelhancas, analises
de frequéncias e outras analises que consubstanciavam o trabalho.

Para o presente trabalho a construgéo das matrizes foi objecto de
uma codificacdo bastante cuidada em especial a que se referia as
questdes abertas onde foi efectuada uma analise de contedo. A analise
de contetdo implica tentar objectivar o que a partida parece subjectivo
para que se possa construir a matriz dos dados a partir de presencgas ou
auséncias. Entrando um pouco por conceitos tedricos a analise de
conteido permite tornar um texto ou um discurso algo estatico em
dinamico através da identificagcdo de categorias e de inferéncias
utilizando processos logicos para dar resposta a questfes como: -
porque aparece este conceito, verbo adjectivo, etc., - que efeito
pretende obter.

Ela pode fazer recurso a grelhas fechadas para tentar verificar se o
texto ou o discurso se enquadram num determinado constructo tedrico
de partida ou n&o. O presente trabalho nao recorreu a grethas fechadas,
mas a analises livres que permitiam construir dicionarios por grupos pre-
determinados que permitam uma vez analisados determinar o nacleo da
representacdo social, a sua objectivagdo, categorizacdo ou ancoragem.
Os procedimentos a seguir deverdo ser os seguintes:

1o _ Construir os diciondrios de palavras para cada grupo .de
estudo a partir das associagdes livres
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90 . Efectuar a codificacdo das palavras de cada um dos
dicionarios utilizando as regras que a seguir se descriminam:

- as palavras em forma de verbos devem ser transformadas
em adjectivos ou substantivos para cada um dos estimulos
seleccionados

- os adjectivos e os substantivos em causa devem ser
mudados para o masculino ou feminino conforme o caso e o singular

_ os sinénimos devem ser mudados para a forma mais
frequente que for utilizada no conjunto de todos o0s dicionarios
construidos. Esta fase deve requerer cuidados especiais para evitar
fugir ao pensamento dos inquiridos, para tal devem ser utilizados um
conjunto de juizes para individualmente classificarem a sinonimia ou ndo
de cada uma das palavras e s6 devem ser consideradas sindnimas as
palavras em relagéo as quais se obtenha dos juizes um acordo de pelo
menos de 80 %

- as palavras seleccionadas devem aparecer sempre na sua
forma mais simples retirando-lhe os sufixos, prefixos, etc e as formas
negativas '

- abreviar todas as frases em palavras codigo

- eliminar todas as palavras que aparecem uma unica vez no
interior de cada dicionario e definir regras para determinar o numero
minimo de vezes em que cada palavra deve aparecer em cada dicionario

- se necessario reunir as mesmas palavras referentes ao
mesmo tema, numa palavra chave ou padréo facilmente identificavel

Apoés a andlise de conteudo e partindo da nogdo de
prototipicalidade baseada numa forma de analise lexografica, a partir da
frequéncia de aparigéo dos termos e analise dos numeros de ordem de
aparigdo dos termos, procura-se construir um quadro de frequéncias e
numero de ordem de aparecimento das palavras que permita determinar
o sistema central da representagdo constituido pelos termos de maior
frequéncia e de menor ordem de aparecimento dos termos e 0s sistemas
periféricos constituidos pelos termos de menor frequéncia e maior ordem
de evocacao. |
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Em seguida é analisada a relagéo entre estes termos com o
objecto de estudo a ser efectuado de modo a permitir efectuar uma
categorizacdo sob constrangimentos, a partir dos termos de maior
frequéncia em torno dos quais todos os termos do estudo se possam
agrupar, de modo a respeitar o principio semantico organizado em torno
da nogao prototipica.

Finalmente estas categorias s&o analisadas através dos graficos
de semelhancas de modo a poder determinar as relagdes entre as varias
categorias.

Para além de se identificar a representacdo social do leite,
procurou verificar-se em que medida ela poderia ser influenciada pelas
estratégias de comunicagdo das marcas de leite. Para tal foram
construidas questdes que pudessem determinar a representacdo das
marcas na mente dos sujeitos de modo a poder ser identificado o seu
mapa perceptual . Foi colocada a questdo de evocacgao

" que marcas de leite conhece e quais sdo as suas preferidas "

foi elaborada a questdo numero quatro da segunda parte a partir da
analise de conteudo da publicidadé efectuada pelas marcas de leite nos
dois Ultimos anos. A partir de uma tabela com duas entradas em que
uma nos da as marcas de leite que pretendiam para o estudo, as mais
preferidas e as menos preferidas retiradas dos pré-testes efectuados e
outra com os termos utilizados pela publicidade era pedido aos sujeitos

" que assinalassem com uma cruz os termos que no seu entender

identificavam as marcas de leite "

Estas questdes procuravam identificar parte da proveniéncia da
representacdo social.

Neste trabalho a tarefa de analise de conteudo ficou bastante
simplificada, na medida em que © suporte informatico e estatistico
utilizado e construido por P.Vérges (1992) permite a introdug&o de todo
o texto, corta as palavras de duas letras e mostra todas as palavras
iguais no seu contexto para que se possa efectuar uma anélise
detalhada e construir logo os dicionarios.
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Duas outras matrizes de dados foram construidas uma de
semelhancas para identificar como as pessoas agrupam determinado
conjunto de palavras que pertencem ao universo conceptual da
representagédo social e outra também de semelhangas mas para as
marcas e que ja nao exige trabalho prévio para construir os indices de
semelhanca, uma vez que eles ja estao dados directamente pelas
pessoas inquiridas através do diferencial semantico aplicado ao
conjunto de pares seleccionados para as marcas. Na constru¢éo da
primeira matriz de semelhangas foram identificadas para cada par de
palavras as vezes em que elas apareceram em conjunto, ficou assim
uma matriz de co-ocorréncias. Na construg@o da segunda matriz também
foi utilizado o mesmo programa ja descrito e que permite construir uma
matriz de co-ocorréncias de palavras.

Apbs a construcdo destas matrizes procedeu-se a sua analise
quantitativa, afim de se poder verificar a forma como os dados se
agruparam entre si para confirmar ou nao os constructos tedricos de
partida. Assim para as primeiras matrizes construidas a partir dos
dicionarios de palavras de cada um dos grupos analises de
correspondéncias para verificar como ‘as palavras a partir das
frequéncias e do nivel da sua evocacéo se agruparam mostrando o que
se chama a objectivagdo da representacao social para cada um dos
grupos. A partir daqui foi efectuada uma categorizacdo das palavras que
permitiu construir uma matriz de implicagGes entre as palavras de cada
uma das categoria para determinar a ancoragem da representagao
social para cada um dos grupos. Esta matriz foi sujeita a analise da
escala muitidimensional (MDS) para confirmar os dados obtidos pela
analise de correspondéncias

Para a matriz das semelhancas efectuou-se uma andlise da
escala multidimensional vulgarmente conhecida como MDS. Esta
analise pretende contribuir para se determinar a estrutura da
representacdo social através da identificacdo do mapa perceptual de
cada um dos grupos. Esta técnica estatistica tenta dizer-nos que 0
nosso mapa perceptual se constréi na base de um campo euclidiano, o
que esta ainda por provar em toda a sua dimenséo, na medida em que a
estrutura cognitiva € mais complexa do que uma simples classificacao
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de elementos. Parecem existir bastantes semelhancas o que leva a que
se utilize esta técnica para este fim. Aqui se se encontrar um " stress "
baixo, 0 mais proximo de zero possivel ( em geral admite-se que um
stress inferior a .10, permite considerar o ajustamento como satisfatorio)
com um numero reduzido de dimensdes, ndo mais do que trés, é
possivel tirarem-se conclusdes bastantes uteis se encontrarmos
significados para as dimensoes analisando a forma como as palavras do
campo perceptual se agrupam. Para esta interpretagdo é possivel
efectuar correlacdes entre as coordenadas dos elementos submetidos
ao ‘MDS com os julgamentos ou as avaliagbes destes mesmos
elementos. Esta técnica tem subjacente a hipdtese que os sujeitos
respondem comparando os elementos (palavras) e agrupando-os em
classes e que estes mesmos sujeitos no seu conjunto partilham o mesmo
referente categorial, isto &, que existem visdes consensuais da
organizacdo em classes dos referidos elementos do campo da
representacéo social e que 0s sujeitos também partilham fungdes de
tratamento de informacdo, onde estdo implicitos diferentes critérios de
corte, de ordenamento e de orientagdo dos elementos do campo
representacional. Para as marcas também foi utilizada a escala
multidimensional - (MDS) para se . verificar como 0s consumidores
posicionam as marcas no seu mapa perceptual.

Para além destas analises multivariadas os dados ainda foram
objecto de outras estatisticas mais simples, como as medidas de
tendéncia central, as de dispersdo, as percentagens, etc. , sempre que
se justificou para melhor se poderem evidenciar os resultados que se
pretendiam demonstrar. Aqui aparecem também as representagdes
graficas dos dados para todas as estatisticas como ja se descreveu para
as analises multivariadas.
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CAPITULO -3

RESULTADOS

Apds o trabalho de campo realizado durante o periodo de um més
na zona da Grande Lisboa, comecaram a analisar-se os dados. Como se
disse a amostra foi constituida por 380 consumidores de leite
distribuidos por concelhos, por idades e por sexos como indicado
anteriormente nas quotas correspondentes & sua insergdo nos
respectivos grupos utilizando por base os dados secundarios de
empresas especializadas em marketing e do Instituto Nacional de
Estatistica.

Dos questionarios recebidos, todos foram considerados validos. A
penas ha a referir a ndo resposta de dez sujeitos a questao numero sete
da primeira parte, por incapacidade dos mesmos em identificarem as
semelhancas entre as marcas e oito a questdo numero oito da segunda
parte, por serem incapazes de recordar a publicidade das marcas. o)
trabalho de campo foi acompanhado e objecto de cuidados especiais
para que n&o existissem contaminagbes nas questdes de evocacgéao, dar
indutores e ultrapassar barreiras referentes a bloqueios de respostas a
questées mais complexas. Assim parece ter acontecido, na medida que
como no decorrer dos resultados se verificara os termos evocados nao
sdo um decalcamento dos indicados no questionario e as néo respostas
sdo irrelevantes para um estudo descritivo desta natureza e que nao
coloca em causa a representatividade do estudo como referido.
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Ojectivagdo e Ancoragem da representagdo social na
populagéo total

Para analise da questéo de evocacgao, a partir da pergunta
" Qual o motivo por que na sua opiniéo o consumo de leite é importante”

foi introduzido todo o texto evocado nos questionarios pelos inquiridos,
no programa informatico ja indicado e desenvolvido P. Vérges (1992).
Em seguida o texto foi trabalhado para se poder efectuar uma afericao
dos termos efectuando uma analise de contetido, o que levou a produzir
a base de dados, que se encontra no anexo D, e que serviu de base
para todas as andlises. '

O primeiro resultado & dado pelos termos classificados por
frequéncias e por ordem média de evocacdo, o que segundo Vérges
(1992) e Abric (1993), permite determinar o sistema central e 0 sistema
periférico da representacdo social e simultaneamente a sua
objectivagéo. Os resultados encontram-se no anexo E e resumem-sé No
quadro seguinte na matriz de frequéncias e ordem média de evocagéo:

++ 1<0<2.28 +- 0 >=2.28
10.5% saudavel - 1.77 4.8% alimentacéo -2.37
8.0% alim.compl - 1.96 4.7% desintoxicagao -2.54
6.5% crescer - 2.20 3.4% energias -2.28
6.4% calcio - 1.86 3.4% criancas -2.39
5.5% vitaminas - 2.02 2.6% agradavel -2.85
4.6% 0S50S - 1.99 2.2% bebida -2.49
3.5% alim.essenc. - 2.15 1.9% saboroso -2.66
f>1.4 2.8% proteinas - 1.98 1.7% calmante -2.81
1.5% complemento -2.52
- -
1.4% nutritivo - 1.95 1.2% frescura -2.63
1.1% desenvolvim. - 1.89 1.0% minerais -2.35
0.9% natural - 2.00 1.0% tabaco -2.35
0.7% gostar - 2.00 0.8% facil-utilizar -2.91
0.5% elem.essenc. - 1.88 0.5% barato -4.38
0.4% idosos - 2.14 0.5% fortificante -3.38
f<1.3 0.5% gorduras -2.38
0.4% primeiro alim. -2.86
Legenda: ++ - significao nucleo da representacéo - 1° nivel
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+- -significa o nivel que envolve o nucleo
-+ -significa um nivel de menor centralidade

-- -significa o nivel mais periférico

- 2° nivel

- 3° nivel

- 4° nivel

% -significa a percentagem de evocacdes

O -significa a ordem em que as evocacgdes apareceram

Os sinais ++ e +- indicam-nos o sistema central da representacgéo
e os -+ e - indicam-nos o sistema periférico da representacao

Foram evocados 1546 termos, pelo que as percentagens sdo em
relacdo a este total e o nivel médio de ordem de evocacéao foi de 2.28, o
que levou a dividir a ordem das evocacdes acima ou abaixo deste nivel.

Para confirmar esta evocagdo esponténea foi
inquiridos que indicassem as duas frases que considerassem mais
importantes. Os termos retirados destas frases mais importantes foram
colocados numa matriz semelhante & anterior para confirmar ou nao os

dados evocados.

>1.4

++ 1<0<2.28

7.5% saudavel
5.9% alim.completo
4.9% calcio

3.9% vitaminas
3.6% crescer

3.4% ossos

2.8% desintoxicacéo
2.6% alimentacgéao
2.1% criancas

1.9% alim.essencial
1.7% proteinas
1.5% energias

+-

1.1% desenvolvimento
1.1% nutritivo

1.0% complemento

f<=1.4 0.8% bebida

0.8% minerais
0.7% agradavel
0.6% tabaco
0.6% saboroso

-1.55
-1.85
-1.64
-1.73
-2.04
-1.73
-1.93
-1.90
-2.22
-2.07
-1.67
-1.96

»-1.82

-1.94
-1.81
-2.06
-1.75
-2.27
-1.70
-2.1
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0.5% dentes
0.4% calmante

pedido aos

-2.38
-2.43




Como se verifica, os elementos mais importantes confirmam na sua
esséncia o nlcleo da representagdo determinado directamente pelas
evocacbes, de onde sé saiu o termo bebida que passou para uma zona
mais periférica.

A partir destes resultados e baseado nos elementos evocados
efectuou-se uma analise prototipica. Para tal procedeu-se a uma
categorizagdo dos termos sob constrangimentos, tentando agrupa-los
por categorias homogéneas de significados, para de seguida se poder
analisar a relacdo que se estabelece entre as varias categorias, a partir
de uma andlise de correspondéncias grafica baseada no indice de
implicagdo em que Os termos aparecem em conjunto nos varios sujeitos.
No final essa matriz de semelhangas construida com os indices de
implicagéo foi sujeita a uma analise de escala multidimensional (MDS)

Assim as categorias constituidas em torno dos termos evocados
de maior frequéncia, foram os que constam no quadro seguinte:

categorias %na categoria termos pp.s incluidos

. saudavel

. alimento completo

. crescer

11.4% (176)

8.4% (130)

7.7% (119)
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" saudavel

ulcera estomago
curar

alimento completo
alimento criancas
alimento doentes

crescer
desenvolvimento

163(92.6%)
7
5

123(94.6%)
4
3

101(84.9%)
18

. calcio 12.0%(185) calcio 100(54.0%)
0S50S 71
dentes 10
raquitismo 2
osteoporose 2

. vitaminas 11.1% (171) vitaminas 85(49.7%)
proteinas 44
minerais 17
elementos essenc. 8
gorduras 8
ferro 4
fésforo 3




6. alimentacéo

8.2% (126)

alimentacio
complemento

75(59.5%)
23

primeiro alimento 7
cereais 5
pequeno almogo 4
alimento manhé 4
7. alimento essencial 3.5% (54) alimento essencial 54(100%)
8. criancas 4.3% (67) criancas 54(80.6%)
escola 3
juventude 3
infancia 2
bebé 2
9. energias 6.4% (99) energias 53(53.5%)
nutritivo 21
fortificante 8
calorias 6
revigorante 2
10. bebida 4.1% (64) bebida 35(54.7%)
frescura 19
bebida ndo alcodlica 6
liguido 3
11. desintoxicacéo 6.0% (93) -desintoxicagéo 74(79.6%)
tabaco 17
12. agradavel 5.5% (85) agradavel 41(48.2%)
saboroso 29
gostar 11
bem estar 4
13. calmante 2.1% (33) calmante 27(81.8%)
_ reconfortante 3
deitar 2
14. natural 1.2% (18) natural 14(77.8%)
pureza 4
15. f4cil utilizagédo 1.0% ( 15) facil utilizacdo 11(73.3%)
multiusos 4
16. barato 0.5% (8) barato 8 (100%)
17. idosos 0.5% (7) idosos 7 (100%)

Os termos evocados foram de 1546, pelo que as percentagens de
cada uma das categorias representa a quantidade em relagé@o ao total.
Nos termos incluidos em cada uma das categorias foi indicada a
percentagem do termo principal em relagdo ao total dos termos da
categoria, para se poder mostrar que O reagrupamento pretende
respeitar o principio semantico organizado em torno da nogao
prototipica. Dos 1546 termos foram agrupados 1450 o que representa
um aproveitamento de 93.8%. Anexo F.
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As categorias que se identificaram, podem ser justificadas da
seguinte forma :

1. Saudavel

Dentro desta categoria, o leite foi considerado como um
alimento que uma vez ingerido proporciona salide e serve para curar
determinadas doencas, com especial incidéncia para a ulcera do
estdmago.

2. Alimento Completo

-

O leite & considerado um alimento importante por conter
todos os ingredientes necessarios para uma alimentacdo completa,
adequada a todas as idades, com especial incidéncia nos jovens e nos
idosos.

3. Crescer

O leite é considerado um alimento que permite o
crescimento do organismo nas fases mais precoces da existéncia
humana e também o desenvolvimento na fase adulta.

4. Calcio

O leite pelas suas caracteristicas especificas é considerado
um alimento rico em calcio que permite nas fases mais precoces um
crescimento da estrutura 6ssea, na fase adulta a sua manutencéo e na
terceira idade evita e cura as doengas 6sseas.

5. Vitaminas

s

O leite é considerado um alimento que contém todos o0s
elementos essenciais ao organismo, pelo que foram agregados nesta
categoria todos os elementos vitais ao organismo.

6. Alimentacéao

O leite nesta categoria é considerado um alimento que pode
substituir uma refeigdo, serve como complemento alimentar simples ou
associado a outros, onde & dado relevo a sua utilizacdo no pequeno
almogo.

62




7. Alimento Essencial

Nesta categoria o leite considerado um alimento que O ser
humano néo o pode dispensar. E vital para o organismo a sua ingest&o.

8. Criangas

O leite é um alimento que esta associado aos jovens devido,
a permitir o seu crescimento e o seu desenvolvimento e a fornecer
energias fisicas e mentais que 0s ajuda nas suas actividades escolares.

9. Energias

Nesta categoria o leite é um alimento que fornece energias
para qualquer actividade e foram agregados a ela conceitos como
fortificar e revigorar o organismo.

10. Bebida

O leite é considerado nesta categoria um alimento que
possui caracteristicas de liquido devido a qual se pode ingerir com
facilidade e pode ser bebido fresco no verdo e quente no inverno. Pode

substituir as bebidas alcodlicas com vantagens.
11. Desintoxicacéo

O leite nesta categoria € um alimento que permite eliminar
as toxinas do organismo, em especial as provocadas pelos fumos dos
incéndios e do tabaco para quem fuma.

12. Agradavel

Nesta categoria o leite é um alimento que se ingere com
prazer, que proporciona bem estar e que as pessoas gostam do seu
sabor.

13. Calmante

O leite é considerado como um alimento que relaxa e que
permite ser um indutor do sono quando tomado a noite antes de deitar.
E um alimento reconfortante

14. Natural
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O leite & considerado um alimento puro dque vem
directamente da natureza o qual ndo é produzido artificialmente.

15. Facil Utilizac&o

O leite é considerado um alimento que devido as suas
caracteristicas pode ser utilizado rapidamente e serve para usos
multiplos.

16. Barato

O leite é um alimento considerado acessivel a qualquer
bolsa.

17. ldosos
O leite & um alimento adequado aos idosos.

Com estas categorias foi constituida uma matriz de semelhancgas a
partir de um indice de implicagcbes que pretende mostrar a forma como
estas categorias estéo implicadas umas com as outras, isto €, o grau
que uma categoria aparece em simultaneo com outra nos diversos
sujeitos.

Imp (1,d) = C (1,d) / min. ( n(l), n(J))

C (I,J) - nimero de vezes em que existe um 1 na coluna | e um 1
na coluna J

n(l) -numero de vezes que um 1 aparece na coluna |
n(J) -numero de vezes que um 1 aparece na coluna J

como se pode verificar este indice é sempre inferior a um, na medida em
que o numero de vezes que | e J aparecem em simultaneo & sempre
inferior ao numero de vezes que | ou J aparecem s6zinhos, mesmo
sendo pelo minimo de cada um. Para melhor operacionalizagéo este
indice foi multiplicado por 100.

A matriz construida foi a que a se indica na figura 1 e no anexo
G.A partir desta matriz de semelhancas foi efectuada uma analise de
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correspondéncias em modo grafico que permite visualizar as
implicagdes entre as categorias, materializadas nos termos evocados.
Apesar de Flament (1962) afirmar que o nucleo central de uma
representacdo social ndo é assimilavel a@ nocdo de centralidade nos
graficos de similitude (citacdo de Vergés 1993), esta informag&o pode
ser cruzada com a anteriormente efectuada pelas frequéncias e numeros
de ordem de evocacdo. Assim como a figura 2 nos mostra, uma
disposicado grafica construida manualmente onde foram retiradas as
implicagdes mais frageis construidas a partir de um filtro de 62 no indice
de implicacéao.

* saud alim cres calc vita alim alim cria ener bebi desi agra calm natu facibara idos
t************************************7\'****************************************** kkhkhhkkkhrk:
*

saud=* 0
*
alimj 71 0
:res; 70 60 0
:alc% 66 62 61 0
'v.'ita% 63 59 50 65 0
ilim; 72 55 52 46 51 0
alim; 68 48 53 62 &0 48 0
cria;‘; 75 58 73 57 48 58 37 0
ener% 74 48 55 44 51 55 33 44 0
bebii 80 63 41 51 56 56 1% 19 36 0
:iesii 67 58 43 59 62 52 22 35 40 56 0
ag’ra: 74 56 41 54 48 59 28 28 30 51 38 o}
:alm: 72 64 40 68 52 64 32 16 28 16 52 36 0
.‘tatu: 30 80 €60 46 46 40 13 33 46 26 20 20 13 0
faci: 46 61 15 30 38 53 23 7 30 15 38 69 15 7 0
bara: 57 85 28 14 42 71 28 28 28 o} 28 57 14 0 42 o}
idos* 85 42 28 85 42 42 71 71 14 14 0 28 14 0 0 0 0

fig. 1 matriz de semelhancas
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fig. 2 grafico das correspondéncias da populagéo total

aparece-nos a categoria saudavel num polo central com implicacbes
com quase todas as outras categorias, excepto com, barato, facil
utilizacdo e vitaminas. As categorias de idosos e calmante aprecem com
outros dois nucleos. Se aumentarmos o filtro para 81, aparece-nos o
leite como um alimento centrado em dois nucleos, um onde o leite €
considerado um alimento saudéavel e rico em caicio para os idosos e no
outro um alimento completo barato e que é agradavel, onde calmante e
agradavel fazem a ponte com os dois nucleos. Ao barato esta ainda
associado a facil utilizacéo e a desintoxicagdo como se pode verificar na
figura 3

fig. 3 grafico com filtro de 80
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Finalmente procurou efectuar-se uma analise confirmatoria
através de outra técnica estatistica, a escala multidimensional (MDS),

‘para verificar se o nogdo de nuicleo central se confirmava e se as

relagdes encontradas também. A analise MDS efectuda utilizou a técnica
de Kruskal (1964) e aparece-nos no grafico da figura 4,onde o stress se
encontra com .21 ligeiramente acima dos .10. Apesar de o stress ser
ligeiramente elevado este corresponde a que este grafico a duas
dimensdes tem uma variancia explicada de 70%, pelo que algumas
analises podem ser efectuadas em especial aquelas onde as categorias
estdo colocadas junto a origem dos eixos.
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fig. 4 grafico multidimensinal da populacéo total

Assim podemos verificar que estdo no nucleo central as categorias de
saudavel, alimento completo, alimentacdo e vitaminas, o que vem
confirmar as analises anteriores.
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Podemos assim afirmar que no nucleo central da representacéo
social do leite para esta populagdo da Grande Lisboa se centra nas
categorias de saudavel, alimento completo, alimentacéo e vitaminas e
encontram-se também no mesmo campo semantico agradavel, barato e
facil utilizacdo. A objectivacéo é a indicada no quadro das frequéncias
e ordem de evocacdo e a ancoragem é a que nos mostra o grafico da
analise de correspondéncias onde estdo explicitadas a forma como as
categorias se relacionam umas com as outras e como mais adiante se
vera é neste ponto que os grupos diferem na representagao social e néao
na objectivacéo.

Agrupamentos de base

A partir da 32 questao da segunda parte do questionario em que é
pedido &s pessoas para agrupar os termos por conjuntos homogeneos ,
foi efectuada uma analise de semelthancas, a partir de uma matriz de co-
ocorréncias, que se encontra em anexo H, que resultou no grafico de
correspondéncias que se encontra na fig. 5 e do qual se podem tirar as
seguintes ilacbes:

- aparecem trés agrupamentos distintos

- um onde se agrupam os termos de natureza, pureza,
leveza, frescura e natural

- outro com criancas idosos, juventude, infancia, familia,
maternidade e crescer

- outro, ligado ao anterior por crescer, em que aparecem
associados o0s conceitos de saude, vitaminas, alimento completo,
energia, calcio e fortificante entre si e pontualmente aparecem neste
nucleo desintoxicacdo ligado a saude e complemento alimentar a
alimento completo e agradavel a fortificante.
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fig. 5 grafico dos agrupamentos de base

Efectuada uma analise de MDS a matriz de coocorréncias a trés
dimensdes, verificou-se que com um stress de .14 e uma variancia
explicada de 82%, os termos de alimento completo e salde estdo no
nucleo central, como se pode verificar no anexo |.

Esta analise de uma forma racional efectuada pelas pessoas vem
confirmar em parte as relcdes estabelecidas de forma esponténea, que
se podem resumir no seguinte, o leite é visto como

- um alimento com todos os componentes que faz bem a saulde e
que contribui para o crescimento

- um alimento da familia, associado aos jovens as gravidas e aos
idosos, que proporciona crescimento

- um alimento que provém directamente da natureza que é leve
puro e fresco
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Analise das marcas

A partir da quest&o,

" quais sd0 as marcas que conhece e quais séo as suas preferidas "

foi efectuada uma andlise igual a referida no ponto anterior. Aqui
procurava analisar-se qual era o.mapa perceptual das marcas € como

‘elas se posicionavam na mente das pessoas.

Construindo uma matriz como no ponto anterior a partir das
frequéncias em que as marcas de leite foram evocadas e da ordem
média de evocacdo em que elas apareceram, pode verificar-se que as

marcas se encontram posicionadas da seguinte forma

++ 1< 0<2.56
22.8% Marca A1 -1.79
15_.1 Marca A2 -2.54

13.5 Marca A3 -2.51

f>1.5% 8.4 Marca A5 -2.46
-+
1.0 Dia -2.25
f<=1.5%
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O >= 2.56

9.4% Marca A6

9.2% Marca A4

4.8

3.8
1.7

1.6

1.5
1.3
1.3
1.3

0.9

Marca A7

Marca A8

Marca A9

Marca A10

Marca A11

Marca A13

Marca A12

Branco

UHT

-3.04

-2.59

-3.76

-3.16

-3.05

-3.58

-3.72

-3.00

-3.19

-3.60

-2.64




O numero de termos evocados foram de 1200, pelo que as
percentagens sdo em relacéo a este total. O nivel médio de ordem de
evocacOes foi de 2.56.

Para as marcas também foram solicitadas as preferidas pelas
pessoas, pelo que a sua representacao veio confirmar a analise anterior
com percentagens diferentes como é natural. Assim pode verificar-se a
representacéo relativa as preferéncias

++ 1<0<2.56 +- 0 >= 2.56
10.5% Marca A1 -1.03

3.0 Marca A4 -1.03

2.6 Marca A5 -1.00

2.3 Marca A3 -1.07

1.8 Marca A2 -1.05

- ' -
0.6 Marca A8 -1.00

0.6 Marca A6 -1.00

0.4 Dia -1.00

0.3 Marca A7 -1.00

como se pode verificar as preferéncias confirmam na sua esséncia o
nucleo da representagdo das marcas, com pequenas alteracdes entre
elas. Fica assim determinado o posicionamento das marcas quer através
da evocacdo esponténea, quer através da analise racional.

Em seguida considerando cada uma das marcas uma categoria,
foram definidas treze categorias que corresponderam, as que
apareceram com um nivel de frequéncia superior a 1.5%, de onde se
excluiu o leite branco, por ndo ser uma marca em si mas um produto
indiferenciado que nao servia os interesses do estudo. O passo seguinte
foi, o de se efectuar a analise grafica de correspondéncias para
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determinar o grau de implicagdo que cada marca tem entre si, como se
pode observar na fig. 6

3%
MARCA A MARCA A8

/_& 2

MARCA A7 | MARCA A2 | F

1 "\4
3 LY
'l.\‘
'_ MARCA A11
]
i MARCA Ad T ,\ ;

; MARCA A1 | v

i MARCA A5 !

. MARCA A13

| MARCAAS| ' wmarcAAS |

MARCA A10 |

fig. 6 grafico de correspondéncias das marcas

verifica-se assim que as marcas do nucleo central sdo as que possuem
mais implicacdes com todas as restantes. Assim a marca A1 e a que
recebe mais implicacdes e € a que se encontra no nucleo central, como
se pode verificar no grafico das correspondéncias exibido na fig. 7, onde

foi colocado o filtro mais elevado de 85
MARCA A13

MARCA A8 E

/ MARCA A12

" MARCA A9

fig. 7 grafico de correspondéncias filtro 85
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Efectuada uma analise de MDS, verificou-se que para duas dimensbes,
o "stress" estava em .22 com uma variancia explicada para o fenomeno
de 65% um pouco acima dos .10 exigiveis para o explicar correctamente,
verificou-se no entanto como se pode analisar na fig. 8, que as marcas
A1, A2 e A3, estavam no nucleo central da representacédo, confirmando
assim as analises anteriores. Para confirmar esta analise aumentaram-
se as dimensdes para trés, o que como se sabe ainda possui uma
interpretacdo adequada, verificou-se que as marcas continuavam no
nucleo central e que a fiabilidade da analise estava a aumentar

melhorando o stress para .15 e a varidncia explicada para 73%, ver
anexo J.
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fig. 8 grafico multidimensional das marcas
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Estratégias de comunicagdo das Marcas de leite

A partir da quarta questdo da segunda parte do questionario, que
como se disse foi elaborada a partir da analise de contetdo efectuada a
publicidade das marcas de leite dos dois ultimos anos, as pessoas
responderam identificando cada uma das marcas (recordando o afirmado
anteriormente, as marcas assinaladas foram as de maior preferéncia e
uma de menor , a A7 ).

As respostas por Marcas,foram as seguintes:

palavra MarcaA1 MarcaA2 MarcaA3 MarcaA4 MarcaA7  MarcaA8

saboroso  44% 14% 18% 16% 12% 14%
viver 16% 14% 18% 10% 22% 0%
animais 40% 14% 0% 10% 0% 0%
beleza 12% 10% 0% 26% 10% 14%
célcio 28% 22% 24% 18% 18% 20%
idosos 18% 14% 8% 14% 12% 16%
descanso 16% 0% 12% 14% 0% 8%
campo 28% 0% 14% 10% 10% 0%
natural 24% 10% 16% 20% 10% 12%
desintoxi. 28% 20% 22% 14% 22% 24%
maternid. 20% 8% 6% 16% 12% 16%
juventud. 16% 8% 14% 14% 26% 10%
alim.com 34% 20% 18% 14%  22% - 26%
mae 26% 2% 6% 10% 6% 6%
corpo 6% 6% 4% 20% 14% 10%
alegria 20% 8% 6% 8% 20% 10%
bemestar 34% 14% 16% 22% 16% 20%
qualidade 34% 18% 20% 22% 12% 20%
pureza 24% 10% 14% 24% 6% 10%
infancia 18% 12% 16% 12% 20% 16%
vida 34% 8% 10% 12% 8% 10%
vitamina. 34% 12% 16% 22% 30% 16%
vitalidade 24% 12% 4% 6% 14% 12%
crescer 26% 10% 8% 6% 22% 14%
forma 12% 2% 4% 18% 10% 6%
calorias 24% 14% 16% 16% 14% 16%
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proteinas 22% 18% 16% 10% 10% 12%
linha 6% 6% 8% 28% 8% 24%
familia 24% 8% 16% 8% 14% 14%

Dos dados recoihidos, verifica-se que o leite da marca A1, tem
uma imagem forte na mente dos consumidores de leite, pelo que é
recordada com muito mais termos em percentagens mais elevadas.

A publicidade para esta marca tem como linhas de forga

-alimento completo, animais, natural, energia, nutritivo, forma,
frescura, calcio, saboroso, pratico, crescer, minerais, apetitoso,
familia, indispensavel, dietético, confianga, linha e beleza.

E a marca que leite que mais publicidade efectua, com um
orcamento muito proximo de um milhdo de contos, onde as restantes
néo ultrapassam os trezentos mil contos.

Procurou entdo comparar-se esta marca com aquelas que mais
publicidade efectuam, marcas A4 e A7 e que sdo marcas de leites
especiais, onde A4 é uma das mais preferidas e A7 € uma das menos
preferidas.

- Para a marca A4 a imagem é dadé a partir dos seguintes termos

- beleza 26%
- COrpo 20%
- bem estar 22%
- qualidade 22%
- pureza 24%
- vitaminado 22%
- linha 28%
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A publicidade tem como linhas de forca para esta marca, o
seguinte: '

- saude, bem estar fisico, bem estar mental, natureza, natural,
a saude nao tem precgo, corpo, linha, mulher, forma

- Para a marca A7, a imagem que os consumidores possuem é a
seguinte:

- viver 22%
- desintoxicacao 22%
- juventude 26%
- alimento completo 22%
- alegria 20%
- infancia 20%
- vitaminado 30%
- crescer ' 22%

A publicidade tem como linhas de forga para esta marca, o
seguinte:

- vitaminado, vitalidade, forca, energia, juventude, alimento
essencial, criangas, activador, adolescentes, proteinas, sais
minerais, alegria, desintoxicacao

Dos dados expostos, verifica-se que as marcas A1 e A4 estdo no
nicleo da representagdo das marcas e que a marca A7 ndo esta,
encontra-se no anel seguinte. Quanto as preferéncias verifica-se que as
marcas A1 e A4 mantém a sua centralidade, mas a A7 ja nao, foi a
marca de menores preferéncias o que a levou racionalmente para o
nivel mais periférico. Da publicidade verifica-se que a imagem que as
pessoas possuem das marcas esta altamente correlacionada com as
estratégias que cada uma das marcas desenvolve.
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De dados secundarios recolhidos, em empresas de estudos de
marketing em Portugal, sobre as marcas verifica-se que a marca Af,
possui na regido da grande Lisboa, uma quota de mercado de 34%, a
marca A4 12% e a marca A7 menos de 1%, 0 que esta de acordo com as
preferéncias que os consumidores indicaram.

Efectuando uma analise sobre estes dados, verifica-se que as
estratégias de comunicagdo das marcas A1 e A4, passam pelo nicleo
central da representacgdo social e a A7, ndo passa.

- Marca A1- centra-se no alimento completo, no corpo,
ligeiramente na saude

- Marca A4 - centra-se no saudavel, como um elixir para o corpo,
dirigido especialmente as mulheres.

- Marca A7 - centra-se em vitaminas, energia, forca, alegria de
viver e juventude

Analises dos subgrupos por sexo e idades

Masculino

Para este subgrupo a representagdo social manteve-se, na
objectivacdo, s6 se alterando ao nivel da ancoragem.

A objectivagdao manteve-se no seu essencial, tendo sofrido
pequenas alteragées nos conceitos marginais da representacdo como
cozinhar que entrou e idosos que saiu. As preferéncias ndo confirmam a
representacéo de forma expontanea, ao incluirem a desintoxicagéo e o
tabaco no nucleo central. A analise de MDS, com um stress de .20, o
que corresponde a uma variancia explicada de 74%, confirma os
elementos centrais de saudavel e alimento completo. Ver anexo K.

77




A ancoragem, alterou-se na forma como as categorias se
relacionam entre si. Os nlcleos centrais mantém-se, mas 0s outros
conceitos ancoram de forma diferente como se pode verificar na analise
de correspondéncias grafica.

fig.9 grafico da populacdo masculina

Feminino

A objectivagdo mantém-se em relacdo a populagdo total com um
nucleo central igual, variando apenas na ordem de alguns conceitos
mais periféricos. As preferéncias como no masculino introduzem no
nucleo central a desintoxicagdo, mas n&o o tabaco. A analise
confirmatéria da escala multidimensional ( MDS ), confirma os conceitos
do nucleo central, saldavel e alimento completo, com um stress de .23 e
uma variancia explicada de 68% a duas dimensdes. Ver anexo L.

A ancoragem, isto é, a forma como as categorias se relacionam
entre si € que aparece bastante alterada, com se pode ver no grafico
das correspondéncias, que segue ’
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fig. 10 grafico populacdo feminina

Idades dos 13 aos 24 anos

A objectivagcdo nesta faixa etaria, no seu global manteve-se,
apenas se alteraram alguns termos que estavam no nucleo central,
como bebida , criangas, e alimento essencial que passaram para niveis
mais periféricos da representacdo. O alimento completo foi superado em
frequéncia pelo crescer. J& quanto as preferéncias o alimento completo
voltou a segunda posicdo. Efectuada uma analise confirmatéria com a
escala multidimensional ( MDS ), para um stress de .19 a duas
dimensbes e com uma variancia explicada de 75%, verificou-se que 0s
termos do nucleo central se confirmavam. Ver anexo M

A ancoragem, como era previsivel alterou-se e as categorias
passaram a relacionar-se de forma diferente, aparecendo, com o filtro
mais elevado dois agrupamentos estaveis onde um relaciona alimento
completo, a crescer e calmante e este associado a alimentacédo e
vitaminas e o outro relaciona salddavel a alimento essencial, natural e
facilidade de utilizagdo e este com saboroso, como se pode ver no
grafico seguinte
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fig.11 gréfico das idades dos 13 aos 24 anos

Idades dos 25 aos 54 anos

Esta faixa etaria foi considerada aquela que efectua a compra do
leite, raz&o porque foi agregada desta forma.

A objectivacdo, no essencial ndo se altera em relacdo a
populagéo geral e a andlise confirmatoria da escala multidimensional,
vem confirmar o nucleo central com uma variancia explicada de 71% e
um stress de .20, a duas dimensdes . Ver anexos N

A ahcoragem como nos grupos anteriores também varia e
aparecem com 0 maximo filtro dois agrupamentos onde um associa
vitaminas a desintoxicagdo e calmante e outro a alimento completo a
natural e barato, como se pode verificar no grafico das
correspondéncias,
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fig. 12 gréafico das idades 25 aos 54 anos

Idades superiores aos 54 anos

Esta faixa etaria foi a mais pobre em vocabulario.

A objectivagdo ndo se alterou em relagdo & populacdo total. O
nucleo central manteve-se igual e a analise confirmatéria da escala
multidimensional, a duas dimensdes com um stress de 68% e uma

variancia explicada de 68%, veio confirmar o nucleo central. Ver anexo
0.

A ancoragem como era de prever também se alterou e com o
maximo filtro ndo foi possivel obter agrupamentos pequenos e
homogéneos. Assim aparece um onde se relaciona a alimentagdo com
energias e outro mais complexo, onde ndo é possivel encontrar
pequenas relacGes estaveis. Esta faixa etaria considera que o saudavel
é determinante e relacionado com todas as outras categorias, como se
pode observar no grafico da fig.12
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fig.13 grafico das idades superiores aos 54 anos
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CAPITULO - 4

DISCUSSAO E CONCLUSOES

Objectivacdo, ancoragem, sistema central e periférico

Dos resultados obtidos ressalta que aparece uma consisténcia
muito clara em termos do nlcleo da representacdo social do leite.
Determinado a partir do cruzamento das frequéncias e ordens de
evocacao, tendo como referente a ordem média de evocacdo, foi
possivel confirméa-lo quer pela analise de correspondéncias a partir das
categorias criadas, quer através da escala muldimensional (MDS). Foi
ainda possivel encontrar uma objectivacéo clara ‘para a representacao
do leite que se manteve estavel em quase todos os grupos analisados.

Ficou também claro que na perspectiva de Abric (1993a)
encontrava-se um sistema central com as caracteristicas por ele
definidas, com um nucleo central marcado fortemente pela meméria
colectiva e pelo sistema de normas ao qual se refere. Assim podemos
verificar que o nucleo central é fortemente marcado pelos conceitos de
saudavel e alimento completo o que também j& se verificava no estudo
efectuado em Franga em 1980. A sua fung@o é consensual no grupo o
que se pode verificar neste estudo dado que aparece estavel e
consensual em todos os grupos analisados. E estavel e permanente
resistindo & mudanga, o que se pode verificar pelo insucesso da
comunicagdo efectuada pela marca A7 que ndo passa pelo nlcleo
central, mas apenas pelos periféricos uma vez que as pessoas néo
associam esta marca de leite a leite, mas a uma bebida energética.
Como afirma Abric podemos dizer neste estudo que o nucleo central é
estavel, coerente, consensual e historicamente marcado.

O sistema periférico constitui para Abric (1994) o complemento
indispensavel do sistema central de que depende. Este sistema tem uma
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natureza essencialment funcional. Para Abric a sua primeiré funcdo é a
concretizagéo do sistema central em termos de tomada de posicao ou de
comportamentos. Neste estudo podemos verificar que as comunicacées
que passavam pelo sistema central utilizando os sistemas periféricos
levavam a comportamentos de compra e de preferéncias em relacdo as
marcas de leite. E este sistema que mantém os contactos com a
realidade concreta como se pode ver muito claramente no grupo de
idades superiores aos 54 anos em que a salde é a sua primeira
preocupagéo e associam-na fortemente a todas as outras categorias o
que ja nao acontece nos outros grupos que se limitam a relacdes mais
reduzidas. O que leva como Abric afirma, a uma regulagéo e adaptacéo
do sistema central e se pode verificar nas diversas modulagdes em cada
um dos grupos.

E este sistema periférico que vai modular a ancoragem da
representacdo através dos varios grupos sociais pela forma como eles
relacionam as varias categorias entre si permitindo mostrar a integracao
das experiéncias e histérias individuais.

Verifica-se que a representacdo social do ieite & na perspectiva
de Moscovici uma representacéo fechada na medida em que mantém a
sua objectivagdo e o nucleo central em todo o grupo estudado sé
variando na sua ancoragem e no sistema periférico, o que conduz a que
tenham que se desenhar estratégias de comunicagdo diferentes para
cada um dos grupos em estudo. Como, o sistema periférico é que
permite a adaptacdo a realidade concreta, efectuando a diferenciagéo
do contetdo e protegendo o nicleo central, a comunicacdo tem de
passar passar pelo nucleo central utilizando os conceitos do sitema
periférico que como se verificou variam de grupo para grupo.

Na analise fina da representagdo a partir das evocacgbes verifica-
se que na populagéo total, fig. 2, a categoria saudavel aparece com uma
grande centralidade e que se podem encontrar alguns agrupamentos
significativos

- saudavel, criancas, crescer e idosos
- saudavel, calmante, calcio, vitaminas e idosos

- saudavel, alimento essencial e idosos
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- saudavel, alimento completo, alimentacéo, calmante e barato

Para estes agrupamentos podemos concluir que o saudavel esta
no nucleo central e que os restantes conceitos formam agrupamentos
com ele. Isto significa que se desejarmos efectuar uma estratégia de
comunicac&o para além da referéncia ao ntcleo central temos que lhe
associar sempre elementos do sistema periférico que |he dao a ligacao a
realidade concreta e que permitem a diferenciacdo do conteudo.

Através das associagbes forcadas podemos verificar que os
agrupamentos de base formados alguns confirmam para a populacéo
total, fig. 5, os atras referidos como

- saudavel, crescer, criancas e idosos

e forma outros trés, onde um se forma em torno das criancas outro em
torno da saude e outro em torno da pureza do leite.

A diferenca entre homens e nulheres é significativa, ndo no nudcleo
central, mas como as categoris do sistema periférico estdo ancoradas no
central. Assim o consumo do leite para as mulheres é

- 0 leite é por uma perspectiva uma bebida saudavel, agradavel de
facil utilizagdo e barata e por outra um alimento completo bom para os
idosos e criangas que fornece calcio e que faz crescer.

para os homens podemos ja inferir uma outra andlise a partir das
relagbes que eles estabelecem

- 0 leite & por uma perspectiva um alimento saudavel com
vitaminas, barato, que desintoxica e apropriado para o crescimento das
criangas e por outro lado um alimento completo, ingerido como uma
bebida que é barata, de facil utilizagdo, natural que possui célcio e um
alimento essencial para os idosos.

Como se verifica existe estabilidade no nucleo central formado por
alimento completo e saudavel, mas existe alguma variabiliddae nas
restantes categorias que a eles se associam e que levam a
interpretagbes da realidade de forma diferente. Assim a bebida para as
mutheres esta implicada com saudavel e para os homens a alimento
completo. Os homens aparecem com um |éxico mais vasto onde incluem
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a desintoxicagéo, face a necessidade que sentem de ingerir leite devido
aos excessos de tabaco como foi varias vezes foi referido nas
respostas, e vitaminas. Nos homens, os idosos estdo associados
alimento completo e essencial e nas mulheres a saudavel, o que esta
em consonancia com a representacdo dos sujeitos maiores de 54 anos
em que o saudavel é a sua grande preocupacdo. As mulheres estdo
mais preocupadas com a salde na terceira idade do que os homens.

Marcas de leite

Para as marcas de leite verificou-se que a sua representacéo
possuia um nucleo central onde estavam instaladas trés, as A1, A2, e
A3, que correspondem as trés grandes marcas de leite exitentes em
Portugal e que estdo associadas a trés produtores. Destas trés sé a A1,
mostrou estar num ndcleo estavel em todas as situagées e para todos os
grupos. Quanto as preferéncias a situagcdo ja se alterou
significativamente e as marcas A4 e A5 aparecem numa hierarquia mais
elevada uItrapasSando as A2 e A3. A A7 que estava no sistema central,
passou para a hierarquia mais baixa para o sistema periférico da
representacio.

Estratégias de comunicagdo das marcas

Dos dados obtidos interessou somente analisar comparativamente
trés marcas, as A1, A4 e A7. Esta escolha foi determinada pelo
seguinte, a marca A1 era a que estava no nucleo central de uma forma
estavel, tem a maior quota de mercado (34%) e é a que investe mais em
publicidade - cerca de um milhdo de escudos anualmente. A A4,que
correspondia a uma marca de leite especial e que na hierarquia das
preferéncias estava em segundo lugar, tem uma quota de mercado de
valores médios na regido da Grande Lisboa (14%) e investe em
publicidade cerca de quatrocentos mil contos. A A7, que correspondia
também a uma marca de leite especial, que estava no sistema central e
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que nas preferéncias passou para o sistema periférico e que possui uma
quota de mercado bastante baixa (1%) e que efectua investimentos
publicitarios anuais significativos de cerca de duzentos mil contos.
Verificou-se dos resultados obtidos que as marcas A1 e A4 tinham uma
estratégia de comunicacdo que passa pelo sistema central onde cada
uma de sua forma utiliza o sistema periférico. Enquanto a A1 utiliza o
conceito de alimento completo do sistema central e explora quase todo
o sistema periférico para dar significado ao leite como crescer, energia,
natural, pratico (facil-utilizagdo), minerais, saboroso, entre outros com
uma comunicagdo muito rica, a A4 utiliza o conceito saudavel do
sistema central e explora uma determinada parte do sistema periférico
que é o bem estar fisico e mental, as vitaminas, a pureza, a beleza que
lhe da uma significagdo restrita como a desejada para um leite especial
que pretende um determinado segmento do mercado que esta disposto
por uma questao de salde a pagar mais por este leite.

- A marca de leite A7, por sua vez nao utiliza nenhum conceito do
sistema central como o alimento completo ou saudavel, mas centra-se
num conceito do sistema periférico como as vitaminas e desenvolve
toda a sua estratégia de comunicagdo no sistema periférico da
representagéo onde incui forga, energia, juventude, alimento essencial,
proteinas , minerais entre outros para procurar entrar num segmento de
mercado especifico onde o consumidor compre o leite como um alimento
cheio de energias e vitaminas.

Dos resultados obtidos verifica-se que estas estratégias de
comunicacdo s&do as identificadas pelos consumidores de leite. Eles
identificam as marcas de acordo com as suas estratégias de
comunicacdo. No entanto verifica-se que s6 as duas primeiras se
traduzem em compras efectivas e a terceira apesar de os consumidores
de leite identificarem a sua mensagem ela ndo leva a a aquisi¢cdo desta
marca. ‘

Da analise dos dados pode inferir-se que as estratégias de
comunicacdo das marcas que passam pelo ntcleo central utilizando o
periféerico para |he dar significado traduzem-se em alteracdes
comportamentais que levam a compras das marcas de leite e que as
marcas que nao baseiam as estratégias de comunicacdo no ndcleo

87




central ndo induzem alteragdes nos receptores das mensagens embora
eles a recebam como ela foi concebida.

Conclusdes

Do que ficou analisado neste trabalho parece verificar-se a
confirmagéo da primeira hipétese de que a representacéo social possui
um nuacleo central, tem um campo de objectivagdo e possui uma
ancoragem bem determinada. Quanto a segunda hipdtese parece
verificar-se que a representacdo do leite é marcada por raizes muito
profundas que passam de geragdo em geragdo e que mostram o que
Doise afirma, ser o metasistema a condicionar o seu nucleo central e
que o sistema periférico € marcado pelas estratégias de comunicacéo
publicitarias a que o individuo esta sujeito. Quanto a terceira hipétese
ela n&o se verifica, isto &, a representagdo mantém o seu ntcleo central
quase inalterado em todos os grupos , mas varia no sistema periférico e
na respectiva ancoragem em todos os grupos estudados. E o que
Moscovici chama, uma representacéo social fechada.
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ANEXO A




QUESTIONARIO

OS5 PORTUGUESES E O LEITE

No &ambito de um trabalho cientifico de Mestrado a
decorrer no Instituto Superior de Psicologia Aplicada,
pretendemos efectuar uma investigagcdo sobre o processo como
os Portugueses vém o leite e o seu consumo.

Nas questdes que se seguem, determinadas palavras podem
parecer um pouco abstractas. O que lhe pedimos & que
responda de forma mais espohténea escrevendo o© dque lhe
ocofrer e néo se preocupahdo com o que pode parecer certo -ou
errado. ‘

Os dados sdo rigorosamente confidenciais e destinam-se
exclusivamente a esta investigacio.

Os nossos agradecimentos pelo vosso trabalho.




12 PARTE

1. Consome leite?
sim

nao

Se respondeu ndo passe para a questio n24

2. Quantas vezes bebe leite?
vdrias vezes por dia
uma vez por dia
duas vezes poOr semana
uma vez por semana

3. Quando consome o leite?
pequenc almogo
refeigées\
lanche
deitar

4. Possui alguma marca preferida de leite? Qual/Quais?

5. Quais as marcas que conhece?

6. Quais as razdes gque o levam a escolher a‘marca’de
leite que consome?




22PARTE

12 QUESTAO

a. Qual o motivo porque, na sua opinido, o consumo do leite
é importante?
Pode dar no minimo 3 respostas e no mdximo 8

1.

b. Da lista anterior destagque as duas que sédo para si as

mais importantes




23 QUESTAO

Complete as seguintes frases que lhe sdo dadas. Faga-o

de forma espontdnea.

a. O leite para mim significa

b. Quando vejo leite lembro-me

c. Bebo leite porque

d. Compro leite para

e. O leite transmite-me




33 QUESTAO

Tem aqui nesta gquestdo dez palavras que estéo
relacionadas com o leite. Faga um trago de ligagdo entre as
palavras que na sua opinido estdo em relagdo. Uma palavra

pode estar ligada a varias outras.

SAUDE
VIGOR | | ALEGRIA
VITAMINAS | JUVENTUDE
ENERGIA DESINTOXICAR
BEBIDA FRESCURA
VIDA




32 QUESTAO

Tem aqui uma 1lista de palavras gque podem estar
relacionadas com o consumo do leite. Pode neste contexto
efectuar grupos de palavras que lhe pareganm estar
relacionadas umas com as outras.

Pode construir varios grupos de palavras na pdgina
seguinte de acordo com a sua semelhanca. Uma mesma palavra
pode estar colocada sé num ou em VArios grupos. Algumas
palavras podem ndo ser utilizadas.

Pede-se que dé um titulo a cada um dos agrupamentos que

efectuou e que faga no minimo dois e no mdximo quatro.

LISTA DE PALAVRAS

1. bem estar . 16. maternidade

2. alegria 17. leveza

3. wvida 18. pureza

4. frescura 19. brancura

5. comida 20. praia

6. refresco 21. sexo

7. Dbebida 22. juventude

8. energia 23. dexintoxicacgdo
9. natural 24. descanso

10. vigor | 25. campo

11. vitaminas 26. criancas

12. infancia 27. idosos

13. barato 28. universal

14. pobreza 29. riqueza

15. caro 30. poder de compra




a. agrupamentos

1¢ grupo 292 grupo
titulo do 1° grupo titulo do 2¢ grupo
32 grupo 42 grupo
titulo do 32 grupo titulo do 4° grupo

b. agora reiuna os grupos que formou em dois

A. numeros Titulo

B. numeros Titulo




43 PARTE

Agora serdo abordadas algumas questdes de natureza
individual. Estas respostas também serdo importantes para a
nossa investigagdo. Elas serdo sempre analisadas respeitando

o anonimato total.
a. Qual o seu sexo?
feminino

masculino

b. Qual a sua idade?

idade -

C. Qual a sua profisséao?

d. Qual o seu grau de escolaridade? Indique em numero

de anos.




ANEXO B




P ™ o e

QUESTIONARIO

OS PORTUGUESES E O LEITE

No ambito de um trabalho cientifico de Mestrado a decorrer no Instituto
Superior de Psicologia Aplicada, pretendemos efectuar uma investigagao
sobre o processo como os Portugueses vém o leite e 0 seu consumo.

Nas questées que se seguem, determinadas palavras podem parecer

um pouco abstractas. O que lhe pedimos & que responda de forma mais

espontanea escrevendo o que lhe ocorrer e ndo se preocupando com o que

pode parecer certo ou errado.
Os dados sdo rigorosamente confidenciais e destinam-se
exclusivamente a esta investigag&o.

Os nossos agradecimentos pelo vosso trabaiho.




12 PARTE

1. Consome leite? sim nao

(Se respondeu ndo terminou aqui a sua colaboragéo - obrigado)

2. Quantas vezes bebe leite?
varias vezes por dia
uma vez por dia

duas vezes por semana
uma vez por semana

3. Quando consome o leite?
pequeno almogo

refeicbes

lanche

deitar

4. Possui alguma marca preferida de leite? Qual/Quais?

5. Quais as marcas que conhece?

6. Quais as razées que o levam a escolher as marcas de leite que consome?

-A0—




7. Dos seguintes pares de marcas de leite que lhe indicamos assinale numa
escala de 1 a 9 o grau em que lhe parece que elas sdo semeihantes.
Considere 1 ndo existem semelhangas - e 9 sdo muito iguais. Procure res-
ponder a todas as hipoteses. '

AGROS __ GRESSO 12 3 4 5 6_7__8_ 9
AGROS __ PLENO 12 3 4 5 6__7_8 9
AGROS _ MIMOSA 12 3 _ A 5 6__7_8_ 9

"AGROS __SELECCAO 1_2 3 4 5 6__7_ 8_ 9

GRESSO __ PLENO 12 3 __4 5 6__7 8 9

GRESSO __ MIMOSA 1.2 3 _4 5 6__7__8 9

GRESSO __ SELECCAO 1_2 3 4 5_6__7__8__9

PLENO __ MIMOSA 1.2 3_4 5 6__7_ 8 9

PLENO _SELECCAO 1_2 3 4 5 6 7 8 9

MIMOSA SELECCAO 1_ 2 3_ 4 5 6_7_8 9

8. Para as marcas de leite anteriormente_referidas pede-se que as ordene
segundo as suas preferéncias nas seguintes situacdes, para beber, para
cozinhar. Para cada uma das situagdes indicadas, beber e cozinhar comece
por colocar 1 na sua marca preferida 2 para a seguinte e assim
sucessivamente até 5.

' beber cozinhar

AGROS
GRESSO
PLENO
MIMOSA

- SELECGAO

— -




2°PARTE
12 QUESTAO

a. Qual o motivo porque, na sua opinido, o consumo do leite € importante?

Pode dar no minimo 3 respostas e no maximo 8

b. Da lista anterior destaque as duas que sdo para si as mais importantes

-2 -



22 QUESTAO .

Complete as seguintes frases que lhe sdo dadas. Faga-o de forma

espontanea.

a. O leite para mim significa

b. Quando vejo leite lembro-me

c. Bebo leite porque

d. Compro leite para

e. O leite transmite-me

*—A’?)‘




3" QUESTAO

Tem aqui uma lista de palavras que podem estar relacionadas com 0
consumo de leite. Pode neste contexto construir grupos de palavras que lhe
paregam estar relacionadas umas com as outras.

Pode construir varios grupos de palavras na pagina seguinte de acordo
com a sua semelhanga. Uma mesma palavra pode estar colocada s6 num ou
em varios grupos. Algumas palavras podem néo ser utilizadas.

Pede-se que dé um titulo a cada um dos agrupamentos que efectuou e
que faga no minimo dois e no maximo quatro.

LISTA DE PALAVRAS
1. Alimento completo * 15. Vacas -
2. Frescura 17. Reconfortado
3. Barato 18. Familia
4. Energia 19. Desintoxicagdo
5. Bebida 20. Crescer
6. Complemento alimentar - 21. Leveza
7. Natural 22. ldosos
8. Vitaminas 23. Pureza
9. Vida 24. Pequeno almogo
10. Natureza 25. Calcio
11. Deitar 26. Saude
12. Matermidade 27. Agradavel
13. Caro 28. Criangas
14, Juventude 29. Fortificante
15. Sexo 30. Infancia

(VR




a. agrupamentos

1° grupo 2° grupo
titulo do 1° grupo titulo do 2° grupo
3° grupo 4° grupo
titulo do 3° grupo titulo do 4° grupo

b. agora reuina os grupos que formou em dois

A. nimeros Titulo

————

B. numeros Titulo

~AS -



4* QUESTAO

Tem aqui uma lista de palavras que normalmente aparecem associadas
a marcas de leite. O seu trabalho consiste em procurar identificar quais s&o as
palavras que no seu entender melhor descrevem cada uma das marcas. Para
tal coloque uma cruz nas palavras com que melhor descreve cada uma das
marcas.

palavra Mimosa | Agros Gresso | Matinal | Pleno Selecgio

saboroso

viver

animais

beleza

calcio

idosos

descanso

campo

natural

desintoxica

maternidade

juventude

alm.complet

méae

corpo

alegria

bem estar

qualidade

pureza

infAncia

vida

vitaminado

vitalidade

crescer

forma

calorias

proteinas

linha

familia

-A6 —




42 PARTE

Agora serdo abordadas algumas gquestdes de natureza individual. Estas
respostas também serdo importantes para a nossa investigagdo. Elas serdo

sempre analisadas respeitando o anonimato total.

a.Sexo Feminino Masculino

b. idade

C. Profissao

d. Escolaridade? Indique em numero de anos

. e, Concelho

Nota: Se aparecesse uma marca de leite para gravidas como gostaria que ihe

chamassem?

- A3-




ANEXO C




QUESTIONARIO

OS PORTUGUESES E O LEITE

No ambito de um trabalho cientifico de Mestrado a decorrer no Instituto
Superior de Psicologia Aplicada, pretendemos efectuar uma investigacéo
sobre o processo como os Portugueses vém o leite e o seu consumo.

Nas questdes que se seguem, determinadas palavras podem parecer
um pouco abstractas. O que lhe pedimos & que responda de forma mais
esponténea escrevendo o qué lhe ocorrer e ndo se preocupando com o que
pode parecer certo ou errado.

Os - dados sdo rigorosamente confidenciais e destinam-se
e*clusivamente a esta investigacéo.

Os nossos agradecimentos pelo vosso trabalho.

—)7-




12 PARTE

1. Consome leite? sim néo

(Se respondeu ndo terminou aqui a sua colaboragio - obrigado)

2. Quantas vezes bebe leite?
varias vezes por dia
uma vez por dia

duas vezes por semana
uma vez por semana

3. Quando consome o leite?
pequeno aimogo

refeicbes

lanche

deitar

4. Possui alguma marca preferida de leite? Qual/Quais?

5. Quais as marcas que conhece?

6. Quais as razdes que o levam a escolher as marcas de leite que consome?
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7. Dos seguintes pares de marcas de leite que lhe indicamas assinale numa
escala de 1 a 9 o grau em que lhe parece que elas sdo semelhantes.
Considere 1 ndo existem semelhangas - e 9 sdo muito iguais. Procure res-
ponder a todas as hipoteses.

AGROS __ GRESSO 1.2 3 4 5 6 7 8 9
AGROS __ PLENO 1_2 3 4 5 6 7 8 9
AGROS __ MIMOSA 12 3 4 5 6 7 8 9

AGROS __ SELECCAO 12 3_4 5 6 _7 8 9

GRESSO __ PLENO 1.2 3 4 5 6 7 8 9

GRESSO __ MIMOSA 1.2 3 _4 5 6 7 8 9

GRESSO__SELECCAO 1_2 3 4 5 6 7 8 9

PLENO __ MIMOSA 1._2 3 4 5 6 7 8 9

PLENO __ SELECCACQ 1.2 3 _4 5 6 7 8 9

MIMOSA _SELECGAO 1__2 3 4 5 6 _7 8 9

8. Para as marcas de leite anteriormente referidas pede-se que as ordene
segundo as suas preferéncias nas seguintes situagbes, para beber, para
cozinhar. Para cada uma das situagées indicadas, beber e cozinhar comece
por colocar 1 na sua marca preferida 2 para a seguinte e assim
sucessivamente até 5.

beber cozinhar

AGROS
GRESSO
PLENO
MIMOSA
SELECGAQ
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2°PARTE

12 QUESTAO

a. Qual o motivo porgue, na sua opinido, o consumo do leite € importante?

Pode dar no minimo 3 respostas e no méaximo 8

b. Da lista anterior destaque as duas que s&o para si as mais importantes
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22 QUESTAO

Complete as seguintes frases que lhe sdo dadas. Faca-o de forma

espontanea.

a. O leite para mim significa

b. Quando vejo leite lembro-me

c. Bebo leite porque

d. Compro leite para

e. O leite transmite-me
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32 QUESTAO

Tem aqui uma lista de palavras que podem estar relacionadas com o
consumo de leite. Pode neste contexto construir grupos de palavras que ihe
parecam estar relacionadas umas com as outras. ‘

Pode construir varios grupos de palavras na pagina seguinte de acordo
com a sua semelhang¢a. Uma mesma palavra pode estar colocada sé num ou
em varios grupos. Algumas palavras podem néo ser utilizadas.

Pede-se que dé um titulo a cada um dos agrupamentos que efectuou e
que faga no minimo dois e no méximo quatro.

LISTA DE PALAVRAS

1. Vacas 16. Vida

2. Vitaminas 17. Pequeno almogo
3. Pureza . 18. Natural

4. lLeveza 19. Juventude

5. Idosos 4 20. Infancia

6. Fortificante 21. Alimento completo
7. Bebida 22. Agradavel

8. Maternidade 23. Natureza

9. Familia 24. Frescura

10. Energia 25. Desintoxicagao
11. Deitar 26. Saude

12. Célcio 27. Compiemento alimentar
13. Crescer 28. Criangas

14. Sexo 29. Caro

15. Barato 30. Reconfortado
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a. agrupamentos

1° grupo 2° grupo
titulo do 1° grupo titulo do 2° grupo
3° grupo 4° grupo
titulo do 3° grupo titulo do 4° grupo

b. agora reuna os grupos que formou em dois

A. nimeros Titulo

B. nimeros Titulo
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42 QUESTAO

Tem aqui uma lista de palavras que normalmente aparecem associadas

a marcas de leite. O seu trabalho consiste em procurar identificar quais séo as

palavras que no seu entender meihor descrevem cada uma das marcas. Para

tal coloque uma cruz nas palavras com que melhor descreve cada uma das

marcas.

palavra

Mimosa

Agros

Gresso

Matinal

Pleno-

Selecgao

saboroso

viver

animais

beleza

célcio

idosos

descanso

campo

natural

desintoxica

matemnidade

juventude

alim.complet

mée

corpo

alegria

bem estar

qualidade

pureza

infancia

vida

vitaminado

vitalidade

crescer

forma

calorias

proteinas

linha

familia
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52 QUESTAO

Ainda relativo ao leite, indique os seus derivados que se recorda de
uma forma espontanea

Para cada um desses derivados indique as palavras que lhe ocorrem.
Escreva novamente o derivado com as palavras que lhe associa.
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4 PARTE

Agora serdo abordadas algumas questdes de natureza individual. Estas

respostas também ser&o importantes para a nossa investigagio. Elas serdo

sempre analisadas respeitando o anonimato total.

a.Sexo Feminino Masculino

b. Idade

¢. Profissdo

d. Escolaridade? Indique em numero de anos

e. Concelho

Nota: Se aparecesse uma marca de leite para gravidas como gostaria que lhe

chamassem?
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ANEXO D




07T 3

L
w

3110 1% bebida agua 2 alimentacao 3* nutrientes organi
Smo
)108 1*% saude

crescer 2* calcio 3 agradavel
4 complemento 5 desintoxicacao 6 tem vitaminas

)106 1% ca
lmante 2 bom alimento completo 3* tem calcio 4 desintoxicacao
441 1* alimentacao 2 alimento essencial doentes 3% crescer saudavel b
ebe criancas
109 1* vita

minas 2 crescimento 3 proteina
s vida 4% calcio dentes 5 energia forcas

)125
1% natural 2 purc 3% aliment

o-completo ocrganismo 4 compativel alimentos
1106 1* calmante 2 bom alimento completo 3% tem calcio 4 desintoxicacao
258 1#* saude ulcera-

estomago 2% crescer criancas s

audavel 3 ossos calcio 4 alimento completo
1106 1* calmante 2 bom alimento completo 3* tem calcioc 4 4

esintoxicacao

0101

.1 alimento-essencial organismo
2 energia 3% alimento-completo 4 ajuda crescimento

10T : adolescentes
%
3326 1* alimentacao 2* criancas adolescentes desenvolvimento 3 saude id
osos 4 calmante

0T : adormecer

' - *

1107 1% crescimento 2* alime
nto-completo proteinas 3 calmante adormecer

10T : agradavel
*

1135 1* desintoxica

cao tabaco 2 crescer 3* energia 4 satisfacao
3112

1* alimento-completo 2% ali

mento-essencial desenvolvimento 3 satisfacao 4 bebida reconfortante

0328
1*# alimento-essencial 2 gostar prazer 3* criancas

1388 1#%# saudavel agrad :

avel 2* calcio vitaminas 3 bebida prazer
D423 1* calcio vi

taminas ferro 2% infancia cres

cer alimento-essencial 3 saboroso agradavel
1419 1* alime

ntacao saudavel 2* ossos calcio 3 agradavel
0407 1% cresce

r 2* alimento-completo 3 fresco 4 agradavel 5 cereais 6 alimentacao
436 1* alimentacao nutritiv

o 2 alimento-essencial criancas 3 agradavel saboroso
0399 :

1* calcio 2% alimento-completo 3 agradavel 4 facil-utilizacao 5 saude 6
barato

0398
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3386

)388

D379

2356
1342

3336
0335
3316
0329
0321
1239
0286
0298
0246
0253
0243
0170
0211
0217
0169

0153

0157

0103

0113

0120
0102

0l11e

0108

0126

0376

1* saudavel 2*%* vitaminas 3 bebida

agradavel

1 bebida agradavel cafe cacau 2* vitaminas 3% de
rivados queijo 4 sobremesas 5 primeiro—-alimento
6 desintoxicacao

1% saudavel
prazer

1 alimento-
completo 2 crescer 3% saudavel 4%
1 calcio vitaminas 2%

1* desintoxi
cacao vitaminas 2 calcio 3 bebida
1* alimento~completo 2%

agradavel
agradavel
agradavel

agradavel
agradavel

cil-digestao

1* alimento-completo 2 vitam
inas minerais 3% desintoxicacao 4
1% complemento 2 bebida

1* alimento-completo 2% saboroso
1%

1* saude 2

1 saude 2

1* calcio 2

agradavel
agradavel

agradavel
agradavel
agradavel
agradavel
agradavel

2% calcio vitaminas 3 bebida

3* alimenta

bebida 3 facil-utlizacaoc 4 fa

bebida
3* saudavel curar

3 alimentacao
2 saude 3% refresco bebida
3* alimentacao

3% preparacao-simples 4 compl

emento-alimentar cereais

1 crescer criancas 2% o©

ssos 3 vitaminas 4 esteoporose 5%
1* a

limento-completo 2 alimento-manha
. 1 desintoxicacao

2 analgesico cura 3* saudavel 4%

1*

energetico 2* alimento-completo 3
1 alimento-completo

2% vitaminas 3* desintoxicacao 4

1% saudavel 2 alimento-essencial

1* habito 2% ulcera-estomago 3
1 cres
cer criancas 2% vitaminas 3% c
alcio ossos 4 calmante 5 desin
toxicacao 6 frescura verao bebida

1* alimento-completo 2 bebida

infancia

1* alimento=-
completo 2% ossos 3 crescimento 4
1* alimento-completo 2
riancas

1* nutritivo 2%
1* alimento saudavel
2* vitaminas proteinas aliment
o—-essencial crescimento 3 ossos 4
1*
iguido

1* saude crescer 2* calcio 3
o 6 tem
1 frescu
ra 2* energia 3* saude 4 desin
toxicacao 5 vitaminas 6 crescer 7
1%
cao

agradavel
agradavel
agradavel
agradavel
agradavel
agradavel

agradavel

agradavel
agradavel
agradavel
agradavel
doencas 4
agradavel

agradavel
agradavel

agradavel
vitaminas

agradavel
agradavel
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3% crescer

digestao-facil 4 barato

3* base-alimentos

natural 3* primeiro-alimento

bebida inverno

bebida proteinas 3% materno c
desintoxicacao fumos incendio
3 multiplicidade combinacoes’

calmante deitar
saude 2* proteinas calcio 3 1

4 complemento 5 desintoxicaca

8 fortificante
2% nutritivo 3% facil-utiliza




0447

0374
0373
G290
0298
0297
0236
0378
0356
0322

0446
0441

0421

0414
0419

0407
0427
0413

0425
0422

0420

0418
0417

0436
0410
0395
0384
0350
0348
0351
03i1
0326

0334

1* elementos
—essencilals 2* crescer 3 saboroso agradavel

alimentacao
*

1* alimento-toda-idade 2 criancas crescer
3 criancas—-estudo 4* alimento-doentes

1* saude 2 alimento-essencial 3 alimento-todas-idades
1* saude 2 alimento-todas-idades 3* vitaminas
1*¥ alimento-completo 2
* calcio 3 bebida-nao-alcoolica 4 alimento-todas-idades 5 maternidade 6 v
ida vitaminas 7 desintoxicacao tabaco
1 nutritivo alimento-todas-idades 2 crescer 3% 0ss0
s 4 pele 5* fortificante
1* alimento-completo 2 alimento-todas-idades 3* alimentacao
1* alimento-completo 2 alimento-leve 3* criancas ossos dentes

1 facil-utilizacao 2* saboroso 3* alimenta
1
calcio vitaminas 2* agradavel 3* alimenta

1* desintoxicacao 2* saude 3 alimenta
1* saudavel 2 energias 3 alimentacao criancas
1* alimentacao 2 alimento essencial doente
s 3% crescer saudavel bebe criancas
1* desintoxicaca
o saude-colon 2 pequeno-almoco 3* alimentacao nutritivo.
1 energias 2* saudavel 3* alimentacao
1% alimentacao saudavel 2% ossos calcio 3
agradavel
1
* crescer 2* alimento-completo
3 fresco 4 agradavel 5 cereals 6 alimentacao
1*¥ saude 2% alimentacao
1* nutritivo 2* alimentacac 3 desintoxicacao tabaco 4 s
audavel
1* ossos ulcera-estomago. 2 alimentacao 3 gostar saboroso

1* saude 2* desintoxicacao 3 alimentacao
1* alimentacao elementos-essenciais vitami
nas 2* dieta 3 calmante
1 saude 2* alimentacao 3 estimulante calmante

1* desintoxicacao 2 refrescante 3 alimentacao crescer
1* alimentacao nutritiveo 2 alimento-essenc
ial criancas 3 agradavel saboroso
1* desintoxicacao tabaco 2% alimentacao crescer criancas 3 alimento
-completo saudavel
1 saude 2 alimentacao 3% desintoxicacao tabaco 4%
vitaminas
1* alimentacao alimento-essencial 2* calci
O 0SSsOoS
1 alimentacao 2* alimento-completo minera
is proteinas vitaminas

1* saude 2* alimento-completo 3 alimentacao saudavel
1* saudavel 2 rico 3%
refrescante 4 alimento-completo 5 alimentacao
1* alimentacao saudavel 2% proteinas 3 beb
ida-regrada
1% alimentacao 2* criancas adolescentes de
senvolvimento 3 saude idosos 4 calmante
1* fortalece 2 calmante 3 alimentacao
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0329

0325
0330

0313
0291
0287
0273
0297
02985
0272

0276
0277

0281
0239
0234
0261

0200

0162

0164
0179

0171
0185

0177

0186

0134
0146

0154
0140
0124

0110
0122

0105

0111

0114
0233

1% alimento
—-completo 2* saboroso agradavel 3
1% saude 2*
1%
o)
1* desintoxicacao
2 saboroso 3 alimento-completo 4
1* calcio 2* ali
mento-essencial desenvolvimento 3
1* alimento-compl
eto crescer 2% proteinas 3 bebida
1* ossos cres
cer desenveolvimento 2 saudavel 3%
1* alimento-co
mpleto 2 alimento-todas-idades 3%
1* saude

alimentacao
alimentacao
alimentacao
alimentacao
alimentacao
alimentacao

alimentacao

alimentacao
alimentacao

limentacao-leve

1* minerais 2%
1* vitaminas 2%
1 minera
is 2* alimento-completo nutritivo

alimentacao
alimentacao

alimentacao

sintoxicacao tabaco

alimentacao
alimentacao

alimentacao
alimentacao

ntoxicacao 3 saude

alimentacao

te 3 desintoxicacao
bida alimento-completo. essencial-bebe essencial

1% saude 2
1* saude 2 agradavel 3%
1*% ener
glas 2* vitaminas saude crescer 3
1%
1* elementos-essenciais
-idosos
1* alimento-comple

to 2 desintoxicacao 3% saudavel 4
1* saude 2 energias 3%

1* crescer 2 calcio 3 saude 4%
1*
1*
cio
1% saude ulcera
—estomago 2 energias 3% crescer 4
1*

1* alimento-completo 2%
1%

alimentacao
alimentacao

alimentacao
alimentacao
alimentacao

alimentacao
alimentacao

alimentacao
alimentacao

vitaminas

1* alimento-c
ompleto 2* tolerancia-organismo 3

alimentacao

3 saboroso
2* saude 3 alimento-complet
5 branco 6 calmante

saudavel

2 bebida-nao-alcoolica 3* a

3 alimento-manha
3 bebida-rapida

bebida 3 saboroso-frio 4 de
3% ossos
4 Ossos
vitaminas proteinas 2% desi

proteinas gorduras 2 calman

4 imunizante 5 calclio 6* be

saudavel

2* pssos 3 cozinhar
2% nutritivo criancas 3 cal

organismo 2* desintoxicacao

3.verao refresco
saude 2* crescer criancas 3

curar

1* alimento-completo 2 alimentacao saudavel desintoxicacao 3%
primeiro-alimento criancas

1* calcio 2 gostar 3%

alimentacao

1* bebida agua 2 alimentacao 3* nutrientes organismo

1* alimento-essencial des
envolvimento saude corpo 2* pr
oteinas complemento crescimento 3

1* minerais c
alcio fosforo 2* desintoxicacao 3
1* alimento-completo bebida

1% calcio 2%*
1i*
alimento-completo 2* crescer

alimentacao

alimentacao
alimentacao

alimentacao

S34-

ossos dentes saudavel

2% reconfortante 3 saudavel

3 vitaminas 4 proteinas




0223

0232
0251

0295
0294
0209

0292

MOT

0225
0292

MOT

0207

MOT
0433

0294

0265

0216

MOT

0193
0190
0351

0293

0209
0338
0352
0371
0307

0336

desenvolvimento 3 proteinas 4
musculos 5 calcio raguitismo 6
sais-minerais enzimas gorduras 7 alimentacao-basica ferro fosforo
_ 1 alimentacao-basica 2* calorias 3* prote
, inas
1* desintoxicacao 2 alimentacao-basica 3* nutritivo
1* os
sos-criancas 2 calcio 3* energias alimentacao-desportistas
1* saude alim
entacao 2 bebida-nao-alcoolica 23* alimentacao-leve
1* alimen
to-completo alimento-essencial 2% alimentacao-racional 3 alimento-bebe
1* alimento-nutrientes 2* alimentacao-refeicao 3 bebida refresco
4 crescer

1% calcio 2* mineralis 3 crescer alimento-adultos alimento-idosos intest
inos

alimentacao-idosos

1* alimento-com
pleto 2 crescer 3% energias en
ergia-mental 4 criancas crescer 5 alimento-idosos
1* calcio 2* mi
nerais 3 crescer alimento-adultos alimento-idosos intestinos

alimentacao-racional
*
1* saude 2 alimento-magro 3% criancas bebes doente
s

alimento-bebe
*

1 saude 2 elementos-essenciais 3* alimento-bebe
1%
alimento- completo alimento-es
sencial 2% alimentacao-racional 3 alimento-bebe
1* alimento-complet '
0 2 energias 3 forca 4 crescer 5*% alimento-bebe
1 vitaminas proteinas 2 alimento-bebe 3* alimento-completo 4 cr
escer saudavel 5 barato

alimento—-completo
*
1* ossos 2 vitaminas 3% valor—alimentar
1* saude 2 pureza 3% valor-alimentar
1* saudavel 2 rico 3* refrescante 4 alimento-completo
5 alimentacao
1% p
roteinas 2* minerais 3 aliment
o—-completo 4 gordura-controlada 5 alimento-gualidade 6 barato
1*# alimento-nutrientes 2* alimentacao-refe
icao 3 bebida refresco 4 crescer
1* ossos 2% alimento-completo 3 crescer

1* calcio 2 bebida vitaminas 3 alimento-completo elementos-essenciais
vida
1% alimento—completo vitaminas minerais 2%
ossos 3 calcio fosforo
1*¥ alimento-completo 2* desintoxicacao 3 e
mpresas—-trabalho
1* alimento-completo 2* agradavel bebida 3
facil-utlizacao 4 facil-digestao
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0324
0313
0363
0348
0366
0349
0335
0337

0304
0320

0315

0312
0297

0233

0290

0279

0268

0287

0283

0285

0330
0329

0310
0305
0284
0296
0301
02913
0294
0262
0253
0236
0263

0265

1 saude 2 calcio 3%

1* desintoxicacaoc 2 saboroso 3

alimento-completo

alimento-completao

o 6 calmante

1 calmante 2% desintoxicacao 3
1* saude 2%
1
1 proteinas 2 natural 3
1 gostar 2% ossos 3%
1*

alimento—-completo
alimento-completo

alimento-completo
alimento-completo
alimento-completo

4% criancas crescer

4 alimentacao 5 branc

4*% QOss0S
3 alimentacao saudave

2 vitaminas minerais

3* desintoxicacao 4 agradavel bebida
1* crescer 2 alimento-completo 3 ossos alimento-esse

ncial

1* alimento-completo 2 crescer 3 natural

1 saude 2* desintoxicacao 3%

alimento-completo

1* alimento-completo alimento-essencial de
senvolvimenta 2 facil-utlizacao 3 cozinhar

1 natural 2

alimento-completo

1% alimento-completo 2 alimento-todas-idad
es 3% alimentacao

1* alimento-completo 2* crescer desenvolvi
mento 3 proteinas 4 musculos 5 calcio raquitism
0 6 sais-minerais enzimas gorduras 7 alimentaca
o-basica ferro fosforo

1* alimento-completo 2* calcio 3 bebida-na
o-alcoolica 4 alimento-todas-idades 5 maternida
de 6 vida vitaminas 7 desintoxicacao tabaco

1* alimento-completo 2* desintoxicacao tab
aco 3 coracao

1* proteinas vitaminas 2

limento-

1*

alimento-completo
criancas
alimento~completo

3 bebida alimentacao

1* calc
io ossos dentes 2* alimento-manha
. 1 cre
scer 2* calcio vitaminas ferro 3%
1* alimentacao 2* saude 3
1%

alimento-completo

alimento-completo
alimento-completo
alimento~completo

3 alimentacao

1* nutritivo 2

alimento-completo

crescer saudavel

1* alimento-completo 2 multiusos 3 saboros

0 4 barato 5 facil-utilizacao 6 complemento 7 b
olos 8 cozinhar

1 vitaminas 2

1* juventude 2 ossos 3%

1* saude 2 crescer 3

1* proteinas 2* minerais 3

alimento-completo
alimento-completo
alimento-completo
alimento-completo

3* alimento-doentes a

crescer 2* proteinas

3 gostar

2* saboroso agradavel

3* alimento-essencial

3* saude
alimento-essencial

4 gordura-controlada’

5 alimento~qualidade 6 barato
1* alimento-completo alimento-essencial 2%
alimentacao-racional 3 alimento-bebe

1 energias 2* criancas crescer 3%
1*

alimento-completo
alimento-completo

davel 3% crescer

1%

alimento-completo

iancas ossos dentes

1*
natural
1%
crescer

alimento-completo
4 energias
alimento-completo
5% alimento-bebe
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2 alimento-manha agra
2 alimento-leve 3% cr
bebida 2 - saudavel 3%

2 energias 3 forca 4




0238
0235
0237

0245
0259

0250
0208
0231
0201
0219
0211

0216

0200

0225

0214
0212

0227
0162

0170
0199
0167

0195
0165

0269
0275
0274
0277
0157
0154
0129

0140

1* calcio 2%
1*
vitaminas proteinas 2 energias

S

I%

1
s
1* saude 2 natural
1 criancas
tar

3%
2%

1*
brado
1* ali
mento-criancas crescer 2% o0ssos 3

1* desintoxicacao tabaco 2% saude
1* equilibrio

-metabolico 2 energias 3 saude 4%
’ 1 h

abito saude 2% criancas escola 3%

alimento—completao
alimento-completo
alimento-completo

alimento-completo
alimento-completo

alimento—-completo

alimento-completo
alimento-completo
alimento-completo

alimento-completo
alimento~-completo

toxicacao 4 agradavel

1

1 vitam
inas proteinas 2 alimento-bebe 3%
barato

1* elementos-essencia
is alimentacao proteinas gordu
ras 2 calmante 3 desintoxicaca
0 4 imunizante 5 calcilo 6% bebida

alimento-completo

alimento-completo

ial-idosos
1% alimento-completo 2 crescer 3* energias
energia-mental 4 criancas crescer 5 alimento-i

dosos

3 desintoxicacao
4 produtores-nacionai

2% calcio 3% vitamina
3* complemento-alimen
2 vitaminas 3* equili

3 habito

2% vitaminas 3% desin

4 crescer saudavel 5

essencial-bebe essenc

1 alimento-completo 2 crescer 3 saudavel

4 energias

1* alimento-completo 2* criancas crescer 3
primeiro~alimento 4 barato

1 vitaminas 2%
1*

audavel

1*# energetico 2%
facil 4

1 propriedades 2* sgsaudavel 3%
1% ossos 2

xicacao

1% crescer 2%

1

alimento-completo
alimento-completo
4 alimentacao
alimento~completo
barato

alimento-completo
alimento-completo

alimento—completo
alimento-completo

aco 3 frescura refresca

1*
r
1*

natural

1 saude 2
1 minerais 2%
bebida

1%

alimento~-completo
alimento-completo
alimento-completo
alimento-completo
3 saboroso-frio 4

alimento~completo

3% 0ossos 4 crescer
2 desintoxicacao 3* s

3 agradavel digestao-

3 calmante 4% desinto

3 calcio
2* desintoxicacao tab

2% nutritivo 3 cresce
2% componente-doces 3
3 saboroso

nutritivo alimentacao

desintoxicacao tabaco

2 bebida agradavel na

tural 3* primeiro-alimento infancia
1* alimento-completo 2* tolerancia-organis
mo 3 alimentacao curar
1* alimento-completo 2 ossos 3* proteinas

calcio

1* alimento-completo 2 alimentacao saudave
1 desintoxicacao 3* primeiro-alimento criancas

-3 4.




0136
0147

0403
0133

0152
0134

0107
3125
0103
0101
0117

0118
0111

0112
0113

0228
0156
0314

0180

0141
0173
0397
0382
0381
0344
0351
0350

0340

0367
0444
0445

0410

0407

1* saude 2 crescer 3*

1* lactose 2% vi
taminas proteinas sais-minerais 3
1* calcio 2 proteinas 3%

1* sa
udavel 2 nutritivo 3 vitaminas 4%
1* saude 2%
1*

alimento-completo

alimento-completo
alimento—-completo

alimento-completo
alimento-conpleto
alimente—-completo

o0 refresco

1* crescimento 2%

alimento-completo

adormecer

1*# natural 2 puro 3%

alimento-completo

1 alimentos

1%

alimento-completo

4 desintoxicacao

5 desintoxicacao

3 multi-usocs

2% alimentacao 3.vera
proteinas 3 calmante

organismo 4 compative

2% ossos 3 cresciment

o 4 agradavel bebida inverno

1 alimento

-essencial organismo 2 energia 3* alimento-completo 4 ajuda crescimento
1* alimento-completo 2* calcio ossos dente
s 3 alimento-essencial organismo
1* alimento-completo 2 natural 3* puro
1* alimento—-completo bebida alimentacao 2%
reconfortante 3 saudavel
1* alimento-completo 2* alimento-essencial
desenvolvimento 3 satisfacac 4 bebida reconfor

tante

1* alimento-completo 2 agradavel bebida pr
oteinas 3% materno criancas doencas 4 desintoxi
cacao fumos incendio

1* alimento-complexo 2* ossos—Jjuventude 3
ossos—-1dosos 4 calmante

1* desintoxicacao 2%

alimento-completo

1#% complemento calcio proteinas 2 alimento-equilibrado 3 alimento-noturno
4% cozinhar

1 natural
erais 3
os

saboroso 3%
1* calcio 2
saudavel 2%

1%

1 saude 2%

1*

1* calcio 2

alimento-completo

2% vitaminas sailis-min

proteinas calorias energias 4* anticorp

alimento~-completo
alimento-completo
alimento-completo
alimento~completo

alimento-completo

desenvolvimento .
1* alimento-~completo
hecimento-evita

1*
saudavel 2 rico 3* refrescante 4
1 alimentacao 2%
taminas

1* alimento-e
ssencial saude criancas idosos 2%
curar 5

1% cre
scer criancas 2 desintoxicacaoc 3%
1* dieta 2* saudavel 3

alimento-completo
alimento~completo

alimento-completo
cozinhar

alimento-completo
alimento~completo

o-alimentar

1*

alimento-completo

ergias 3 energia-mental 4

1* desintoxicacao tabaco
2* alimentacao crescer criancas 3
1% crescer 2%

alimento-completo
alimento-completo

5 cereals 6 alimentacao
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3 fortificante

3 calcio

2 crescer 3% energias
3 gostar saboroso 4%
2* osteoporose 3 evel

5 alimentacao
minerais proteinas vi

3 calcio proteinas 4
4 barato 5 complement
crescer saudavel 2 en

criancas

saudavel
3 fresco 4 agradavel




0434

0429

0426

0392
0389

0405
0391
0394
0385
0406

0390
0372

0399

0379

0401

MOT

0268

0346

0208

0270

MOT

0270

0268

0267

MOT

0200

0200

0435

0389

1* alimento-completo
2* saude doentes 3 ossos
1% alimento-completo
-alimentar 3 calcio
1* alimento-completo
* calmante
1 calmante 2* ossos 3* alimento-completo
1* alimento-completo
desenvolvimento criancas
1* desintoxicacac 2 alimento-completo
l*ossos 2% saudavel alimento-completo
1 crescer 2 calcio
3* desintoxicacac 4 vitaminas 5* alimento-completo
1*¥ alimento-conpleto
rescante
1 alimento-completo
crescer criancas
1* ossos 2 energias 3* alimento-completo
1% alimento-essencial alimento-completo
calcio
1% calcio 2* alimento~-completo

tilizacao 5 saude 6 barato

1 alimento-completo
4% agradavel
1% calcic 2* alimento-completo
as

alimento-criancas

1* proteinas vitaminas 2 alim
ento-completo 3% alimento-doentes alimento-criancas
1* saude 2% calcio 3 alimento-criancas
1% alimento-criancas
imento-completo
1* saudav
el 2 energias 3% alimento-doentes alimento-criancas

alimento-doentes
%

complemento-alimentar
crescer crilancas

2* bebida complemento
2 primeiro-alimento 3
4 calcio 5 saudavel
2* alimento—-essencial
3 calcio

3 saudavel

2 saude

2% fortificante 3 ref

2* calcio 3 ossos 4%

2 ldosos criancas 3%
3 agradavel 4 facil-u
2 crescer 3% saudavel

equilibrado 3 vitamin

criancas
crescer 2% ossos 3 al

crescer

1* saudavel 2 energlas 3* alimento-doentes alimento-criancas cres

cer
1* proteinas

vitaminas 2 alimento-completo 3* alimento-doentes alimento-criancas

1* alimento-toda-idade 2 cria
ncas crescer 3 criancas—estudo 4* alimento-doentes

alimento-essencial

1* elemen
tos-essenciais alimentacao pro
teinas gorduras 2 calmante 3 d
esintoxicacao 4 imunizante 5 c

alcio 6* bebida alimento-completo essencial-bebe essencial-idosos

1* elementos-essenciais
alimentacao proteinas gorduras
2 calmante 3 desintoxicacao 4
imunizante 5 calcio 6* bebida
alimento-completo essencial-bebe essencial-idosos

1* alimento-essencial 2 crescer 3% saudave

1 4 nutritivo

1* alimento-completo 2* alimento-essencial desenvolvimento cria

ncas 3 calcio
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0384
0423

0424

0439

0436

0343

0340

0337

0364

0359

0370

0368

0333

0323
0315

0306

0328

0310

0300
0271

0291

0294

0288

0302
0296

0266

0217

0218

0191

0150

0142

0143

0102

1* alimentacaco alimento-essencial
1* calcio vi
taminas ferro 2* infancia crescer alimento-essencial

1* ossos calcio 2 alimento-essencial
1* alimento-essencial
3 calmante energias
1% alimentacao nutritivo 2 alimento-essencial
saboroso

1* vitaminas 2* desintoxic
acao 3 bebida sede fresco 4 saude alimento-essencial
1* alimento-essencial

2% calcio ossos
3 saboroso agradavel

saude
criancas

criancas 3
2% Ccrescer

criancas 3 agradavel

saude criancas idoso

s 2* alimento-completo 3 calcio proteinas 4 cur

ar 5 cozinhar
i* cr
escer 2 alimento-completo 3 ossos alimento-essencial
1 alimento-essencial
vitaminas 4*% calcio
1* vitaminas 2* ossos 3 alimento-essencial
nto criancas

1* saude 2 alimento vitaminas 3 alimento-essencial
1 saude alimento—-essencial

1 alimento-essencial
0s 3% 0ssos
1* ossos calcioc 2 alimento-essencial
1* alimento~completo alimento-essencial
cil-utlizacao 3 cozinhar
1* alimento-essencial
s 3 facil-digestao
1* alimento—-essencial
riancas
1%
nutritivo 2 alimento-completo 3* alimento-essencial
: . 1 alimento-essencial

1* saude 2 crescer saudavel 3* alimento-essencial
1* calcio 2* alimento-essencial
imentacao saudavel
1* alimento-completo alimento-essencial
nal 3 alimento-bebe
1* alimento-essencial

2 desintoxicacao 3%
crescer desenvolvime
vida

2* gorduras 3* o0ssO0S
saude 2* calcio idos

3% calmante
desenvolvimento 2 fa

2% minerais vitamina
2 gostar prazer 3% cC
crescer saudavel

2% calcio 3* saude
desenvolvimento 3 al

2* alimentacao-racio

crescer desenvolvime

nto 2* fresco bebida-associada 3 cozinhar

1* calcio vitaminas 2 alimento-essencial
1% juven
tude 2 ossos 3* alimento-completo alimento-essencial
1* saude 2 alimento-essencial
saudavel 4 vida-saudavel
1* saudavel 2 alimento-essencial
imentos
1* calcio 2
1 c
rescer 2% sais-minerais vitami
nas proteinas 3* desintoxicacao 4
1 gostar 2

alimento-essencial

alimento-essencial
alimento-essencial

Vo
1*%# complemento 2 calmante 3% alimento-essencial
1*
vitaminas proteinas 2 energia 3% alimento-essencial

1* aliment

o saudavel 2% vitaminas proteinas alimento-essencial
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3 ossos

3* criancas crescer
agradavel 3% base-al

vitaminas 3* saude

organismo 3% nutriti

desenvolvimento

crescimento 3 ossos




0123

0122

0117

0112

0101

0387

0372

0402

0374

0132
0106

0102

0168

0258

0441

0411

0370

MOT

0283

0272

0253
0149

MOT

0314

MOT

0243

MOT

0180

MOT

4 agradavel calmante deitar

1#%# saudavel 2% complemento
tar

1*

e corpo

alimento-essencial crescimento 3 bem-es

alimento-essencial desenvolvimento saud
2* proteinas complemento crescimento 3

alimentacaoc ossos dentes saudavel

1* alimento-
completo 2* calcio ossos dentes 3
1* alimento-completo 2%

alimentc-essencial organismo
alimento-essencial desenvolvimento 3 sa

tisfacao 4 bebida reconfortante

1

alimento-essencial corganismo 2 energia

3% alimento-completo 4 ajuda crescimento

1 bebida idosos 2* calclo 3%
1*

alimento-essencial .
alimento-essencial alimento-completo 2

idosos criancas 3* calcio

1% proteinas vitaminas 2
energias 3 fortificante 4% saude
1% saude 2
des
1* gostar bebida 2* saude 3

alimento—-essencial
alimento-essencial 3 alimento-todas-ida

alimento '

1*# calmante 2 bom alimento completo 3* tem calcio 4 desin
toxicacao

1*

alimento saudavel 2* vitaminas proteina

s alimento-essencial crescimento 3 ossos 4 agra
davel calmante deitar

1*
zZacao
- 1* saud
e ulcera-estomago 2* crescer .c
rilancas saudavel 3 ossos calcio 4
1* alimentacaoc 2
audavel
1%
lactose
. 1* saude 2
vida

: alimento—manha

1% calcio ossos dentes 2%
ar

1* minerais 2% alimentacao
1* alimento-completo
1* saude 2* energias

[SVI g O%]

: alimento—-noturno

1* complemento calcio p
roteinas 2 alimento-equilibrado 3

: analgesico

1 desintoxicacao 2
1

: anticorpos
1 natural alimento-compl
eto 2* vitaminas sais-minerais

3 proteinas calorias energias 4%*

: barato

_39-

alimento 2% saboroso 3 facilidade-utili

alimento completo

alimento essencial doentes 3% crescer s
bebe criancas

alimento natural 2 crescer criancas 3%
calcio

alimento vitaminas 3 alimento-essencial

*

alimento-manha alimento—completo 3 gost

alimento-manha
alimento—manha
alimento-manha

agradavel 3% crescer
4 estudantes

*

alimento-noturno 4% cozinhar

*
analgesico cura 3* saudavel 4% agradave

anticorpos




0444

0305

0399

0212

0216

0163
0170

0293

MOT

0217

MOT

0441

0207

0352

0336

0331
0386

0335

0200

1* dieta

¥*

2* saudavel 3 alimento-completoc 4 barato 5 complemento-alimentar

1* alimento-

completo 2 multiusos 3 saboroso 4 barato 5 facil-utilizacao 6 complemento
7 bolos 8 cozinhar

1* calci
o 2% alimento-completo 3 agrad
avel 4 facil-utilizacao 5 saude 6

1*¥ alimento-completo 2% crian
cas crescer 3 primeiro—alimento 4

1 vitaminas prot

einas 2 alimento-bebe 3* alime
nto-completo 4 crescer saudavel 5
1* saude 2%

1* energetico 2% alimento-comp
leto 3 agradavel digestaoc-facil 4

1* proteinas 2* minerais
3 alimento-completo 4 gordura-
controlada 5 alimento~qualidade 6

base-alimentos

1* saudavel
2 alimento-essencial agradavel 3%

bebe

1* alimentacao 2 alimento esse

ncial doentes 3% crescer saudavel
1* s

aude 2 alimento-magro 3% criancas

bebida

1* alimento-completo 2%
1* saudavel 2* vitaminas 3
1* saudave
1 agradavel 2% calcio vitaminas 3
1
encial
1% de
sintoxicacao vitaminas 2 calcio 3

1* vitaminas 2* desintoxicacaac 3
encial
1* calcio 2

barato

barato

barato
barato

barato

barato

*

3 rapido

base-alimentos

bebe criancas

bebes doentes

*

bebida
bebida

bebida
bebida
bebida
bebida

bebida

complemento-alimentar 3 calcio
agradavel

prazer

idosos 2% calcio 3* alimento-—ess
agradavel

sede fresco 4 saude alimento-ess

vitaminas 3 alimento-completo el

ementos—essencials vida

1* alimento-completo 2* agradavel
ao

bebida

1* saude 2%bebida

1
s 3%

bebida

derivados

3 facil-utlizacao 4 facil-digest

refresco 3 engorda-nao
agradavel cafe cacau 2% vitamina
queijo 4 sobremesas 5 primeiro-a

limento 6 desintoxicacao

1* alime
nto—-completo 2 vitaminas miner
ais 3* desintoxicacao 4 agradavel

1* elementos-e
ssenciais alimentacao proteina
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beblda




0316

0277

0287

0263

0242
0209

D192
0157

0132
0131

0160
0153

0113

0111

0103

0110

0112

0288

0380

0241

0278

0311

0321

MOT

0308
0295
0280

0181
0290

0282

s gorduras 2 calmante 3 desint
oxicacao 4 imunizante 5 calcio 6%

bebida alimento-completo essencial-bebe

essencial-idosos

1* complementac 2

1 minerais 2* alimen
to-completo nutritivo alimentacao
tabaco

1* aliment
o-completo crescer 2% proteinas 3
1* alimento-completo

1* calcio 2
1* alimento-nut
rientes 2* alimentacaoc-refeicac 3
1* calclo 2
1* alimento~completo 2

bebida agradavel 3% saudavel curar

bebida 3 saboroso-frio 4 desintoxicacao

bebida
bebida

alimentacao

2 saudavel 3* natural 4 energias
bebida saudavel 3% calmante
bebida
bebida
bebida

refresco 4 crescer
liguido 3% vitaminas
agradavel natural 3* primeiro-al

imento infancia

1* gostar
1%

bebida 2% saude 3 alimento
bebida saudavel liguido 2% desintoxicac

ao 3 complemento proteinas vida

1* calclo 2

1 crescer criancas 2* vitamin
as 3% calclo ossos 4 calmante
5 desintoxicacao 6 frescura verao

1* alimento-completo 2 agradavel
encas 4
1* alimento-completo
audavel
1* alimento-completo 2

* 0ssos 3 crescimento 4 agradavel

1%

bebida frescura 3% saudavel

bebida agradavel

bebida proteinas 3* materno criancas do
desintoxicacao fumos incendio
bebida alimentacao 2* reconfortante 3 s

bebida inverno
bebida agua 2 alimentacac 3* nutrientes

organismo

1* aliment
o—-completo 2* alimento-essenci
al desenvolvimento 3 satisfacao 4
1* alimento-essencial
crescer desenvolvimento 2% fresco
1% energias
saudavel saboroso 2% vitaminas 3

1* saude desintoxicacao ossos 2%
1* saude vitam
inas 2* desintoxicacac 3 frescura
: 1* al
imentacao saudavel 2% proteinas 3
1* agradavel 2 saude 3* refresco
bebida-nao—-alcoolica

1* calcio saude 2

saboroso

1* saude alimentacao 2
e

1* saude 2 bem-estar 3%

1 saude 2* proteinas 3%

1#%# alimento-completo 2* calcio 3
dades 5

bebida reconfortante

bebida-associada 3 cozinhar
bebida-idosos

bebida-sede 3 energia-mental
bebida-sede

bebida-regrada

bebida

*

bebida-nao~alcoolica 3 vacas 4 mamar 5
bebida-nao-alcoolica 3* alimentacao-lev

bebida-nao-alcoolica
bebida-sem—-alcool

bebida-nao—alcoolica 4 alimento-todas-i
maternidade 6 vida vitaminas 7 desintox

icacao tabaco

1* saudavel 2

~40-

bebida-nao-alcoolica 3* energias




MOT : bem-estar
*
0280 1* saude 2 bem-estar 3* bebida-nao—alcoolica
0123
1* saudavel 2* complemento
alimento-essencial crescimento 3 bem-estar
0244
: 1* saudavel 2 refrescante sa
boroso 3% complemento-alimentar 4 bem-estar
0289 1* saude bem-estar 2* nutritivo 3 desintoxicacao
MOT : boles
*
0305 1* alimento-completo 2 m
ultiusos 3 saboroso 4 barato 5
facil-utilizacao 6 complemento 7 bolos 8 cozinhar
MOT : branco
*
0313 1
* desintoxicacao 2 saboroso 3
alimento~completo 4 alimentacao 5 branco 6 calmante
MOT : cacau
*

0386 1 bebida agradavel cafe cacau 2% vitaminas 3% derivados gueiio
4 sobremesas 5 primeiro-alimento 6 desintoxicac
ao

MOT : cafe

*

0386 1 bebida agradavel cafe cacau 2% vitaminas 3* derivados qu
eijo 4 sobremesas 5 primeirc-alimento 6 desinto
xicacao

MOT : calcio

, *

0194

1* desenvolvimento~fisico 2* calclo ossos 3 saude ulcera—-estomago

0185 1* al

imentacao 2* nutritivo criancas 3 calcio
0174 1*
proteinas 2 lipidos 3 magnesio 4% calcio

0178 1% calcio ossos 2* calmante 3 reconfortant
e

0148 1% calcio 2 calorias 3 ossos 4* crescer 5
cerebro 6 memoria 7 minerais

0129 1* alime

nto-completo 2 ossos 3% proteinas calcio
0153 1
crescer criancas 2% vitaminas 3% calcio ossos 4 calmante 5 desintoxicaca
o 6 frescura verao bebida agradavel

0155 1 calcio 2* proteinas 3% nutritivo

0139 1* proteinas calcio 2% criancas crescer 3 manutencao
—organismo .

0159 1* saude 2 calcio ossos 3% cerebro.

0179 1% crescer 2 calcio 3 saude 4* alimentacao

0173 1* calcio 2 alimento-completo 3 fortifican
te

0109 1* vitaminas

2 crescimento 3 proteinas vida 4* calcio dentes 5 energia forcas
0124 1* calcio 2 gostar 3* alimentacao
0108 1* saude crescer 2* calcio 3 agradavel 4 complemento 5 desi

Ry




0116
0117
0106
0114
0105
0198
0160
0144
0238
0383
0416

0406
0429

0423

0424

0428

0411

0419

0415

0372

0397
0398
0389
0404
0400
0396
0403
0394
0383
0371
0375
0387
0384

0381

ntoxicacao 6 tem vitaminas

1* agradavel saude 2* proteinas calcio 3 liquido
1* alimento-completo 2* calcio ossos dentes 3 alimento-essencila
: 1 organismo
1* calman
te 2 bom alimento completo 3* tem calcio 4 desintoxicacao
1* calcio 2* alimentacac 3 vitaminas 4 pro
teinas
1* minerais calcio fosforo 2* desintoxicacao 3 alim
entacao
1* calcio-cerebro 2* desenvolvimento-fisic
0 3 crescer
1* calcio 2 bebida frescura 3* saudavel
1* Vltamlnas 2*calcio 3 calorias 4 proteinas
1* calcio 2% alimento-completo 3 desintoxi
cacao
1* ossos calcio calcifica 2 desintoxicacao tabaco 3% el
ementos-essenciais
1* calcio ferro vitaminas 2 gostar saboros
c 3* saude
1 alimento-completo 2* calcio 3 ossos 4* crescer criancas
1% alimento-completo
2% bebida complemento-alimentar 3 calcio
1* calcio vitaminas ferro 2% infancia cres
cer alimento-essencial 3 saboroso agradavel
1* ossos calcio 2 alimento-essencial criancas 3
saude

1* energias crescer 2* vitaminas calcio 3 desintoxicacao
1* alimento natu
ral 2 crescer criancas 3* lactose calcio

1* alimentacao saudavel 2* ossos calcio 3 agradavel
1*
saude 2* desintoxicacaoc tabaco 3 calcio minerais

1* alimento-essencial alime ,
nto-completo 2 idosos criancas 3* calcio
1
* saudavel 2* alimento-completo 3 calcio
1% calcio 2* alimento-completo 3 agradavel
4 facil-utilizacao 5 saude 6 barato
1* ali
mento-completo 2* alimento-ess
encial desenvolvimento criancas 3 calcio
1* vitaminas 2 energias 3% calcio
1* desintoxicacao 2* calcio ossos 3 calmante
1* criancas calcic vitaminas 2* derivados 3 energia
s
1* calcio 2 proteinas 3* alimento-completo
4 desintoxicacao
1 crescer 2 calcio 3* desintoxicacao 4 vitaminas 5%
alimento-completo
1% ossos calcio calcifica 2 desintoxicacao tabac
o 3* elementos—essenciais
1* alimento-compl
eto vitaminas minerais 2* ossos 3 calcio fosforo
1 crescer 2* ossos calclo 3% saboroso
1 bebida idosos 2* calcio 3% alimento-essencial
1%
alimentacao alimento-essencial 2* calcio ossos
1* calcio 2 alimento-completo 3 gostar sak
oroso 4* desenvolvimento

4 a.




0392
0401
0388
0369
0358
0356
0352
0364
0342

0365
0341

0340

0355

0346
0308

0324

0309
0323

0333

0319

0314

0300
0285

0291

0292

0298

0302

0280

0283

0242
0264

0237
0260

0258

0252

1 calmant
e 2% ossos 3% alimento-completo 4 calcio 5 saudavel
1* calcio 2% alimento-completo equilibrado
3 vitaminas
1* saudavel agradavel 2* calcio vitaminas 3 bebida prazer
1* vitaminas proteinas 2% calcio 3 idosos novos
1* calcio 2* cereais corn-flakes 3 saboros
o doce
1 calcio vitaminas 2% agradavel 3* alimen
ta
1* calcio 2 bebida vitaminas 3 alimento-co
mpleto elementos-essenciais vida
1 alimento-essencial
2 desintoxicacao 3* vitaminas 4* calcio

1* desintoxicacao vitaminas 2 calcio 3 bebida agradavel
1* calcio 2* saude 3 criancas crescer

1* criancas desenvolvimento 2 calcio 3 gorduras proteinas
1%
alimento-essencial saude crian
cas idosos 2% alimento-completo 3 calcio proteinas 4 curar 5 cozinhar
- 1* calcio ossos 2% crescer criancas 3 desi
ntoxicacao 4 pele
1* saude 2* calcio 3 alimento-criancas criancas
1* calcio saude 2 bebida-nao-alcoolica 3 v
acas 4 mamar 5 saboroso
1 saude 2 calcio 3% alimento-completo 4% criancas
crescer
1* vitaminas calcio 2* desintoxicacao tabaco
1% ossos calcio 2 alimento-~essencial 3% calmante

1 alimento-essencial saude 2* calcio idosos 3% ossos

1 natural 2* vitaminas minerais calcio 3*% complemento 4 calmante
1* complemento calcio proteinas 2 alimento-egquilibrado
3 alimento-noturno 4% cozinhar
1 alimento-essencial 2% calcio 3* saude .
1 crescer 2*% calcio vitaminas ferro 3* alimento-comp
leto
1* calcio 2* alimento-essencial desenvolvi
mento 3 alimentacao saudavel
1* calcio 2% minerais 3 crescer alimento-a
dultos alimento-idosos intestinos
1* calcio 2 agradavel 3* preparacaoc-simple
s 4 complemento-alimentar cereais
1* calcio vitaminas 2 alimento-essencial 3
0SS0S
1* alimento-completo 2* calcio 3 bebida-nao—-alcoolica 4 aliment
o—-todas—-idades 5 maternidade 6 vida vitaminas 7
desintoxicacao tabaco
1* calcio ossos dentes 2% alimento—manha a
limento-completo 3 gostar
1* calcio 2 bebida saudavel 3% calmante
1 calcioc 2* saudavel 3 crescer 4* natural

1 alimento-completo 2* calcio 3* vitaminas
1% calcio ossos 2 saude-estudantes 3*cresc
er

1* saude ulcera-estomago 2%

crescer criancas saudavel 3 ossos calcio 4 alimento completo
1* calcio 2 crescer 3* alimentacac—saudave

~-Y3-




0251
0197
0254
0249

0257
0200

0221

0218

0233

0202
0192
0196
0195

0176
0188

0172

MOT

0418

0420

0393
0400

0392

0363

0334
0439

0426

0323

0313

0256

0255

0242

0200

1

1* ossos—-criancas 2
stas
1* saude 2 crescer 3% vitaminas
1* ossos
1 revitaliza 2%
1*
1* e

lementos-essenciais alimentaca
o proteinas gorduras 2 calmant

calcio

calcio
calcio
calcio 3
calcio

0ss0s 2 cerebro

3* energias alimentacao-desporti

2* crescer 3 obrigacao

vitaminas 4 saudavel
3* escola

e 3 desintoxicacao 4 imunizante 5 calcio 6* bebida alimento-completo esse
ncial-bebe essencial-idosos

1* energia-mental 2 proteinas calcio 3*vitaminas
1% calcio 2 alimento-essencial vitaminas 3

* saude
1* alimen
to-completo 2% crescer desenvo

lvimentc 3 proteinas 4 musculos 5 calcio raquitismo 6 sais-minerais enzim
as gorduras 7 alimentacao-basica ferro fosforo
1% calcio 2* gordura

1%
1

calcioc 2
calcio

ancas escola

bebida liguido 3* vitaminas

2* crescer 3% saude idosos 4 cri

2% ossos 3 solidariedade

saboroso

3* vitaminas

2* ossos 3* alimento~completo

2% desintoxicacao 3 alimento-c
3 alimentacao

energias

deitar

1% crescer 2* alimento-completo 3 calcio
1* calcio
1* C
omplemento-alimentar 2 crescer 3* calcio
1 ossos 2% crescer 3* calcio 4
calmante
*
1 s
aude 2* alimentacac 3 estimulanté calmante
1* alimentacaoc elemento
s~essencials vitaminas 2% dieta 3 calmante
1* saudavel 2 calmante
1*
desintoxicacao 2% calcio ossos 3 calmante
1 calmante
4 calcio 5 saudavel
1 calmante
ompleto 4% ossos
1* fortalece 2 calmante
1* aliment
o—-essencial 2* crescer criancas 3 calmante
1* aliment
o-completo 2 primeiro-alimento 3% calmante
1* oss
os calcio 2 alimento-essencial 3% calmante
1* desinto
¥icacao 2 saboroso 3 alimento-
completo 4 alimentacao 5 branco 6 calmante
1% nutritivo pureza 2* calmante
1* p
equenc—-almoco 2 reconstituinte 3% calmante
1* calcio 2 bebida saudavel 3* calmante
1* elementos—-essenclails
alimentacac proteinas gorduras 2 calmante

3 desintoxicacao 4 imunizante

5 calcio 6* bebida alimento-completo essencial-
bebe essencial-idosos

-44-




0215
0228

0167
0178
0153
0128

0142
0107

0102

0106
031¢

0326

MOT

0137
0144
0148
0115

0223
0180

MOT
0298
0358
0407
0247
0358
MOT

0257
0159
0148
MOT

0125

MOT

1* criancas crescer 2
1% alimento-complexo 2%
ossos—juventude 3 ossos-idosos 4

1*# ossos 2 alimento-completo 3
1% calcio ossos 2%
1 crescer crianc
as 2* vitaminas 3% calcio ossos 4
rao bebi

1* desintoxicacao 2* saudavel 3
1* conmplemento 2
1* crescimento
2* alimento-completo proteinas 3
1
* alimento saudavel 2% vitamin
as proteinas alimento-essencia
1 crescimento 3 ossos 4 agradavel
1%
calcio
1 natural 2* vitaminas
minerais calcio 3* complemento 4
1* alimen
tacao 2% criancas adolescentes
desenvolvimento 3 saude idosos 4

calorias

1* Juventude 2%
1* vitaminas 2*calcio 3
1* calcio 2
memoria
1* vitaminas 2
1 alimentacao-basica 2%
1n
atural alimento-completo 2* vi
taminas sais-minerals 3 proteinas

cereais

i* c
alcio 2 agradavel 3% preparaca
o-simples 4 complemento-alimentar

1% calcio 2%
1* crescer 2* aliment
o—completo 3 fresco 4 agradavel 5

1 pequeno-almoco 2 equilibrado 3*
1% calcio 2* cereais

cerebro
1* calcio ossos 2
1* saude 2 calcio ossos 3%
1* calci
0 2 calorias 3 0sSsos 4% crescer 5
compativel

1* natural 2 puro.
3* alimento-completo organismo 4

complemento

~4s5-

calmante 3% saudavel
calmante

calmante 4% desintoxicacao
calmante 3 reconfortante

calmante 5 desintoxicacao 6 frescura ve
da agradavel

calmante 4 complemento-alimentar
calmante 3* alimento-essencial

calmante adormecer

calmante deitar
calmante 2 bom alimento completo 3* tem
4 desintoxicacao

calmante

calmante

*

calorias 3 energias

calorias 4 proteinas

calorias 3 osSsos 4* crescer 5 cerebro 6
7 minerais

calorias 3% proteinas

calorias 3% proteinas

calorias energias 4% anticorpos

cereals
cereais corn-flakes 3 saboroso doce

cereals 6 alimentacao

corn—-flakes
corn-flakes 3 saborosoc doce

*
cerebro 3* escola
cerebro

cerebro 6 memoria 7 minerais

*

compativel alimentos




0244

0316

0305

0319

0131

0123

0339
0314

0444

0429

0434

0298

0259

0182

0213

0187
0188

0142

0128

0127

0317

0108

6122

MOT

0275

MOT

0279

MOT

0122

1* s
audavel 2 refrescante saboroso 3% complemento-alimentar 4 bem-estar
1* complemento 2 bebida agradavel 3* sauda
vel curar
1* aliment
o-completo 2 multiusos 3 sabor
oso 4 barato 5 facil-utilizacao 6 complemento 7 bolos 8 cozinhar
1 natura
1 2* vitaminas minerais calcio 3% complemento 4 calmante
1* bebida sau
davel liquido 2* desintoxicacao 3 complemento proteinas vida
1% saudavel 2% complemento alimento-essencial crescime
nto 3 bem-estar
1* ulcera-estomago 2* complemento
1* complemento calcio proteinas 2 alimento
~equilibrado 3 alimento-noturno 4% cozinhar
1* dieta 2* saudav
el 3 alimento-completo 4 barato 5 complemento-alimentar

1% alimento-completo 2% bebida complemento-alimentar 3 calcio
1* alimento~completo complemento-alimentar 2+% saude doentes
3 0SsS0S crescer criancas
1* calcio 2
agradavel 3* preparacao-simples 4 complemento-alimentar cereais
1
criancas 2% alimento-completo 3% complemento-alimentar
1* complemento-alimentar 2* desintoxicacao
3 saude-pele :
- 1* e
quilibrioc-organismo 2* energias 3 complemento-alimentar
1* vitaminas 2% complemento-alimentar
1* complemento-alimentar 2 crescer 3* calc
io
1* complemento 2 calmante 3* alimento-esse
ncial
1* desint
oxicacao 2* saudavel 3 calmante 4 complemento-alimentar
' 1* complemento-alimentar 2* energia 3 vita
minas
1
primeiro-alimento 2% nutritivo 3#* complemento
1* saud
e crescer 2* calcio 3 agradavel 4 complemento 5 desintoxicacao 6 tem vita
minas

1* alimento-essencial desenvo
lvimento saude corpo 2* proteinas complemento crescimento 3 alimentacao o
ssos dentes saudavel

componente-doces
%

1* alimento—-completo 2* componente-doces 3 natural

coracao
*
1* alimento-co
mpleto 2% desintoxicacao tabaco 3 coracao

CoYpo
*
1* aliment
o-essencial desenvolvimento saude corpo 2* proteinas complemento crescime
nto 3 alimentacao ossos dentes saudavel

_Hb—'




MOT

0171
0340

0314

0315

0305

0288

MoT

0252
0265

0266

0240

0264
0258

0234
0260
0227
0224
0210
0215
0212

0225

0233

0208
0216

0214
0205
0209

0225

0226
0177

cozinhar

1* alimentacao 2% ossos 3

1* alimento-essencial saude cr
iancas idosos 2% alimento-comp

leto 3 calcio proteinas 4 curar 5

1* complement
0 calcio proteinas 2 alimento-
egquilibrado 3 alimento-noturno
1* alimento-~
completoc alimento-essencial de

4%

senvolvimento 2 facil-utlizacac 3

1*
alimento-completo 2 multiusos
3 saboroso 4 barato 5 facil-u

tilizacao 6 complemento 7 bolos 8

1* alimento
—essencial crescer desenvolvim

ento 2* fresco bebida-associada 3

crescer

1* calcio 2

1* alime

nto-completo 2 energias 3 forca 4

1+ saude

2 alimento-essencial 3* criancas
1 saude 2
1 calcio 2* saudavel 3

1* saude ulcera-estomago

2%

*
cozinhar

cozinhar

cozinhar

cozinhar

cozinhar

cozinhar

*
crescer

crescer

crescer
crescer
crescer
crescer

3* alimentacao-saudavel
5% alimento-bebe

saudavel 4 vida-saudavel

3 energias

4% matural ‘
criancas saudavel 3 ossos calci

o 4 alimento completo

1* energias 2* vitaminas saude crescer

1*

calcio ossos 2 saude-estudantes 3*crescer

1 vitamina

s 2% alimento-completo 3* ossos 4

1* desintoxicacao

tabaco 2 fortificante 3%
1* energlas 2%

1%

1% alimento-completo 2%
1* al
imento-completo 2 crescer 3% e

criancas
criancas
criancas

criancas

nergias energia-mental 4 criancas

1* alimento-completo

2%

crescer
crescer
crescer
crescer
crescer

crescer
crescer

3 alimentacao 4 ossos

3 desintoxicacao
2 calmante 3% saudavel

3 primeiro-alimento 4 barato

5 alimento-idosos
desenvolvimento 3 proteinas 4 m

usculos 5 calcio ragquitismo 6 sais-minerais enz
imas gorduras 7 alimentacao-~basica ferro fosfor

o}

1* alimento-criancas crescer

1 vitaminas proteinas 2 ali

mento-bebe 3% alimento~completo 4 crescer
1 alimento-completo 2 crescer
1* engordar-nao 2 crescer

1%
alimento-nutrientes 2% aliment

acao-refeicac 3 bebida refresco 4 crescer
1* alimento-completo 2 crescer 3* energlas energia-mental 4 cr
iancas crescer 5 alimento-idosos
1 saude 2* crescer 3* desenvolvimento

1% sa

IR

2* ossos 3 alimento-completo

saudavel 5 barato
3 saudavel 4 energias
3% saudavel 4 desintoxicacao




0191

0198

0166
6175

01986

0188
0179

0172
0195
0197
0183
0148
0136
0153
Gl46
0130
0158
0135
0139

0126

0108

0109

0123

0107

0103

0101

0102

0122

0271
0440

0441
0445
0443

0439
0442

‘ude ulcera-estomago 2 energias 3* crescer 4 alimentacao

1 crescer 2* sais-minerais vitaminas prot
einas 3* desintoxicacac 4 alimento-essencial
1* calcio-ce
rebro 2% desenvolvimento-fisico 3 crescer
1* saude 2% crescer criancas 3 ossos
1 crescer 2 ossos 3% desintoxicacao prime
iro-alimento 4* saboroso
1 calcio 2% crescer 3% saude idosos 4 criancas esco
la
- 1% complemento-alimentar 2 crescer 3% calcio
1* crescer 2 calcio 3 saude 4* alimentacao

1 ossos 2* crescer 3*% calcio 4 saboroso

1* crescer 2% alimento-completo 3 calcio
1% saude 2 crescer 3*%* vitaminas calcio
1* ossos 2% crescer 3 desintoxicacao

1* calcio 2 calorias 3 ossos 4% crescer 5 cerebro 6 memoria 7 minerais
1* saude 2 crescer 3% alimento-completo
1 crescer criancas 2* vitaminas 3% calcio
oss0s 4 calmante 5 desintoxicacao 6 frescura v
erao bebida agradavel
1* alimentacao saude 2% crescer criancas 3 vitaminas
1 crescer 2% ossos 3% energia 4 desintoxi
cacao
1* saude 2% crescer 3 energias musculos
1* desintoxicacao tabaco 2 crescer 3* energia 4 satisfacao

1* praoteinas calcio 2% criancas crescer 3 manutencao-organismo

1 frescura 2* energia 3% sau
de 4 desintoxicacao 5 vitaminas 6 crescer 7. agradavel 8 fortificante
1* saude crescer 2* calcio 3 agradavel 4 complen
ento 5 desintoxicacao 6 tem vitaminas
.1* vitaminas 2 crescimento 3 proteinas vida 4* calcio
dentes 5 energia forcas
1* saudavel
2% complemento alimento~essencial crescimento 3 bem-estar
1* crescimento 2% alimento-completo protei
nas 3 calmante adormecer

1* alimento-completo 2% ossos 3 crescimento 4 agradavel bebida inverno
1 alim
ento-essencial organismo 2 ene
rgia 3% alimento-completo 4 ajuda crescimento

1* alimento saudavel 2* vitam
inas proteinas alimento-essencial crescimento 3 ossos 4 agradavel calmant
e deitar
1* alimento
-essencial desenvolvimento sau
de corpo 2* proteinas complemento crescimento 3 alimentacao ossos dentes
saudavel
1* saude 2 crescer saudavel 3% alimento-essencial
1 nutritivo 2 energ
ias 3 revigorante 3* vitaminas 4* crescer
1* alimentaca
o 2 alimento essencial doentes 3% crescer saudavel bebe criancas
1* alimento-completo crescer saudavel 2 energias 3 energia-n
ental 4 criancas
1* saude 2* crescer 3 criancas
1* alimento-essencial 2* crescer criancas 3 calmante energias
1* saude 2 crescer 3* energias

~bg—




0447
0410
0406
0417
0438
0434
0407

0409
0408

0431
0423
0411
0428
0435
0412
0379
0382
0394

0375
0359

0355
0367

0353
0338

0365
0310

0304
0337

0324
0287
0253
0246
0285

0270

0288

0301

1* elementos-—-essencials 2*
1* des
intoxicacao tabaco 2* alimentacao
udavel
1 alime
nto~completo 2* calcio 3 ossos 4%
1* desintoxi
cacao 2 refrescante 3 alimentacao
1* saude 2%
1* a
limento-completo complemento-a
limentar 2* saude doentes 3 0sSso0s crescer
1* crescer

Crescer

crescer

crescer

crescer
crescer

3 saboroso agradavel

criancas 3 alimento-completo sa

criancas

3 energias criancas

criancas
2* alimento-completo 3 fresco 4

agradavel 5 cereais 6 alimentacao

1* crescer
1*
vitaminas energias 2 saudavel 3* crescer
1* energias trabalho 2 crescer
balho

1* ¢ .
alcio vitaminas ferro 2% infancia crescer
gradavel
1*# alimento natural 2
1* energias

cacao
1* alimento-essencial 2
1% ossos 2 saude 3%
1 alimento-completo 2 crescer
1* alimento-completo 2 crescer
1 crescer
taminas
1 crescer

crescer
Ccrescer

crescer
crescer

1* vitami
nas 2* ossos 3 alimento-essencial
1% calcio ossos 2%
e

crescer
crescer

1* crescer
imento-completo
1* crescer
1* ossos 2* alimento-completo 3 crescer
1* calcio 2* saude 3 criancas
1* nutritivo 2 alimen

to-completo 3* alimento-—-essencial
1* alimento-completo 2 crescer
1% crescer
mento-essencial

1 saude 2 calcio
3% alimento-completo 4% criancas crescer
1% alimento-completo crescer

ao

1* alimento-compl
eto 2 alimento-manha agradavel 3% crescer
1 crescer
esteoporose 5%
1 crescer
imento-completo

crescer

crescer

1* saudavel 2 energias 3% a
limento-doentes alimento-criancas crescer
1* alimento-essencial crescer

2 ossos 3% vitaminas

criancas

criancas 3 1ndustria postos-tra
alimento-essencial 3 saboroso a

criancas 3% lactose calcio
2% vitaminas calcio 3 desintoxi

3* saudavel 4 nutritivo
3% saudavel 4* agradavel

3* energias
2 calcio 3% desintoxicacao 4 vi

5% alimento-completo

2% pssos calcio 3% saboroso

desenvolvimento criancas
criancas 3 desintoxicacao 4 pel

criancas 2 desintoxicacao 3% al

2 refrescar 3% oOssos

saudavel
3 natural
2 alimento-completo 3 ossos ali

2% proteinas 3 bebida alimentac

criancas 2% ossos 3 vitaminas 4
agradavel
2% calcio vitaminas ferro 3% al

desenvolvimento 2* fresco bebid

a-associada 3 cozinhar

1* saude 2 crescer

_t;g_‘

3 alimento-completo




0273

0292

0269

0299

0254

0267

0262

MOT

0445

0439

0446

0443

0441

0434

0406

0411

0436

0431

0438

0410

0424

0408

0396

0372

0389

0367

0347

0346

0341

0359

1* ossos

crescer

limentacao

1% calcio 2* minerais 3

crescer

s intestinos

1%

alimento—-completo 2% nutritivo 3
1

nutritivo alimento-todas-idades 2

1* ossos calcio 2%

1* alimento-toda-idade 2 criancas
oentes
1 energias 2* criancas

criancas

1%  a
limento-completo crescer sauda
vel 2 energias 3 energia-mental 4

1* alimento-essencial 2* crescer
1*
saudavel 2 energias 3 alimentacao
1* saude 2% crescer 3
1* al
imentacao 2 alimento essencial
doentes 3* crescer saudavel bebe
; 1* alimento-
completo complemento-alimentar
2* saude doentes 3 ossos créscer
1 alimento-comp
leto 2* calcio 3 ossos 4% crescer

1* alimento natural 2 crescer
1* alimentac
ao nutritivo 2 alimento-essencial

1% energiés trabalho 2 crescer

1*# saude 2% crescer 3 energias
1* desintoxica
cao tabaco 2% alimentacao crescer
1%
ossos calcio 2 alimento-essencial
1* vitamin
as energias 2 saudavel 3* crescer
1*

crescer
crescer
crescer
crescer

crescer

criancas
criancas
criancas
criancas

criancas

criancas
criancas
criancas
criancas
criancas
criancas
criancas
criancas

criancas
criancas

3 energias

1* alimento-ess
encial alimento-completo 2 idosos

1*# alimento-completo 2% a
limento-essencial desenvolvimento
1% crescer
ompleto
1*

criancas

criancas
criancas

criancas

r 3 ossos—curar

1* sa
2% calcio 3 alimento-criancas
1*

ude

criancas
criancas

duras proteinas

1%
vitaminas 2% ossos 3 alimento-

-So—

desenvolvimento 2 saudavel 3% a

alimento-adultos alimento-idoso

3% ossos 4 pele 5* fortificante
3 cobrigacao
3 criancas-estudo 4* alimento-d

3% alimento-completo

3 calmante energias

3* lactose calcio
3 agradavel saboroso

3 industria postos-trabalho
3 alimento-completo saudavel
3 saude

calcio vitaminas 2* derivados
3* calcio

3 calcio

2 desintoxicacaoc 3% alimento-c

juventude ossos 2% ossos-mante

desenvolvimento 2 calcio 3 gor




0355
0340

0385
0324

0328

0326

0318

0262

0258

0259

0246

0236

0266

0267

0215

0210

0225

0224

0206
0207

0219
0212

0166
0196

0185

0153

0139

0140

0l4e6

0113

0121

0267

essencial crescer desenvolvimento criancas
1% calcio ossos 2% crescer criancas

1* alimento-essencial saude criancas
calcio proteinas

1* calcio 2* saude 3 criancas

‘ 1 saude

2 calcio 3* alimento-completo
1* alim

ento-essencial 2 gostar prazer
1* alimentacao

4* gcriancas

3* criancas
2% criancas

3 desintoxicacao 4 pele
idosos 2* alimento-completo 3
4 curar 5 cozinhar

crescer

Crescer

adolescentes desenvolvimento 3

saude idosos 4 calmante

1* vitaminas 2% £
acil-utilizacao 3 longa-duracao 4 criancas
1 energias 2* criancas
1*
saude ulcera-estomage 2* crescer criancas
ento completo
1 criancas
mento-alimentar
1 crescer criancas
rose
1* ali
mento-completo 2 alimento-leve 3% criancas
1* saude 2 alimento-essencial 3% criancas
el
1% alimento-toda-idade 2 criancas
limento-doentes
1% criancas

1% energias 2% criancas

1* alimento-completo 2 cre
scer 3*%* energias energia-mental 4 criancas
1* desint
oxXicacao tabaco 2 fortificante 3% criancas
' 1* saude 2* ossos dentes 3 criancas

1% saude 2 alimento-magro 3#* criancas
1 habito saude 2#* criancas
1* alimento-completo 2* criancas

barato
1* saude 2% crescer criancas

1 ca

lcio 2* crescer 3% saude idosos 4 criancas
- 1* alimentacao 2* nutritivo criancas
1 crescer criancas

5% agradavel

crescer 3* alimento-completo
saudavel 3 ossos calcio 4 alim
2* alimento-completo 3* comple

2* ossos 3 vitaminas 4 esteopo

ossos dentes
crescer saudavel 4 vida-saudav
crescer 3 criancas-estudo 4% a
crescer 2 calmante 3% saudavel

crescer 3 desintoxicacao

crescer 5 alimento-idosos

crescer

bebes doentes

escola 3% alimento-completo
crescer 3 primeiro-alimento 4
3 ossos

escola

3 calcio
2% vitaminas 3% calclo ossos 4

calmante 5 desintoxicacao 6 frescura verao beb

ida agradavel
1% proteinas calcio 2* criancas

1* alimento-comp

leto 2 alimentacac saudavel de
sintoxicacao 3* primeiro-alimento criancas
1* alimentacao saude 2* crescer criancas

1* alimento-completo 2

agra
davel bebida proteinas 3%

materno criancas
incendio
1* nutr
itivo 2* saudavel desenvolvimento criancas
1* aliment

o-toda-idade 2 criancas crescer 3 criancas-

-S4~

crescer 3 manutencac-—-organismo

3 vitaminas
doencas 4 desintoxicacao fumos

proteinas

estudo 4% alimento-doentes




MOT :

0113

0243

0340

0316

0154

MOT :

0102

0255

MOT :

0354
0283

0236
0222
0204
0206
0220
0109

0122

0117

MOT :

0396

0386

MOT

0389

0381

0341

0359

curar

i* ali
mento-completo 2 agradavel beb
ida proteinas 3* materno criancas

1 desintoxicacao 2 analgesico
1* alimento-essencial
saude criancas idosos 2* alime
nto-completoc 3 calcio proteinas 4
1* complemen
to 2 bebida agradavel 3% saudavel

1* alimento-completo 2* t
olerancia-organismo 3 alimentacao

deitar

1* aliment
0 saudavel 2% vitaminas protei
nas alimento-essencial crescim
ento 3 ossos 4 agradavel calmante
1* pegueno-al
moco 2 reconstituinte 3* calmante

dentes

1* ossos 2 raguitismo 3*
1* calcio ossos

doencas 4 desintoxicacao fumos incendio
cura 3* saudavel 4* agradavel

curar 5 cozlinhar

curar

curar

deitar
deitar

*

dentes 4 desintoxicacao
dentes 2% alimento-manha alimento-compl

eto 3 gostar

1* alimento-completo
2 alimento-leve 3% criancas ossos
1* saude 2%
1* ossos 2
1* saude 2* ossos
1#% saude 2%*
1* vitaminas 2 cresc
imento 3 proteinas vida 4* calcio
1* alimento-e
ssencial desenvolvimento saude
corpo 2* proteinas complement
o crescimento 3 alimentacao ossos
1%
alimento-completo 2* calcio ossos

derivados
1* criancas calcio vitaminas 2%

1 bebida agr
adavel cafe cacau 2% vitaminas 3+

dentes

dentes 3 energias-desportistas
dentes 3% desintoxicacao
dentes 3 criancas

dentes 3 saboroso

dentes 5 energia forcas

dentes saudavel

dentes 3 alimento-essencial organismo

*

derivados 3 energias

derivados queijo 4 sobremesas 5 primeir

o-alimento 6 desintoxicacao

desenvolvimento

1* alimen
to-completo 2% alimento-essencial
1% calcio 2 alime
nto—-completo 3 gostar saboroso 4%
1* criancas
teinas
1% vitaminas 2* o

*

desenvolvimento criancas 3 calcio

desenvolvimento
desenvolvimento 2 calcio 3 gorduras prc
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0326

0315

0288

0273
0291

0233

0226
0143

0112

0121
0122

0198

0194

0189

MOT

0415

0395
0405

0383

0403

0354

0363

0355

0360
0342

0400

0394

0345
0367
0309
0322
0320
0335

sos 3 alimento-essencial crescer desenvolvimento
1* ali
mentacao 2% criancas adolescentes desenvolvimento
te
1* ali
mento-complete alimento-essencial desenvolvimento
inhar

1# alimento-essencial crescer desenvolvimento
ada 3 cozinhar
1* ossos crescer desenvolvimento
ao

1* calcio 2% alimento—-essencial desenvolvimento

1* alimento-completo 2* crescer desenvolvimento
5 calcio raqultlsmo 6 s
duras 7 alimentacao-basi
1 saude 2* crescer 3* desenvolvimento
1* vitaminas proteina
s 2 energia 3* alimento-essencial desenvolvimento
1* alimen
to-completo 2* alimento-essencial desenvolvimento
econfortante
1% nutritivo 2* saudavel desenvolvimento
1* alimento-essencial desenvolvimento
s complemento crescimen
entes saudavel

1* calcio-cerebro 2* desenvolvimento-
1* desenvolvimento-

3 saude ulcera-estomago
1% desenvolv1mento
intoxicacao

desintoxicacao
*

1* saude 2* desintoxicacaoc

1 saude 2 alimentacao 3* desintoxicacao
1* desintoxicacao
udavel
1* ossos calcio calcifica 2 desintoxicacao
nciails '
1* calcio 2
proteinas 3% alimento-completo 4 desintoxicacao

1* ossos 2 raquitismo 3* dentes 4 desintoxicacao
1 calmante 2*%* desintoxicacao
SSOS
1* ¢
alcio ossos 2% crescer criancas 3 desintoxicacao
1* saude 2* energias 3 desintoxicacao
1* desintoxicacao
ida agradavel
1* desintoxicacao
te
1 crescer 2 calcio 3* desintoxicacao
completo
1* saude 2* desintoxicacao
1* crescer criancas 2 desintoxicacao
1% vitaminas calcio 2% desintoxicacao
1* desintoxicacao
1 saude 2*% desintoxicacao
1* alimento

-§3-

criancas

3 saude idosos 4 calman

2 facil—-utlizacao 3 coz

2% fresco bebida-associ

2 saudavel 3* alimentac

3 alimentacao saudavel
3 proteinas 4 musculos

als—minerais enzimas gor
ica ferro fosforo

3 satisfacac 4 bebida r
criancas proteinas
saude corpo 2* proteina
to 3 alimentacao ossos d

fisico 3 crescer
fisico 2* calcio ossos

fisico 2 engorda 3% des

tabaco 3 calcio wminerails

tabaco 4* vitaminas
2 alimento-completo 3 sa

tabaco 3* elementos—esse

3 alimento-completo 4% o

4 pele
tabaco
vitaminas 2 calcio 3 beb

2*% calcio ossos 3 calman
4 vitaminas 5% alimento-

3 ossos

3* alimento-completo
tabaco

2* saude 3 alimenta

3* alimento-completo




0289
0277
0279

0278
0290

0241
0261
0238
0243
0211
0343
0364
0307
0313

0ls82
0231

0224

0200

0167
0162
0le6l
0175

0186
0189

0183
0128

0191
0165

0156
0130

0133

0204
0145

—completo 2 vitaminas minerais 3% desintoxicacao 4 agradavel bebida

1* saude bem-estar 2% nutritivo 3 desintoxicacao
1 minerais 2% a
limento-completo nutritivo ali
mentacao bebida 3 saboroso-frio 4 desintoxicacao tabaco
1% alimento-completo 2* desintoxicacac tabaco 3 coracao
1% saude vitaminas 2% desintoxicacao 3 frescura bebida-sede
1* alimento-compl
eto 2* calcio 3 bebida—-nao-alc
ocolica 4 alimento-todas-idades
5 maternidade 6 vida vitaminas 7 desintoxicacao tabaco
1* saude desintoxicacao ossos 2% bebida-sede 3 e
nergia-mental
1% a
limentacao vitaminas proteinas 2% desintoxicacao 3 saude

1* calcio 2* alimento-completo 3 desintoxicacao
1 desintoxicacao 2 analgesico cura 3% sau
davel 4#% agradavel
l .
alimento-completo 2* vitaminas 3*% desintoxicacao 4 agradavel
1* vitaminas 2* desintoxicacao 3 bebida sede fresco 4 s
aude alimento-essencial
1 alimento-essencial 2 desintoxicacao 3* vitaminas 4% calcio
1* alimento-completo 2* desintoxicacao 3 empresas-—trabalho
1* desintoxicacao 2 saboroso 3 alimento-co
mpleto 4 alimentacac 5 branco 6 calmante
1* complemento-alimentar 2% desintoxicacao 3 saude-pele
1* desintoxicacao tabaco 2* saude alimento
-completo 3 habito.
1* desintoxicacao tabaco 2 fortificante 3%
criancas crescer
1* e
lementos—-essenciais alimentaca
o proteinas gorduras 2 calmante 3 desintoxicacao 4 -imunizante 5 calcioc 6%
bebida alimento-completo essencial-bebe essenc
ial-idosos
1* oss0sS '
2 alimento-completo 3 calmante 4* desintoxicacao
1* alimento-completo 2 desintoxicacac 3* saudavel 4 alimentaca
o
1* saude 2 desintoxicacao tabaco 3 ulcera-estomago

1 crescer 2 ossos 3* desintoxicacao primeiro—alimento 4* sab
oroso '
1* alimentacao organismo 2* desintoxicacao
1* de
senvolvimento-fisico 2 engorda 3% desintoxicacao
1* ossos 2* crescer 3 desintoxicacao
1* desintoxicacao 2* saudavel 3 calmante 4
complemento-alimentar
1 crescer 2% sail
s-minerais vitaminas proteinas 3* desintoxicacao 4 alimento-essencial
1 alimento-completo 2% desintoxicacao tabaco 3 frescura refres
ca
1* desintoxicacao 2* alimento-completo

1 crescer 2% ossos 3* energia 4 desintoxicacao
1* saudavel 2 nutritivo 3
vitaminas 4* alimento-completo 5 desintoxicacao

1*# ossos 2 dentes 3% desintoxicacao
1* manutencao-organismo 2* desintoxicacao tabaco 3 gostar saborosc

—Sy_




0140

0153

0131

0135
0108

0126

0105
0113
0119
0106
0232
0210

0151
0205

0430
0437
0417

0422
0428

0410

0413

0386

0421

MOT

0444

0420

MOT

0336

0306

1* aliment
o-completo 2 alimentacao saudavel desintoxicacao
ancas

1 crescer criancas 2% vitam
inas 3% calcio ossos 4 calmante 5 desintoxicacao
agradavel

1* bebida saudavel liguido 2* desintoxicacao
vida
1% desintoxicacao
gia 4 satisfacao
1* saude crescer 2% cC
alcio 3 agradavel 4 complemento 5 desintoxicacao

1 frescura 2% energia 3* saude 4 desintoxicacao

3* primeiro-alimento cri

6 frescura verao bebida

3 complemento proteinas

tabaco 2 crescer 3% ener

6 tem vitaminas

5 vitaminas 6 crescer 7

agradavel 8 fortificante

1* minerais calcio fosforo 2% desintoxicacao

1* alimento-—comp

leto 2 agradavel bebida protei
nas 3* materno criancas doencas 4 desintoxicacao
1% saboroso 2 desintoxicacao

1* calmante 2 bom
alimento completo 3* tem calcio 4 desintoxicacao
1* desintoxicacao

nutritivo

1* energias 2* criancas crescer 3 desintoxicacao
1* saude 2 vitaminas 3* desintoxicacao
1* eng

ordar-nac 2 crescer 3* saudavel 4 desintoxicacao
1 frescura 2% saude 3* desintoxicacao
1* saude 2* energias 3 desintoxicacao
1* desintoxicacao

cao crescer
1* saude 2% desintoxicacao

1* energ ’
ias crescer 2* vitaminas calcio 3 desintoxicacao
1* desintoxicacao

3 alimentacao

fumos incendio
fumo 3* saude

2 alimentacaoc-basica 3%

2 refrescante 3 alimenta

3 alimentacao

tabaco 2* alimentacao cr

escer criancas 3 alimento-completo saudavel

1* nutritivo 2* alimentacao 3 desintoxicacao

1 be

bida agradavel cafe cacau 2% v

itaminas 3* derivados queijo 4
sobremesas 5 primeiro-alimento 6 desintoxicacao
1* desintoxicacao

tabaco 4 saudavel

saude-colon 2 pequeno-al

moco 3* alimentacao nutritivo

dieta
*

1* dieta 2* saudavel 3 alimento-completo 4
barato 5 complemento-alimentar

1* alimentacao

elementos-essenciais vitaminas 2% dieta 3 calmante

digestao-facil

1% alimento-completo 2* agr
adavel bebida 3 facil-utlizacao 4 facil-digestao
1% alimento-
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essencial 2% minerais vitaminas 3 facil-digestao

0ls4 1* prote
inas 2* vitaminas sais-minerais 3 digestao-facil
0170 1% energetico

2* alimento-completo 3 agradavel digestao-facil 4 barato

MOT : doce
*

0358 1* calcio
2% cereals corn-flakes 3 saboroso doce

MOT : doces

0386 1
bebida agradavel cafe cacau 2
* vitaminas 3% derivados queijo 4 sobremesas 5 primeiro-alimento 6 desint

oxicacao
MOT : elementos-essenciails
*
0199 1 propriedades 2* saudavel 3% alimento-co
mpleto
0110
1* bebida agua 2 alimentacao 3* nutrientes organismo
0420 1* alimentacao elementos—-essenciais vitaminas 2* dieta
3 calmante
0352 1* calcio 2 beb
ida vitaminas 3 alimento-completo elementos-essenciais vida
0383 , 1* ossos calcio cal
cifica 2 desintoxicacao tabaco 3% elementos—-essenciais
0433 ' 1 saude 2 elementos-essencials 3* alimento-bebe
0447 1* elementos-essenciais 2* crescer 3 sabor
oso agradavel
0200 . 1* elementos-essenciais alimentacao protei

nas gorduras 2 calmante 3 desintoxicacao 4 imun
izante 5 calcio 6* bebida alimento-completo ess
encial-bebe essencial-idosos .

MOT : empresas
*

0332 1* saude 2% empresas trabalho 3 vitaminas
0307 1* alim
ento-completo 2* desintoxicacao 3 empresas-trabalho

MOT : energias
*

0170 . 1* energetico 2* alimento-completo 3 agrad
avel digestao-facil 4 barato

0130 1 crescer 2* ossos 3* energia 4 desintoxicacao

0127 1* complemento-alimentar 2% energia 3 vitaminas

0126 1 frescura 2* energia 3* saude 4 desintoxicacao 5 vit
aminas 6 crescer 7 agradavel 8 fortificante

0101

1 alimento-essencial organismo 2 energia 3* alimento-completo 4 ajuda cr

escilmento

0109

1% vitaminas 2 crescimento 3
proteinas vida 4* calcio dentes 5 energia forcas

0445 1* alimento-compl
eto crescer saudavel 2 energias 3 energia-mental 4 criancas
0303 1* saude 2% vigor 3 energia
0135 1* d
esintoxicacac tabaco 2 crescer 3* energia 4 satisfacao
0143 1* vitaminas proteinas 2 energia 3% alimento-essencial desenvolv
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0446
0442
0439
0445
0440
0431
0408
0437
0438
0428

0414
0382

0380

0396

0390
0241

0225.

0221

0327
0282

0270

0235

0240
0251

0263

0265

0234

0262

0225

0210
0213
0201
0214
0180

0177
0164

imento
1* saudavel 2 energias 3 alimentacao criancas
1* saude 2 crescer 3% energias
1* alimento-essenci
al 2% crescer criancas 3 calmante energias
1* ali
mento-completo crescer saudavel 2 energias 3 energia-mental 4 criancas
1 nutritivo 2 energias 3 revigorante 3% vitaminas 4%
crescer
1* energias trabalho 2 crescer criancas 3
industria postos—-trabalho
1* vitaminas energias 2 saudavel 3* crescer criancas

1* saude 2% energias 3 desintoxicacao
1* saude 2* crescer 3 energlas criancas
1* energias crescer 2% vitaminas calcioc 3
desintoxicacao
1 energias 2* saudavel 3% alimentacao

1* alimento-completo 2 crescer 3% energias
1* energias saudavel saboroso 2% vitaminas
3 bebida-idosos
1* crianca
s calcio vitaminas 2* derivados 3 energias
1* ossos 2 energlas 3* alimento-completo
1* saude desi
ntoxicacao ossos 2* bebida-sede 3 energia-mental
1* alimen
to-completo 2 crescer 3% energias energia-mental 4 criancas crescer 5 ali
mento-idosos .
1* energia-mental 2 proteinas calcio 3#*vit
aminas
1*# energias 2 proteinas 3% saudavel
1* s
audavel 2 bebida-nao-alcoolica 3* energias
1* saudavel 2 energias 3* alimento-doentes alimento-c
' riancas crescer :
1* vitaminas proteinas 2 energias 3* alimento-completo 4 produto
res-nacionais
1 saude 2 crescer 3 energlas

1* ossos-criancas 2 calcio 3* energias alimentacao-desportistas
1* alimento-comple
to bebida 2 saudavel 3% natural 4 energias
1* alimento-completo 2 energias 3 forca 4 crescer 5% alimento-
bebe
1* energias 2* vitaminas saude crescer 3 a
limentacao 4 ossos
1 energias 2% criancas crescer 3* aliment
o~completo

1* alimento-completo 2 crescer 3* energias energia-mental 4 criancas cres
cer 5 alimento-idosos
1% energias 2* criancas crescer 3 desintox
icacao
1* equilibrio-organismo 2* energias 3 complemento-alimentar
1* equilibrio-metabolico 2 energias 3 saude 4* alimento-completo
1 aliment
o-completo 2 crescer 3 saudavel 4 energias
1 natural al
imento-completo 2* vitaminas s
ais-minerais 3 proteinas calorias energias 4* anticorpos
1* saude ulcera-estomago 2 energias 3* crescer 4 alimentacao
1* saude 2 energias 3% alimentacaoc saudavel
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0149
0137
0158
0222
0402

0360
0404

MOT

0189

MOT

0205

0331

MOT

0233

MOT

0401

0247

0250

- MOT

0201

0213

MOT

0196

0257

0219

MOT

0418

MOoT

0149

MOT

0344

1* saude 2* energias 3 alimento-manha 4 estudantes
1* juventude 2* calorias 3 energias
1% saude 2% crescer 3 energias musculos
1* saude 2* dentes 3 energias-—-desportistas
1* proteinas vitaminas 2 energias 3 fortificante 4% saude alimen
to-essencial
1* saude 2*%* energias 3 desintoxicacao tabaco
1* vitaminas 2 energias 3* calcio

engorda
*

1* desenvolvimento-fisico 2 engorda 3* desintoxicacao

engordar-nao
*
1* engordar-nao 2 crescer 3% saudavel 4 de
sintoxicacao

1% saude 2%bebida refresco 3 engorda-nao
enzimas

1* alimento-c
ompleto 2% crescer desenvolvim
ento 3 proteinas 4 musculecs 5
calcio raquitismo 6 sais-minerais enzimas gorduras 7 alimentacao-basica f
erro fosforo

equilibrado
*

1#%# calcio 2* alimento-completo equilibrado 3 vitaminas
1 pegqueno-almoco 2 equilibrado 3* corn-flakes
1%
alimento-completo 2 vitaminas 3* equilibrado

equilibrio-metabolico
*
1* equilibrio-metabolico 2 energias 3 saud
e 4* alimento-completo
1* equilibrio-organismo 2% energias 3 comp
lemento-alimentar

escola
*

1 calcio 2% c
rescer 3* saude idosos 4 criancas escola

1* calcio ossos 2 cerebro 3* escola
1 habito saude 2* criancas escola 3* alimento-completo

estimulante
*

1 saude 2% alimentacao 3 estimulante calmante

estudantes
*

1% sau
de 2% energias 3 alimento-manha 4 estudantes

evelhecimento-evita
*

1* a
limento-completo 2% osteoporose 3 evelhecimento-evita

—5g-




MOT
0298

0163
0399

0305

0378
0376
0315

0168
0336

0318

0276

MOT
0423

0233

0285

0416

MOT

0265

MOT

0362

MOT
0385
0402

0299

0334
0224
0173

0126

facil-utilizacao

1* calcio 2 agradavel 3%

*
preparacao—simples 4 complemento-alimen

tar cereals

1* saude 2% barato 3
1* calcio 2

* alimento-completo 3 agradavel 4
1* alimento-completo

2 multiusos 3 saboroso 4 barato 5

rapido
facil-utilizacao 5 saude 6 barato

facil-utilizacao 6 complemento 7 bolos

8 cozinhar

1
a

1* agradavel 2%* nutritivo 3%

1* alimento-completo ali
mento-essencial desenvolvimento 2
1* alimento 2% saboroso 3

1* alimen
to-completo 2% agradavel bebida 3
1* vitaminas 2%

ncas

1* vitaminas 2* alimentacac 3

ferro

1* calcio vitaminas
ncial 3
1* alimento-completo
2% crescer desenvolvimento 3 p
roteinas 4 musculos 5 calcio r
aquitismo 6 sais-minerais enzi
mas gorduras 7 alimentacao-basica

1 crescer 2* calcio vitaminas
1* calcio
ude

forca

1*¥ alimento-completo 2 energias 3
forma-fisica

1* saud
e 2 gorduras proteinas 3 saude 4%

fortificante

1* alimento-completo 2*
1%
proteinas vitaminas 2 energias 3
1

1 nutritivo alimento-todas-id
ades 2 crescer 3* ossos 4 pele 5%
1*
1* desintoxicacao tabaco 2

1% calcio 2 alimento-completo 3
1 frescura 2* energi
a 3% saude 4 desintoxicacao 5

facil-utilizacao 2* saboroso 3* aliment

facil-utilizacao

facil-utlizacao 3 cozinhar
facilidade—utilizacao

facil-utlizacao 4 facil-digestao
facil-utilizacao 3 longa-duracao 4 cria

bebida-rapida

*

ferro 2* infancla crescer alimento-esse
saboroso agradavel

ferro fosforo

ferro
ferro

3% alimento-completo
vitaminas 2 gostar saborosoc 3% sa

forca 4 crescer 5% alimento-bebe

*

forma-fisica
*
fortificante 3 refrescante

fortificante 4% saude alimento-essencia

fortificante
fortalece 2 calmante 3 alimentacao
fortificante 3% criancas crescer

fortificante
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0229
MOT

0233

0105

0371

MoT

0353
0244

0165
0321
0331
0209
0351
0134

0417
0385

0343
0407
0430
0278
0165
0288

0153
0126

0160
MOT

0113

MOT

0293

vitaminas 6 crescer 7 agradavel 8
1* saude 2 vitaminas 3%

fosforo

1*¥ alimento-completo 2% cre

scer desenvolvimento 3 protein

as 4 musculos 5 calcio raquiti

smo 6 sais-minerais enzimas go
rduras 7 alimentacao-basica ferro
1* minerais calcio

1% alimento-completo vit
aminas minerails 2* ossos 3 calcio

frescura

1% Ccrescer 2
1* saudavel 2

fortificante
fortificante

fosforo
fosforo 2* desintoxicacao 3 alimentacao

fosforo

*

refrescar 3% ossos
refrescante saboroso 3* complemento-ali

mentar 4 bem—-estar

1 alimento-completo 2%
desintoxicacaoc tabaco 3 frescura
1* agradavel 2 saude 3%
1* saude 2*bebida
1* alimento-nutrientes
2* alimentacao-refeicac 3 bebida
1* saudavel 2 rico 3%
ntacao
1* aliment
o-completo 2* alimentacac 3.verao
1* desintoxicacao 2
1% al
imento-completo 2* fortificante 3
1* vitamina

s 2* desintoxicacao 3 bebida sede
1*# crescer 2% alimento-completo 3
cao
1
1* sa

ude vitaminas 2% desintoxicacao 3
1 alimento-co

mpleto 2* desintoxicacao tabaco 3
1* alimento-ess

encial crescer desenvolvimento 2%
1 crescer cria
ncas 2% vitaminas 3% calcio os

sos 4 calmante 5 desintoxicacao 6

1

refresca

refresco bebida

refresco 3 engorda-nac

refresco 4 crescer

refrescante 4 alimento-completo 5 alime
refresco )

refrescante 3 alimentacao crescer
refrescante

fresco 4 saude alimento—-essencial
fresco 4 agradavel 5 cereais 6 alimenta
frescura 2*%* saude 3* desintoxicacao
frescura bebida-sede
frescura refresca

fresco bebida-associada 3 cozinhar

frescura verac bebida agradavel
frescura 2* energia 3% saude 4 desintox

icacac 5 vitaminas 6 crescer 7 agradavel 8 fort
ificante
1* calcio 2 bebida frescura 3* saudavel

fumos
1
* alimento-completo 2 agradave
1 bebida proteinas 3* materno
criancas doencas 4 desintoxicacao fumos incendio
gordura-controlada

1* proteinas
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MOT

0200

0341

0368

0202
0233

0230

0362

0174

MOT

0132
0381

0349
0357
0416
0283
0145

0328
0150

0124

0425

MOT

0254

0377
0219

0231

0169

MOT

0372

0196

0340

2* minerais 3 alimento-completo 4 gordura-controlada 5 alimento-qualidade
6 barato

gorduras
*
1* elementos

—essenciais alimentacao proteinas gorduras 2 calmante 3 desintoxicacao 4

imunizante 5 calcio 6% bebida alimento-completo

essencial-bebe essencial-idosos

i* cr

iancas desenvelvimento 2 calcic 3 gorduras proteinas

1 saude alimento-essencial 2* gorduras 3* oOsSsoOs
1* calcio 2* gordura
1* alimento-completo
2* crescer desenvolvimento 3 p
roteinas 4 musculos 5 calcio r
aquitismo 6 sais-minerais enzimas gorduras 7 alimentacao-basica ferro fos

foro

1 proteinas gorduras 2 saude-prejudicial 3 leite-ve
getal

1* saude 2 gorduras proteinas 3 saude 4* forma-—fis
ica

1* proteinas 2 lipidos 3 magnesio 4% calcio

gostar
*

1* gostar bebida 2* saude 3 alimento

1*# calcio 2 alimento-completo 3 gostar saborosc 4* desenvolvimento
' ‘ 1 gostar 2* ossos 3% alimento-completo
1% gostar 2* vitaminas 3 pequeno-almoco
1* calcio ferro vitaminas 2 gostar saboroso 3% saude

1% calcio ossos dentes 2% a
limento-manha alimento-completo 3 gostar
‘ ) 1* manutencao-org
anismo 2* desintoxicacao tabaco 3 gostar saboroso
- 1% alimento-essencial 2 gostar prazer 3* criancas
1 gostar 2 alimento-essencial organismo 3
* nutritivo
1% calcio 2 gostar 3* alimentacao
1* osso
s ulcera-estomago 2 alimentacao 3 gostar saboroso

habito
%*

1* ossos calclio 2% crescer 3 obrigacao
1 habito 2% saboroso 3% saudavel
1 habito saude 2* criancas escola 3% alim
ento—-completo
1* desintoxicacao ta
baco 2* saude alimento-completo 3 habito
1* habito 2% ulcera-estomagc 3 agradavel

idosos
*

1* alime
nto-essencial alimento-completo 2 idosos criancas 3% calcio

1 calcio 2% crescer 3% saude idosos 4 criancas escola

1*
alimento-essencial saude criancas idosos 2* alimento-completo 3 calcio pr
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0326

0333
0387
0369
MOT

0200

MOT :

0113

MOT :
0431
0432
MOT :

0157

0423

MOT :

0292

MOT :

0103

MOT :
0296
0137
0347
MOT
0411

0147

oteinas

1* alimentacao 2* criancas ado
lescentes desenvolvimento 3 saude
1 a
limento-essencial saude 2% calcio
1 bebida
1
* vitaminas proteinas 2* calcio 3

imunizante
1* elementos-essencia

is alimentacac proteinas gordu
ras 2 calmante 3 desintoxicacao 4

4 curar 5 cozinhar

idosos 4 calmante

idosos 3% ossos
idosos 2% calcio 3* alimento-essencial

idosos novos

imunizante 5 calcio 6* bebida alimento-

completo essencial-bebe essencial-idosos

incendio

1* alim
ento-completo 2 agradavel bebi
da proteinas 3* materno crianc
as doencas 4 desintoxicacao fumos

industria
1% energ
ias trabalho 2 crescer criancas 3
1
infancia
1* al
imento-completo 2 bebida agrad
avel natural 3* primeiro-alimento

1% calcio vitaminas ferro 2%
aboroso

intestinos

1
* calclio 2* minerais 3 crescer
alimento—adultos alimento—-idosocs

inverno

1* alimento-completo 2* ossos

incendio

*

industria postos-trabalho
industria postos—-trabalho

infancia

infancia crescer alimento-essencial 3 s
agradavel .

intestinos

inverno

*
juventude 2 ossos 3* alimento-completo

alimento-essencial

3 crescimento 4 agradavel bebida
Juventude
1%
1%
1* criancas
—-curar
lactose
1* alime
nto natural 2 crescer criancas 3%
1%

juventude 2*%* calorias 3 energias
Jjuventude ossos 2% ossos—-manter 3 ossos

*

lactose calcio
lactose 2% vitaminas proteinas salis—-min
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MOT

0230

MOT

0131

0192

01lle

MOT

0318

MOT

0174

MQoT

0308

MOT

0145

0139

MOT

0290

0113

MOT

0148

MOT

0184

0180

0233

0147

erais 3 alimento-completo

leite-vegetal
*
1 protein
as gorduras 2 saude-prejudicial 3 leite-vegetal

liguido
*
1* bebida saudavel ligquido 2* desintoxicacao 3 complemento
proteinas vida
1* calcio 2 bebida liguido 3% vitaminas
1* agra
davel saude 2* proteinas calcio 3 liguido

longa-duracao
*

1
*# vitaminas 2% facil-utilizacao 3 longa-duracao 4 criancas
magnesio
*
1* proteinas 2 lipidos 3 magnesio 4* calcio
mamar

*
1* calcio saude
2 bebida-nao-alcoolica 3 vacas 4 mamar 5 saboroso

manutencao-organismo
*
1* manutencao-organismo 2* desintoxicacao
tabaco 3 gostar saboroso
1* prote
inas calcio 2% criancas crescer 3 manutencao-—-organismo

materno

1* alimento-comp
leto 2* calcio 3 bebida-nao-al
coolica 4 alimento-todas-idades 5 maternidade 6 vida vitaminas 7 desintox
icacao tabaco
1* alimento-complet
o 2 agradavel bebida proteinas 3* materno criancas doencas 4 desintoxicac
ao fumos incendio

memoria »
*
1*¥ calcio 2 calori
as 3 0ossos 4% crescer 5 cerebro 6 memoria 7 minerals

minerais
*
1* proteinas 2% vitaminas sais-minerais 3 digestao-facil
1 natur
al alimento-completo 2* vitaminas sais-minerais 3 proteinas calorias ener
gias 4% anticorpos
1* alimento-completo 2* cresc
er desenvolvimento 3 proteinas
4 musculos 5 calcio raquitismo 6 sais-minerais enzimas gorduras 7 alimen
tacao-basica ferro fosforo

1* lactose 2% vitaminas proteinas sais-minerais 3 alimento-completo
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0191
0415

0277

0350
0335
0306
0371

D148

0293
0292
0272
0319

0105

MOT
0152

0120
0305

0120

MOT
0158

0233

MQOT

0411
0366
0180
0304
03i9
0275

0312

1 crescer 2* sais-minerais vitaminas proteinas 3% de
sintoxicacao 4 alimento-essencial
1* saude
2% desintoxicacao tabaco 3 calcio minerais
1 minerals 2% alimento-completo nutritivo
alimentacao bebida 3 saboroso-frio 4 desintoxi
cacao tabaco
1
alimentacao 2% alimento-completc minerais proteinas vitaminas

1* alimento-completo 2 vitaminas minerais 3% desintoxicacao 4 agradavel
bebida
1% alimento-essencial 2+* minerails vitaminas 3 facil-digestao

1* alimento-completo vitaminas minerais 2% ossos 3 calcio fosforo

1* calcio 2 calorias 3 0sSsOsS
4% crescer 5 cerebro 6 memoria 7 minerais
1% proteinas 2* minerais 3 alimento-completo 4 gordura-
controlada 5 alimento-gualidade 6 barato
1*% calcio 2% minerais 3 crescer alimento-adultos ali
mento-idosos intestinos -
1* minerais 2% alimentacac 3 alimento-manh
a
1 natural 2% vitaminas minerais calcio 3% complemento 4 calman
te
1* minerais calcio fosforo 2% desintoxicac
ao 3 alimentacao

: multiusos
*

1* saude 2* alimento-completc 3 multi-usos
1* nutritivo 2% agradavel 3 multiplicidade combinacoes
1* alimento-completo 2 multiusos 3 saboroso 4 barato 5 facil-u
tilizacao 6 complemento 7 bolos 8 cozinhar
1* nutrit
ivo 2* agradavel 3 multiplicidade combinacoes

: musculos
*

1* saude 2* crescer 3 energias musculos

1* alimento-completo 2* cres ‘
cer desenvolvimento 3 proteinas 4 musculos 5 calcio raquitismo 6 sais-min
erais enzimas gorduras 7 alimentacao-basica fer
ro fosforo

: natural
*
1* alimento natural 2 crescer criancas 3* lactose ¢
alcio
1 proteinas 2 natural 3 alimento-completo
1 natural alimento-completo 2* vitaminas
sais-minerais 3 proteinas calorias energias 4%
anticorpos

1* alimento-completo 2 crescer 3 natural
1 natural 2% vitaminas minerais calcio 3%
complemento 4 calmante
1* alimen
to-completo 2* componente-doces 3 natural
1 natural 2 alimento-completo
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0157
0138
0118
0245
MQOT

0369

MOT

0435

0440

0436

0121

0421

0413
0376
0317
0310
029¢%
0277
0269
0289
0248
0256
0232

0185
0150

0133

0155

0120

MOT

0150

0101

0125

1 calcio 2* saudavel 3 crescer 4* natural
1* alime
nto-completo bebida 2 saudavel 3* natural 4 energias
1* natural 2 puro 3* alimento-completo org
anismo 4 compativel alimentos
1% ali
mento-completo 2 bebida agradavel natural 3* primeiro-alimento infancia
1* saude 2* natural 3 saborosc 4 saudavel
1* alimento-completo 2 natural 3* puro
1* saude 2 natural 3* alimento-completo

novos
*
1* vitam
inas proteinas 2% calcioc 3 idosos novos

nutritivo
*
1* alimento-~-
essencial 2 crescer 3* saudavel 4 nutritivo
1 nutritivo 2 energias 3 revigorante 3% v
itaminas 4% crescer
1* alimentacao nutritiveo 2 alimento-essencial crlancas
3 agradavel saboroso
1% nutritivo 2* saudavel desenvolvimento c
riancas proteinas

1* desintoxicacao saude-colo
n 2 pequeno—almoco 3* alimentacao nutritivo

1* nutritivo 2* alimentacac 3 desintoxicac

ao tabaco 4 saudavel

1% agradavel 2* nutritivo 3% facil-utilizacao
1 primeiro- allmento 2* nutritivo 3* complemento

1* nutritivo 2 alimento-completo 3% alimen

to-essencial crescer saudavel
1 nutritivo alimento-todas-idades 2 cresc

er 3* ossos 4 pele 5* fortificante

1 minerais 2% alimento-completo nutritivo alimentacao bebida 3 saboroso
-frio 4 desintoxicacao tabaco
1* alimento~completo 2* nutritivo 3 crescer
1* saude bem-estar 2* nutritivo 3 desintoxicacao
1 saboroso 2* saudavel 3% nutritivo
1* nutritivo pureza 2% calmante
1* desin
toxicacao 2 alimentacao-basica 3* nutritivo
1* alimentacao 2* nutritivo criancas 3 calcio
1 gostar
2 alimento-essencial organismo 3* nutritivo
1* saudavel 2 nutritivo 3 vitaminas 4% alimento-compl
eto 5 desintoxicacao
1 calcio 2* proteinas 3* nutritivo
1* nutritivo 2* agradavel 3 multiplicidade
combinacoes

organismo
*

1 gostar 2 alimento-essencial organismo 3* nutritivo
1 alimento-essencial organismo 2 energia 3* alimento-complet
0 4 ajuda crescimento
1* na
tural 2 puro 3% alimento-completc organismo 4 compativel allmentos
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0186 1* alimentacao organismo 2* desintoxicacao

0110 1* bebida
agua 2 alimentacao 3% nutrientes organismo
0117 1

* alimento-completo 2* calcio
ossos dentes 3 alimento-essencial organismo

MOT : ossos
*

0424 1* ossos calcio 2 alimento-—-essencial crian
cas 3 saude
0425 1* ossos ulcera-estomago 2 alimentacao 3 g
ostar saboroso
0406
1 alimento-completo 2* calcio 3 ossos 4* crescer criancas
0409 1* crescer 2 ossos 3* vitaminas
0371 1* alimen
to-completo vitaminas minerais 2* ossos 3 calcio fosforo
0392 1 calmante 2% ossos 3*% alimento-completo 4 calcio 5 s
audavel
0434
1* alimento-completo complem
ento-alimentar 2* saude doentes 3 ossos crescer criancas
0390 1* ossos 2 energias 3* alimento-completo
D383 1* ossos calcio calcifica 2 desintoxicacao
tabaco 3% elementos-essenciails
0384 1% aliment
acao alimento-essencial 2% calcio ossos
0363 1 calmante 2% desi
ntoxicacao 3 alimento~-completo 4% ossos
0400 1* desintoxicacao 2* calcio ossos 3 calmante
0359 1* vitaminas 2% ossos 3 alimento-essencial crescer dese
nvolvimento criancas
0349 : 1 gostar 2* ossos 3* alimento-completo
0337
1*# crescer 2 alimento-completo 3 ossos alimento-essencial
0353 1* crescer 2 refrescar 3% ossos :
0355 1* calcio ossos 2% crescer criancas 3 desintoxica
cao 4 pele
0338 1* ossos 2% alimento-completo 3 crescer
0345
1* saude 2* desintoxicacao 3 ossos
0296 1* juventude 2 ossos 3% alimento-completo alimento-ess
encial
0361 . 1* ossos 2 saude 3 proteinas
0347 1* criancas juventude ossos 2* ossos-manter 3 ossos-curar
0354 1* ossos 2 raquitismo 3% dentes 4 desintox
icacao
0333 1 alimento-es
sencial saude 2* calcio idosos 3* ossos
0375 1 crescer 2* ossos calcio 3% saboroso
0302 1* calcio
vitaminas 2 alimento-essencial 3 ossos
0281 ‘ 1* saude 2 alimentacao 3* ossos
0273 1* ossos crescer desenvolvimento 2 saudave
1 3* alimentacao .
0283 1* calcio ossos dentes 2% alimento-manha alimentc
-completo 3 gostar
0299 1 nutritivo a
limento-todas-idades 2 crescer 3% ossos 4 pele 5% fortificante
0234 1% energias 2% vitami
nas saude crescer 3 alimentacao 4 ossos
0246 1 crescer criancas 2* ossos 3 vitaminas 4 esteoporose 5* agre
davel
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0257
0236

0258

0260
0241
D254
0206
0208

0227

D204
0193
0176
0194

0167

0171
0175

0183
0178
0166

0172.

0153
0129
0148
0130

0159
0122

0103

0117

0102

0323
0347
0228
0228
0347
0419
0412
0368

0391

1* calcio ossos 2 cerebro 3* escola
1* alimento-com
pleto 2 alimento-leve 3* criancas ossos dentes
1* saude ulcera-estoma
go 2* crescer criancas saudavel 3 ossos calcio 4 alimento completo
1* calcio ossos 2 saude-estudantes 3*crescer
1* saude desintoxicacao ossos 2* bebida-sede 3 energia-mental
1* ossos calcio 2% crescer 3 obrigacao
1#* saude 2* ossos dentes 3 criancas
1* alimento~-criancas crescer 2* ossos 3 alimento-completo
1
vitaminas 2% alimento-completo 3* ossos 4 crescer
1* ossos 2 dentes 3* desintoxicacao
1* ossos 2 vitaminas 3* valor-alimentar
1* calcio 2* ossos 3 solidariedade
1%
desenvolvimento-fisico 2* calcio ossos 3 saude ulcera-estomago
1* ossos 2 alimento-completo 3 calmante 4%
desintoxicacao
1* alimentacao 2* ossos 3 cozinhar

1 crescer 2

ossos 3% desintoxicacao primeiro-alimen

to 4* saboroso

1*
1* calcio

1* saude 2* crescer criancas 3
1
. 1 cresce
r criancas 2% vitaminas 3* calcio
' scura ve
1% alimento-completo 2
1* calcio 2 calorias 3
minerais
1 crescer 2%
1* saude 2 calcio
~ 1% alim
ento-essencial desenvolvimento
saude corpo 2* proteinas comp
lemento crescimento 3 alimentacao
1* alimento-completo 2%
inverno

1* alimento-completo 2% calcio
ismo
1* alimento s
audavel 2* vitaminas proteinas
alimento-essencial crescimento 3
1*
lmante
1% criancas
juventude ossos 2* ossos-manter 3
1* alime
nto-complexo 2% ossos-juventude 3
1* alimento-complexo 2%
te

2%
2%

1*# criancas Jjuventude ossos
1* alimentacac saudavel

1*

1 saude
alimento-essencial 2% gorduras 3%
1*

aude

63 -

2* crescer 3 desintoxicacao
2% calmante 3 reconfortante

Os5sS0S
O0sSS0Ss

0sSsos
oss0s 2* crescer 3* calcio 4 saboroso
ossos 4 calmante 5 desintoxicacao 6 fre
rao bebida agradavel

ossos 3% proteinas calcio

ossos 4% crescer 5 cerebro 6 memoria 7

ossos 3%
0SsSOs 3%

energia 4 desintoxicacao
cerebro

ossos dentes saudavel
ossos . 3 crescimento 4 agradavel bebida

ossos dentes 3 alimento-essencial organ

ossos 4 agradavel calmante deitar

ossos calcio 2 alimento-essencial 3* c&
ossos—curar

ossos-idosos 4 calmante

ossos—Jjuventude 3 ossos—-idosos 4 calmar

ossos-manter 3 ossos-curar
ossos calclo 3 agradavel
ossos 2 saude 3% crescer

0ss0os
ossos 2% saudavel alimento-completo 2 ¢




0344
MOT
0299

0355

MOT =

0421

0255
0357
0247
MOT :
0432
0431
MOT :
0317
0386
0426
0157

0140

0175

0212

MOT :

0235

MOT :
0402

0361
0403

0341

1%

ossos—-criancas 2 calcio 3% energias ali

mentacao-desportistas

osteoporose

1 cresce
r criancas 2% ossos 3 vitaminas 4
1* alimento-completo 2%
pele
1 nutritivo alimento-
todas-idades 2 crescer 3% 0sSsos 4
1* calcio ossos 2% Cr
escer crilancas 3 desintoxicacao 4

pequeno—-almoco

1* desintoxicacao saude-colon 2

1*

*

esteoporose 5% agradavel
osteoporose 3 evelhecimento-evita

*

pele 5% fortificante

pele

*

pequeno-almoco 3*% alimentacao nutritivo

pequeno—~almoco 2 reconstituinte 3* calm

ante deitar

1* gostar 2* vitaminas 3
1
akes

postos—trabalho

1 industria
1* energias trabal
ho 2 crescer criancas 3 industria

primeiro-alimento

-1
emento

1 bebida agrad

avel cafe cacau 2% vitaminas 3
* derivados gqueijo 4 sobremesas 5
1* alimento-completo 2

1% alimento-compl
eto 2 bebida agradavel natural 3*

1* alimento-completo 2 alime
ntacac saudavel desintoxicacao 3%

1
crescer 2 ossos 3% desintoxicacao

1* alimen
to-completo 2% criancas crescer 3
produtores-nacionais

1* vitaminas proteinas
2 energias 3% alimento-completo 4

proteinas

1*

pequeno—-almoco
pequeno-almoco 2 egquilibrado 3* corn-fl

*
postos—trabalho

postos-trabalho

*
primeiro-alimento 2% nutritivo 3% compl

primeiro-alimento 6 desintoxicacao
primeiro—alimento 3% calmante

primeiro-alimento infancia

primeiro-alimento criancas
primeiro—alimento 4* saboroso

primeiro—alimento 4 barato

*

produtores-nacionais

*
proteinas vitaminas 2 energias 3 fortif

icante 4* saude alimento-essencial

1* ossos 2 saude 3
1% calcio 2

oxicacao

1* criancas de

proteinas
proteinas 3% alimento-completo 4 desint
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0340
0369
0366
0362
0327
0314

0311
0350

0287

0261
0268

0235
0230

0233

0223
0216

0221
0200

0180

0174

0191

0184
0181
0131
0129
0147
0143

0155
0144

0139
0114

0113

senvolvimento 2 calcio 3 gorduras proteinas
1* aliment
o-essencial saude criancas ido
sos 2% alimento-completo 3 calcio proteinas 4 curar 5 cozinhar
1* vitaminas proteinas 2% calcio 3 idosos novos
1 proteinas 2 natural 3 alimento-completo

1* saude 2 gorduras proteinas 3 saude 4% forma-fisica
1* energias 2 proteinas 3% saudavel
1* complemento calcio proteinas 2 alimento-equilibrado 3 alim
ento-noturno 4#% cozinhar
1* alimentacao saudavel 2% proteinas 3 bebida-regrada
1 alimenta
cao 2* alimento-completo minerais proteinas vitaminas

1# alimento-completo crescer 2% proteinas 3 bebida alimentacao
1* alimentacao vitaminas proteinas 2% desintoxicacao 3 saude
1* proteinas vitaminas 2 alimento-completo
3* alimento-doentes alimento-criancas
1% vitaminas proteinas 2 energias 3* alimento-comple
to 4 produtores-nacionais
1 proteinas gorduras 2 saude-prejudicial
3 leite-vegetal :
1* alimento-comp
leto 2* crescer desenvolvimento 3 proteinas 4 musculos 5 calcio ragquitism
0 6 sals-minerails enzimas gorduras 7 alimentaca
o-basica ferro fosforo
1
alimentacao-basica 2* calorias 3#% proteinas
1 vitaminas proteinas 2 alimento-bebe 3% alimento-c
ompleto 4 crescer saudavel 5 barato
1* energia-mental 2 proteinas calcio 3*vitaminas
1*
elementos-essenciails alimentacao proteinas gorduras 2 calmante 3 desinto
xicacao 4 imunizante 5 calcio 6% bebida aliment
o-completo essencial-bebe essencial-idosos
1 natural alimento-comp
leto 2* vitaminas sais-minerais 3 proteinas calorias energias 4* anticorp
os
1* proteinas 2 lipidos 3 magnesio 4% calci
o
1lc
rescer 2* sais-minerais vitaminas proteinas 3* desintoxicacao 4 alimento-
essencial
1* proteinas 2* vitaminas sais-minerais 3
digestao-facil
1 saude 2* proteinas 3* bebida-sem—-alcool

1* bebida saudavel liquid
o 2* desintoxicacao 3 complemento proteinas vida

1* alimento-completo 2 ossos 3% proteinas calcio
1* lactose 2* vitaminas proteinas sais-minerais 3 alimento-comg
leto
1% vitaminas proteinas 2 energia 3* alimento-essenci
al desenvolvimento
1 calcio 2* proteinas 3* nutritivo
1
* yvitaminas 2*calcio 3 calorias 4 proteinas
1* proteinas calcio 2* criancas crescer 3
manutencao-organismo
1* ca
lcio 2* alimentacao 3 vitaminas 4 proteinas
1* ali
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01062
0109
0122
0l1lle
0107

0121

0115
0293

MOT

0256
0125

0118
0190
MOT

0386

MOT

0233

0354
MQOT

0178
0111

0112

MOT
0255
MOT

0440
0249

mento-completo 2 agradavel bebida proteinas 3* materno criancas doencas 4
desintoxicacao fumos incendio

1% alimento saudavel 2% vitaminas proteinas alimento-essencial cresciment
o 3 ossos 4 agradavel calmante deitar
1* vitaminas 2 crescimento 3 proteinas vida 4% calcio dentes 5 energ
ia forcas
1* alimento-essenci
al desenvolvimento saude corpo 2* proteinas complemento crescimento 3 alil
mentacao ossos dentes saudavel
1* agradavel saude 2* proteinas calcio 3 liguido
1%
crescimento 2% alimento-completo proteinas 3 calmante adormecer
1* nutritivo 2%
saudavel desenvalvimento criancas proteinas
1* vitaminas 2 calorias 3* proteinas
1* proteinas 2% minerais 3 alimento~comple
to 4 gordura-controlada 5 alimento-gqualidade 6
barato
pureza
*
1* nutritivo pureza 2* calmante
1* natural 2 puro 3* alimento-completo organismo 4 c
ompativel alimentcs
1* alimento-completo 2 natural 3* puro
1* saude 2 pureza 3* valor—alimentar
gueijo
*
1 bebida agradavel caf
e cacau 2*%* vitaminas 3% derivados queijo 4 sobremesas 5 primeiro-alimento
6 desintoxicacao
ragquitismo
%
1* alimento—-comp

leto 2% crescer desenvolviment
o 3 proteinas 4 musculos 5 calcio ragquitismo 6 sais-minerais enzimas gord
uras 7 alimentacaoc-basica ferro fosforo

1*# ossos 2 raquitismo 3* dentes 4 desintoxicacao
reconfortante
*
1% calcio ossos 2% calmante 3 reconfortante
1* alimen

to-completo bebida alimentacao 2% reconfortante 3 saudavel
1* alimento-compl

eto 2* alimento-essencial dese

nvolvimento 3 satisfacao 4 bebida reconfortante

reconstituinte
*

1* pequeno-almoco 2 reconstituinte 3% calmante deitar

revigorante
%
1 nutritive 2 energias 3 revigorante 3* vitaminas 4% crescer
1 revitaliza 2% calcio 3 vitaminas 4 saud
avel

R




MOT

0423

0447

0380
0358

0416
0425
0436
0377
0381
0375

0378
0244

0203
0220
0168
0175
0172

0138
0145

0141
0119

0277

0313
0308
0325
0329
0305
0274
02438
MOoT

0324
0308

0325
0320

0274

saboroso

1*
calcioc vitaminas ferro 2* infa
ncia crescer alimento-essencial 3

1i*
elementos-essenciais 2* crescer 3

1% energias saudavel
1

* calcio 2% cereais corn-flakes 3
1

* calcio ferro vitaminas 2 gostar
1* ossos ulcer

a-estomago 2 alimentacao 3 gostar

1*
alimentacao nutritivo 2 alimen
to-essencial criancas 3 agradavel

1 habito 2%
1* ca
lcio 2 alimento-completo 3 gostar

1 crescer 2% ossos calcio 3%
1 facil-utilizacao 2%
1* saudavel 2 refrescante
-estar
1* saude 2% vitaminas 3
1* saude 2* dentes 3
1* alimento 2%
1 crescer 2 ossos 3% de
sintoxicacao primeiroc-alimento 4%

1 ossos 2% crescer 3% calcio 4
1% saude 2* natural 3
1#* manutencaoc—organismo
2* desintoxicacao tabaco 3 gostar
1 saude 2%
1*

1 minerais 2* alimento-comple

saboroso

saboroso
saboroso

saboroso
saboroso
saboroso
saboroso
saboroso
saboroso
saboroso
saboroso
saboroso
saboroso
saboroso
saboroso

saboroso

saboroso
saboroso

saboroso
saboroso
saboroso

agradavel

agradavel

2% vitaminas 3 bebida-idosos
doce

3% saude

3* saudavel

4% desenvolvimento

3* alimenta

3% complemento-alimentar 4 bem
3 facilidade-utilizacao

4 saudavel

3* alimento-completo

2 desintoxicacac fumo 3* saude

to nutritivo alimentacao bebida 3 saboroso-frio 4 desintoxicacao tabaco
1* desintoxicacac 2 saboroso 3 alimento-completo 4 alimenta
cac 5 branco 6 calmante

1* calcio saude 2 bebid
a-nac—~alcoolica 3 vacas 4 mamar 5
1* saude 2* alimentacaoc 3
1* alimento-completo 2%

1
* alimento-completo 2 multiusos 3

1 saude 2 alimento-completo 3
1

saudavel

saboroso
saboroso
saboroso
saboroso

saboroso
saboroso

*

agradavel 3 alimentacao

4 barato 5 facil-utilizacao 6
complemento 7 bolos 8 cozinhar

2%

saudavel 3* nutritivo

1 saude 2 calcio 3* alimento-completo 4%
criancas crescer
saude 2 bebida-nao-alcoolica 3 vacas 4

1* calcio
mamar 5
1*
1

pleto
1

saboroso

saude 2% alimentacao 3 saboroso
saude 2% desintoxicacao 3* alimento-com

saude 2 alimento-completo 3 saboroso

~}i-




0301
0300

0321
0331
0303
0278

0295

0281
0261

0258
0245
0239
0240
0241

0234
0284

0271

0231
0222

0201

0207
0218
0280

0226
0203
0219

0229
0181

0166
0194

0197
0190
0179
0164

0252
019e
0177

0163
0159
0149

016l
0158

0136
0138

1%

1 alimento-essencial 2*%* calcio 3%
1* agradavel 2

1%

1*

1%

saude

saude
saude
saude
saude
saude

2 crescer 3 alimento-completo

3% refresco bebida

2*bebida refresco 3 engorda-nao
2* vigor 3 energia

vitaminas 2* desintoxicacao 3 fre

scura bebida-sede

1* saude alimentacao 2 bebida-nao-alcoolic
a 3% alimentacao-leve

1* saude 2 alimentacao 3* ossos

1* alimentacao vitami
nas proteinas 2* desintoxicacao 3

saude

1* saude ulcera-estomago 2* crescer crianc
as saudavel 3 ossos calcio 4 alimento completo
1* saude 2 natural 3*%* alimento-completo
1* saude 2 agradavel 3* alimentacao
1 saude 2 crescer 3 energias
1* saude desintoxicacao ossos 2* bebida-se
de 3 energia-mental

1*# energias 2* vitaminas
1
vitaminas 2 alimento-completo 3%
1%
sencial
1* desintoxicacao tabaco 2%
1i*

i 1* e
quilibrio-metabolicc 2 energias 3
. 1%

saude

saude
saude

saude
saude

saude
saude

s doentes

1* calcio
2 alimento-essencial vitaminas 3%
1%
ca.
1
1%
1 habito
mpleto
1%
1

1*

1* desenvo
2* calcio ossos 3
1*
1%
1* crescer 2 calcio 3
1%

lvimento-fisico

1
1* calcio 2 crescer
1 calcio 2% crescer

3%
3%
1%

saude

saude

saude
saude
saude

saude
saude

saude

saude
saude
saude
saude
saude

crescer 3 alimentacao 4 ossos

2 crescer saudavel 3* alimento-es

alimentoc-completo 3 habito
2* dentes 3 energias-desportistas

4* alimento-completo
2 alimento-magro 3* criancas bebe

2 bem-estar 3* bebida-nac—-alcooli

2% crescer 3% desenvolvimento
2% vitaminas 3 saboroso
2* criancas escola 3* alimento-cc

2 vitaminas 3% fortificante
2* proteinas 3* bebida-sem—alcool

2% crescer criancas 3 0sSsos

ulcera-estomago

2 crescer 3* vitaminas calcio

2 pureza 3* valor-alimentar

4% alimentacao

2 energias 3* alimentacao saudave

alimentacao—saudavel

saude
saude

idosos 4 criancas escola
ulcera-estomago 2 energlas 3* cCre

scer 4 alimentacao

1*
1*
1*

tudantes

1*

estomago

1*
1%
1*

saude
saude
saude

saude
saude

saude
saude

2o

2* barato 3 rapido
2 calcio ossos 3% cerebro
2* energias 3 alimento-manha 4 es

2 desintoxicacaoc tabaco 3 ulcera-
2* crescer 3 energias musculos

2 crescer 3* alimento-completo
2* natural 3 saboroso 4 saudavel




0141
0146
0132
0116
0151
0152

0122

0108

0104
0126

0119
0421
0260
0286
0206
0220
0266
0289
0441
0444
0446
0445
0414
0419
0408
0413

0410

0435

0398

0397
0352

0388
0379
0380
0391
0393
0377
0405

0348

1

1* alimentacao

1* gostar bebida 2*
1* agradavel

1*

1*

1* a

limento-essencial desenvolvimento
esciment

1%
omplemen

1

1 frescura 2% energia 3%

esceyr 7

1*

saboroso 2 desintoxicacao fumo 3%
1* desintoxicacao

saude
saude
saude
saude
saude
saude

2% saboroso 3* alimento-completo
2* crescer criancas 3 vitaminas

3 alimento

2% proteinas calcio 3 ligquido

2 vitaminas 3* desintoxicacao

2* alimento-completo 3 multi-usos

saude corpo 2* proteinas complemento cr
0 3 alimentacao ossos dentes saudavel
saude crescer 2* calcio 3 agradavel 4 c
to 5 desintoxicacao 6 tem vitaminas
saude

saude 4 desintoxicacao 5 vitaminas 6 cr
agradavel 8 fortificante

saude
saude—-colon 2 pegqueno-almoco 3* aliment

acao nutritivo

1* calcio ossos 2
1
1*
1%
1+
crescer

1*

icacao

1* alimentacao 2 alim

ento essencial doentes 3* crescer
1* dieta 2%

saude—-estudantes 3*crescer

saude 2 agradavel

saude 2% ossos dentes 3 criancas

saude 2* dentes 3 saboroso

saude 2 alimento-essencial 3% criancas
saudavel 4 vida-saudavel

saude bem-estar 2* nutritivo 3 desintox

saudavel bebe criancas
saudavel 3 alimento-completo 4 barato 5

complemento-alimentar

1*
cas

crescer
criancas
1 energias 2%*
1* alimentacao
1* vitaminas energias 2
1* nutritivo 2% alim
entacao 3 desintoxicacao tabaco 4
1* desintoxic
acao tabaco 2% alimentacaoc cre
scer criancas 3 alimento-completo
1
* glimento-essencial 2 crescer 3%
1*

1* alimento-completo

1
1%
1 calmante 2% osso
s 3* alimento-completo 4 calcio 5
1%
3 bebida

1 alimento-completo 2 crescer 3%

1* energias

-idosos

1l*ossos 2%

1*

2% saboroso 3%
1* des

intoxicacao 2 alimento-completo 3
1% saude 2

* alimento-completo 3 alimentacao

1 habito

S

saudavel 2 energias 3 alimentacao crian

saudavel 2 energias 3 energia-mental 4
saudavel 3* alimentacao

saudavel 2* ossos calcio 3 agradavel
saudavel 3* crescer criancas

saudavel

saudavel

saudavel 4 nutritivo

saudavel 2* vitaminas 3 bebida agradave
saudavel 2* alimento-completo 3 calcio
saudavel

saudavel agradavel 2*%* calcio vitaminas
prazer

saudavel 4* agradavel

saudavel saborosoc 2% vitaminas 3 bebida
saudavel alimento-completo 2 saude
saudavel 2 calmante 3* vitaminas
saudavel

saudavel

saudavel




0351
0311
0310
0316
0327
0271
0273

0291

0282
0270
0249
0263
0266
0242
0258
0264
0243
0244

0248
0214

0215
0217

0216

0205
0164

0199
0162

0140

0133
0160
0138
0131

0128

1* saudavel 2 rico 3* refrescante 4 alimen
to-completo 5 alimentacao
1* alimentacao saudavel 2* proteinas 3 bebida-regrada

1% nutritivo 2 alimento-compl
eto 3* alimento-essencial crescer
1%
complemento 2 bebida agradavel 3%
1* energias 2 proteinas 3%
1* saude 2 crescer
1
* 08s0sS crescer desenvolvimento 2

1* calcio 2% alimento-essenc
ial desenvolvimento 3 alimentacao
1%

gias

saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel

saudavel
saudavel

curar
3* alimento—essencial

3* alimentacao

2 bebida-nao-alcooclica 3* ener

1% saudavel 2 energias 3% alimento-doentes
alimento-criancas crescer

1 r
evitaliza 2* calcioc 3 vitaminas 4

1* alimento-completo bebida 2

1* saude 2 alime
nto-essencial 3% criancas crescer
1* calcio 2 bebida

1* saude ul

cera-estomago 2* crescer criancas
leto
1 calcio 2%
1 de
sintoxicacao 2 analgesico cura 3%
1*

saudavel
saudavel

saudavel
saudavel

saudavel
saudavel

saudavel
saudavel

3* natural 4 energias

4 vida-saudavel
3% calmante

3 ossos calcio 4 alimento comp
3 crescer 4% natural

4% agradavel
2 refrescante saboroso 3* comp

lemento-alimentar 4 bem-estar
1 saboroso 2* saudavel 3* nutritivo

1 alimento-completo 2 crescer 3 saudavel 4 energias

1* criancas crescer 2 calmante 3%

saudavel

1* saudavel 2 alimento-essencial agradavel
3* base-alimentos

1 vit
aminas proteinas 2 alimento-be
be 3% alimento-completo 4 crescer

1* engordar—-nao 2 crescer 3%
1
*# saude 2 energias 3% alimentacao
1 propriedades 2%
1* alim
ento-completo 2 desintoxicacao 3*
1
* alimento-completo 2 alimentacao

saudavel
saudavel

saudavel
saudavel

saudavel

saudavel

mento criancas

1%

saudavel

mento—completo 5

1* calcio 2 bebida frescura 3%

1* saude 2* natural 3 saboroso 4

1* bebida

saudavel

saudavel
saudavel

5 barato

4 desintoxicacaoc

3* alimento-completo
4 alimentacao
desintoxicacao 3* primeiro-ali

2 nutritivo 3 vitaminas 4* ali
desintoxicacao

liguido 2* desintoxicacac 3 cc

mplemento proteinas vida '
1* desintoxicacaoc 2% saudavel 3 calmante 4 complemento-alime

ntar

T




0111

0121
0123

0122

0102

0442
0443
0422
0437
0416
0427
0430
0412
0418
0424
0415
0433
0434

0438
0402

0391
‘0374
0395

0399

0373
0368

0365
0340

0361
0348

0346
0362

0345
0343

0370

1* alimento-completo bebi
da alimentacao 2* reconfortante 3 saudavel
1* nutritivo 2* saudavel desenvolvimento criancas prote
inas
1* saudavel 2* complemento alimento-essenc
ial crescimento 3 bem-estar
1* alimento-essencia
1 desenvolvimento saude corpo
2% proteinas complemento cresc
imento 3 alimentacao ossos dentes saudavel
1* alimento saudavel 2* vitaminas proteinas aliment
o-essencial crescimento 3 ossos 4 agradavel cal
mante deitar
1* saude 2 crescer 3* energias
1* saude 2* crescer 3 criancas
1* saude 2% desintoxicacao 3 alimentacao
1* saude 2% energias 3 desintoxicacao
1% calcio fer
ro vitaminas 2 gostar saborosc 3% saude
1* saude 2* alimentacao
1 frescura 2% saude 3* desintoxicacao
1* ossos 2 saude 3% crescer
1 saude 2* alimentacac 3 estimulante calm
ante
1* ossos calci
0 2 alimento-essencial criancas 3 saude
1% saude 2* desintoxicacao tabaco 3 calcio
minerais
1 saude 2 elementos-essenciais 3* aliment
o—-hebe
1* alimento-
completo complemento-alimentar 2% saude doentes 3 ossos crescer criancas
1* saude 2* crescer 3 energias criancas
1% proteinas vitam
inas 2 energias 3 fortificante 4* saude alimento-essencial
l1*osso )
s 2% saudavel alimento-completo 2 saude
1#%# saude 2 alimento-essencial 3 alimento-t
odas~idades
"1 saude 2 alimentacao 3% desintoxicacao t
abaco 4* vitaminas

1* calcio 2% alimento-completo
3 agradavel 4 facil-utilizacao 5 saude 6 barato
1*# saude 2 alimento-todas-idades 3* vitami
nas
1 saude alimento-essencial 2* gorduras 3%
0Ss0S
1% calcio 2* saude 3 criancas crescer
1* alimento-essencial saude criancas idosos 2% alimento-compl
eto 3 calcio proteinas 4 curar 5 cozinhar
1* ossos 2 saude 3 proteinas
1* saude 2* alimento-completo 3 alimentaca
o saudavel
1* saude 2#%* calcio 3 alimento-criancas cri
ancas ,
1* saude 2 gorduras proteinas 3 saude 4% f
orma-fisica
1*# saude 2* desintoxicacao 3 ossos
1* vitaminas 2% desi
ntoxicacao 3 bebida sede fresco 4 saude alimento-essencial
1* saude 2 alimento vitaminas 3 alimento-e
ssencial vida

“3-




0362
0360
0330
0332
0333
0322
0326
MOT :

0182

MOT :
0230
MOT :

0343

MOT :
0176
MOT :
0410
0413
0309
0360
0383

0290

0231

0415
0395

0165
0145
0135
0279

0277

0224

1* saude 2 gorduras proteinas 3
1*
co

1* alimentacao 2%
1*
1 alimento-essencial
1* desintoxicacao 2%

1* alimentacao 2*%* crianc
as adolescentes desenvolvimento 3

saude-pele

1% compleme
nto-alimentar 2* desintoxicacao 3

saude-prejudicial
1 proteinas gorduras 2
sede

1* vit
aminas 2% desintoxicacao 3 bebida

solidariedade
1* calcio 2% ossos 3
tabacol

1* deslintoxicacao

4% forma-fisica
2% energias 3 desintoxicacao taba

saude
saude

saude
saude
saude
saude

3 alimento-completo

2% empresas trabalho 3 vitaminas
2* calcio idosos 3* ossos

3 alimenta

saude ldosos 4 calmante

*

saude-pele

*
saude-prejudicial 3 leite-vegetal

*

sede fresco 4 saude alimento-essencial

*
solidariedade

.
tabaco 2* alimentacao crescer crilancas

3 alimento-completo saudavel

. 1* nutritiv
o 2% alimentacao 3

desintoxicacao
. 1* v
itaminas calcio 2% desintoxicacao
1* s
aude 2* energias 3 desintoxicacao
1* ossos
calcio calcifica 2 desintoxicacao
1*

alimento-completo 2% calcio 3
bebida-nao—-alcoolica 4 alimen
to-todas—-idades 5 maternidade
6 vida vitaminas 7 desintoxicacao
1* desintoxicacao
ito
desintoxicacao
1 saud
desintoxicacao
1 al
desintoxicacao
1% manut
desintoxicacao
desintoxicacao
o
1* al
desintoxicacao

1* saude 2%

e 2 alimentacao 3%
imento-completo 2%

2%
1%

encao-—organi Smo

imento-completo 2%

1 minerais 2* alimento-complet

o nutritiveo alimentacac bebida
3 saboroso-frio 4 desintoxicacao
1* desintoxicacao

tabaco 4 saudavel
tabaco
tabaco

tabaco 3% elementos-essenciais

tabaco
tabaco 2* saude alimento-completo 3 hab

tabaco 3 calcioc minerais

tabaco 4% vitaminas
tabaco 3 frescura refresca

tabaco 3
tabaco 2

gostar saboroso
crescer 3* energia 4 satisfaca

tabaco 3 coracao

tabaco

tabaco 2 fortificante 3% criancas cresc

36




016l
0119
MOT =

0154

MOT :
0431
0332
MOT :
0339
0le69
0258
0177
0lel
0425

0194

MOT :

0308

MOT :

0153

0134

MOT :
0370

0352

0290

0131

0108

0266

er
1* saude 2 desintoxicacao tabaco 3 ulcera-estomago

1* saboroso 2 desintoxicacao fumo 3* saude

tolerancia-organismo
*
1* alimento-completo 2* tolerancia-organismo 3 alimentacao cura
r

trabalho
*
1* energlas trabalho 2 crescer criancas 3 industria
postos-trabalho
1* saude 2* empresas trabalho 3 vitaminas

ulcera-estomago
*
1* ulcera-estomago 2% complemento
1* habito 2* ulcera-estomage 3 agradavel
1* saude ulcera-estomago 2% crescer criancas sau
davel 3 ossos calcio 4 alimento completo
1% saude ulcera-estomago 2 energias 3* crescer 4
alimentacao
1
* saude 2 desintoxicacao tabaco 3 ulcera-estomago
1* ossos ulcera-estomago 2 alimentacao 3 gostar
saboroso
. 1* desenvolvimen
to-fisico 2* calcio ossos 3 saude ulcera-estomago

vacas
*
1* calc
io saude 2 bebida-nac-alcoolica 3 vacas 4 mamar 5 saboroso

verao

1 crescer criancas 2% v
itaminas 3* calcio ossos 4 cal
mante 5 desintoxicacao 6 frescura verao bebida agradavel
1% a
limento-completo 2* alimentacao 3.verao refresco

vida
*
1* saude 2 alimen
to vitaminas 3 alimento-essencial vida
1* cal
cio 2 bebida vitaminas 3 alime
nto-completo elementos—-essenciais vida

1* alimento-completo 2* calcio
3 bebida-nac-alcooclica 4 alim
ento-todas-idades 5 maternidade 6 vida vitaminas 7 desintoxicacao tabaco
1#* be
bida saudavel liquido 2* desin
toxicacac 3 complemento proteinas vida
1* vi
taminas 2 crescimento 3 proteinas vida 4* calcio dentes 5 energia forcas

1% saude 2 alimento-essenci
al 3* criancas crescer saudavel 4 vida-saudavel

BEEN




MOT

0303

MOoT

0440

0420

0428
C41le

0409~

0423
0408
0398
0393
0402
0394
0395
0401

0386

0380
0396
0404
0373
0388
0364

0290

0342
0357
0352
0350

0370
0359

0369
0343
0371

0356
0335

0318

: vigor

: vitaminas

1% saude 2%

1 nutr

itivo 2 energias 3 revigorante 3%

1*

alimentacao elementos-essenciais
1* energias crescer 2%

1* calcio ferro
1* crescer 2 0sSsos 3%

1* calcio

*

vigor 3 energia

*

vitaminas

vitaminas
vitaminas
vitaminas
vitaminas
vitaminas

mento-essencial 3

1%

vitaminas

r criancas

1* saudavel 2* vitaminas

1* saudavel 2 calmante 3* vitaminas

scer 2 calcio

1 cre

3* desintoxicacao 4
1 saude 2 alimen

tacao 3* desintoxicacao tabaco 4%

1* calcio 2

* alimento-completo equilibrado 3

1 bebida agradavel cafe cacau 2%

1% energias saudavel saboroso 2%

1* criancas calcio

1*
1*

saude 2 alimento-todas-idades 3%

1* saudavel agradavel 2* calcio

1 alime

nto—-essencial 2 desintoxicacao 3*

1* al

imento-completo 2* calcio 3 be
bida-nac—alcoolica 4 alimento-
todas-idades 5 maternidade 6 vida

1* desintoxlcacao
1* gostar 2%
1* calcio 2 bebida

1* proteinas vitaminas

4% Ccrescer

2* dieta
calcio 3
2 gostar

ferro 2%
saboroso
energias

3 bebida

3 calmante
desintoxicacao
saboroso 3% saude

infancia crescer ali
agradavel
2 saudavel 3* cresce

agradavel

2 energias 3 fortificante 4%
saude alimento-essencial

vitaminas 5% alimento-completo

vitaminas

vitaminas

vitaminas 3* derivados gqueijo 4 sobreme
sas 5 primeiro-alimento 6 desintoxicacao

vitaminas

vitaminas-

vitaminas
vitaminas
vitaminas

vitaminas

vitaminas
vitaminas
vitaminas
vitaminas

~essenciais vida
1 alimentacac 2* ali
mento-completo minerais proteinas vitaminas

1*
novos
1*

1* saude 2 alimento vitaminas

vitaminas

vitaminas

de fresco 4 saude

sforo
1 calcio

1* alimento-completo vitaminas

vitaminas

1* alimento~-completo 2 vitaminas
agradavel bebida

1*

vitaminas

uracao 4 criancas

-+ 8-

3 bebida-

idosos

2* derivados 3 energias
2 energias 3% calcio

3 bebida

4* calcio

calcio

W

prazer

desintoxicacao tabaco

3 bebida agradavel

pequeno-almoco
alimento-completo elementos

3 alimento-essencial vida

1% vitaminas 2* ossos 3 alimento-essencial
crescer desenvolvimento criancas
proteinas 2* calcio 3 idosos

2% desintoxicacao 3 bebida se

alimento-

minerais

essencial
2% ossos 3 calcio fo

2* agradavel 3* alimenta

minerais

3* desintoxicacaoc 4

2% facil-utilizacao 3 longa-d




0332
0306
0278
0319
0309
0284
0285
0302
0276
0261
0237
0246
0250
0249
0234
0235
0268

0229
0216

0146
0227
0218
0211

0203
0221

0193
0191

0197
0184

0187
01952

0180

0133
0147
0143
0144

0151

1* saude 2% empresas trabalho 3 vitaminas

1* alimento-essencial 2% minerais vitaminas
1* saude vitaminas
bebida-sede
1 natural 2* vitaminas
0 4 calmante
1* vitaminas
co
1 vitaminas
1 crescer 2* calcio vitaminas
1* calcio vitaminas
1* vitaminas
a
1* alimentacao
saude

vitaminas

1 alimento-completo 2% calcio 3* vitaminas
vitaminas
vitaminas
vitaminas
vitaminas

1 crescer criancas 2* ossos 3
1* alimento-completo 2

1 revitaliza 2* calcio 3

1* energias 2%

0Ss0os

1% vitaminas

3 facil-digestao
2* desintoxicacao 3 frescura

minerais calcio 3* complement
calcio 2* desintoxicacao taba
2 alimento-completo 3* saude
ferro 3* alimento-completo

2 alimento-essencial 3 ossos
2* alimentacao 3 bebida-rapid

proteinas 2* desintoxicacao 3

4 esteoporose 5* agradavel

3* equilibrado

4 saudavel

saude crescer 3 alimentacao 4

proteinas 2 energias 3* alime

nto-completo 4 produtores—-nacionais

1* proteinas vitaminas

2 alimento-completo 3* alimen

to-doentes alimento-criancas

1* saude 2 vitaminas
' 1 vitaminas
alimento-completo
1* alimen
2% crescer criancas 3 vitaminas
1 vitaminas
4 Cgrescer

tacao saude

1* calcio 2 alimento-essencial vitaminas
1 alimento-completc 2* vitaminas

1* saude 2* vitaminas
1* en
ergia-mental 2 proteinas calcio 3*vitaminas
1*% ossos 2 vitaminas
1 crescer 2% sais-minerais vitaminas

3* fortificante
proteinas 2 alimento-bebe 3%
4 crescer saudavel 5 barato

2* alimento—completo 3% ossos
3*% saude
3* desintoxicacaoc 4 agradavel

3 saboroso

3* valor—alimentar
proteinas 3* desintoxicacao 4

alimento-essencial

vitaminas
vitaminas

1* saude 2 crescer 3%
1* proteinas 2%

1
1% vitaminas

1* calcio 2 bebida liquido 3* vitaminas
1 natural alimento-completo 2* vitaminas
orias energias 4%
1% saudavel 2 nutritivo 3 vitaminas
oxilcacao

1* lactose 2% vitaminas

mento-completo
1* vitaminas

calcio
sals-minerais 3 digestao-faci

2* complemento-alimentar

sais-minerais 3 proteinas cal
anticorpos

4% alimento-completo 5 desint
proteinas sais-minerais 3 ali

proteinas 2 energia 3* alimen

to-essencial desenvolvimento

1* vitaminas
as
1* saude 2 vitaminas

~19-

2*calcio 3 calorias 4 protein

3* desintoxicacao




0127

0153

0109

0126

0115
0102

0114
0108

0187

0192

0180

0133

0147

0143

0144

1* ¢
omplemento-alimentar 2* energia 3 vitaminas
1 crescer criancas 2% vitaminas 3* calcio ossos 4 calmante 5
desintoxicacao 6 frescura verao bebida agradave
1
1* vitaminas 2 crescimento 3 proteinas vid
a 4* calcio dentes 5 energia forcas
1 frescura 2% en
ergla 3% saude 4 desintoxicacao 5 vitaminas 6 crescer 7 agradavel 8 forti
ficante
1* vitaminas 2 calorias 3% proteinas
1* alimento saudavel 2* vitaminas proteinas alimento-essencial
crescimento 3 ossos 4 agradavel calmante deitar

1* calcio 2% alimentacao 3 vitaminas 4 proteinas
1* saude cre
scer 2% calcio 3 agradavel 4 c
omplemento 5 desintoxicacao 6 tem vitaminas
1* vitaminas 2* complemento-alimentar

1* calcio 2 bebida liquido 3* vitaminas

1 natural alimento—completo 2* vitaminas sais-minerais 3 proteinas cal
orias energias 4% anticorpos
1=* saudavel 2 nutritivo 3 vitaminas 4% alimento-completo 5 desint
oxicacao
1* lactose 2* vitaminas proteinas sais-minerais 3 ali
mento-completo
1* vitaminas proteinas 2 energia 3* alimen
to-essencial desenvolvimento
1% vitaminas 2*calcio 3 calorias 4 protein
as

-390 —




ANEXO E




Jjous avons en entrée

rangs
moyenne
adolescentes

adormecer

agradavel
rangs
' moyenne
alimentacao
rangs
moyenne
alimentacao-idosos
moyenne

alimentacao-racional

alimento-bebe
moyenne
alimento-completo
rangs
moyenne
alimento-criancas
moyenne
alimento-doentes
moyenne
alimento-essencial
rangs
moyenne
alimento-manha
moyenne
alimento-noturno

analgesico
anticorpos
barato
rangs
moyenne
base-alimentos
bebe
moyenne
bebida
rangs
moyenne
bebida-nao-alcooli
moyenne
bem-estar
moyenne
bolos
rangs
branco
cacau
cafe

o)}

6
c

6

a

ml

m'

m'

le fichier : gless

15
3.30

15
2.85

15
2.37

4.00

15
4.38

15
2.49

2.50

2.50

15

:FREQ
: 10
1*

: 1
: 1
41
1%

: 75
1*

: 2
: 1
: 4
: 123
1%

: 4
: 3
: 54
2%

: 4
HE
: 1
: 1
: 8
2%

: 1
: 2
: 35
2%

: 6
: 4
: 1
%

: 1
: 1
: 1

RANGS
1 *

1*

0%
o*

5%

20%

0%
[0k
0%

b3*

1%
0*

19%

O*

0O*

O*

O*

O*

Q*

0%
1%

o*

o*
1%

1%

~R4-

2 %

3%

1*

0%

13%

21%

0o*

1*

1*

32%

o*

O*

18%

2%

0%

1i=*

O*

1%

0%

o*

13%

3%

1*

O*

0O*

AR L Y

3 *

1%

2%

32%

3%

2%

11+

2%

1*

0%

O*

1%

2%

10%

3%

1*

O*

Q*

4

*

3%

g%

5%

[0k

O*

3%

1%

4%

i*

1%

o*

O*

5

-t O @A

*

1*

i*

1*

1%

1*

2%

[0k

1*

Q%

o*

1*




calcio

moyenne

calmante

rangs

moyenne
calorias

moyenne
cereals

moyenne
cerebro

moyenne
compativel
complemento

rangs

moyenne

componente—-doces

coracao
corpo
cozinhar

rangs

moyenne
crescer

rangs

moyenne
criancas

moyenne
curar

moyenne
deitar

moyenne
dentes

moyenne
derivados

moyenne
desenvolvimento

moyenne
desintoxicacao

rangs

moyenne
dieta

moyenne
digestao-facil

moyenne
doce
doces

elementos—-essenciais

moyenne
empresas
moyenne
energias
moyenne
engorda

engordar-nao
] moyenne
enzimas
rangs

ml

Q

15
2.52

15
4.33

2.20

: 100
27
1%

: 6
: 5
: 3
: 1
23
1%

: 1
: 1
: 1
: 6
0%

: 101
1%

T 54
: 5
: 2
: 10
: 2
: 18
: 74
1%

: 2
: 4
: 1
: 1
: 8
: 2
: B3
: 1
: 2
: 1
1%

46%

3*

O%

O*

O*

7%

0*
0%
1%

0o*
1*

24%

9%
O*
O*
1%
0*
7¥

le*

1*
O*

0%

4%
O*
11%
0%
1*

O*

30*

7*

4%

2%

1%

O*

5%

1%

0%

O%

46%*

21%*

1%

0%

5%

7%k

24%*

1*

O*

O*

O*

1*

1*

20%

1=*

O*

0%

18%*

11+

2%
1%
1%
0%

[eXd

1*

3%

20%

18%
3%

i*

1%
J4k

20%*

3%
1%
O*
3%
1%

19%

1%

0%

4%

1%
0%
1%

3%

1%

10%

6%
1%
1%

1%

1%

9%

1%

1*

2%

0%

2%

O*

1*

1*

1*

O*

3%

1%

0%




aquilibrado
moyenne

equilibrio-metabolico

moyenne
escola

moyenne
estimulante
estudantes
evelhecimento-evit

facil-utilizacao

moyenne
ferro
rangs
moyenne
forca

forma~fisica

fortificante
rangs
moyenne
fosforo
rangs
moyenne
frescura .
rangs
moyenre
fumos

gordura—controlada

gorduras

rangs

moyenne
gostar

moyenne
habito

moyenne
idosos

moyenne
imunizante
incendio
industria

moyenne
infancia

moyenne
intestinos
inverno
juventude

moyenne
lactose

moyenne

leite~vegetal

liguido
moyenne

a

o)}

)
Q]/

(o)

@)

[o)]
oy

2.33

1.00

3.00

15
2.75

15
3.38

15
3.67

15
2.63

W
.

}_l

[

[
Xl

'_I

[os]

H
'._.I
e

o1

~

[

[\
(Xl

\8)
(X}

(=
(X}

l._l

[A8)
.

w
oa

O*
2%
0*
0%
0*

o*

2%

0*
Q%
1%
1%
1%

a%

0%

2%

4%

3%

2%

0o*

0*

1*

0%

O*

3%

1%

O*

1%

2%

0O*
O*
2%

1*

O*
O*

2%
0%
6%

O*

4%

3%
o*

2%

0%

O*

0%

1*

0%

0%

Qo*

g*

1#*

1%

1%

6%

O*

1*

O*

3%

1*

10#

Q*

O*

1*

2%

3%

o*

0%

1%

1*

1*

O*

1%

1%

1%

1*

1%

O*

1*

O*

o*

0%

1%

6k

%

1*

1*

O%

1%

[k

O*

0%




longa-duracaco
magnesio

mamar

manutencao—-organismo

moyenne
materno

moyenne
memcria

rangs
minerais

rangs

moyenne
multiusos

moyenne
musculos

moyenne
natural

: moyenne

novos
nutritivo

moyenne
organismo

moyenne
0ssos

moyenne
osteoporose

moyenne
pele

moyenne
pequeno—-almoco

moyenne
postos-trabalho

moyenne
‘primeiro~alimento

moyenne

produtores—-nacionais

proteinas

moyenne
pureza

moyenne
queijo

raquitismo
moyenne

reconfortante
moyenne

reconstituinte

revigorante

moyenne
saboroso

moyernne
saudavel

moyenne
saude-pele

saude-prejudicial

6

)

14 :

21

71

>

[\S)
(X}

~N

K
S

o

P
(X}

[\
(X}

W

29

163

0%

O*

Q*

1%

0*

Q*

4%

O*

O*

5%

[0k

8*

2%

2b6%

0%

2%

1*

1+

O*
15%
1%
0%
0*
,O*
O*
1+
3%
91%
o*

0*

O*

0%

g*

[0k

O*

0o*

10+*

1*®

O*

5%

0*

7*

1*

24%

1%

0%

1*

O*

1%

0%

17%*

2%

0o*

1*

1*

1%

0*

28%*

O*

1i*

1*

Q%

1%

1%

Q%

1*

3%

1*

3%

1*

h*

3%

20%

0* |

0*

1%

1*

4%

0%

10%*

1*

1i=*

o*

1*

1*

15%

36%

1%

1%

1%

1i*

2%
1%

2%

O*
1*

2%

0%

1*

2%

6%

1*

1%

1*

2%




sede

solidariedade
tabaco
rangs 6 a’'l5s
moyenne : 2.35
tolerancia-organismo
trabalho
noyenne : 1.50
ulcera—-estomago
moyenne : 1.71
vacas
verao
rangs 6 a 15
moyenne : 4.50
vida
rangs 6 a 15
moyenne : 3.67
vigor
vitaminas
rangs 6 a 15
moyenne : 2.02
DISTRIBUTION TOTALE
RANGS 6 a 15 23% 8*
RANGS 16 & 25 0* o*
RANGS 26 a 30 0* O*

17 : 4% 8% 3% 1% 0*

0* 1%

H 1 : 0* 1*

: 2 1% 1*

: 7 2 4% 1% 2%

: 1 : 0% 0* 1*

: 2 = O* O* 1* 0* O*

1%

: 6 : O* O* 4% 1% 0%

1%

: 1 0* 1*

: 85 : 32% 29% 19% 2% 1%

2%

:1546 : 467% 466%* 437* 115% 28%
2% - 0* ~ 0O* 0* 0* 0* O*
o* o* 0k o* O* O* O*
O* O* 0%

Nombre total de mots différents :

Nombre total de mots cités
moyenne générale :
DISTRIBUTION DES FREQUENCES

freq. * nb. mots

1 * 46
2 % 21
3 * 8
4 * 9
5 % 3
6 * 5
7 % 3
g8 * 4

10 * 2

11 * 2

14 * 1

17 * 2

18 * 1

19 * 1

21 * 1v

23 * 1V

27 * 1Y

29 * 1

35 * v

41 * 17

44 * 1

53 * 1

2.28

126
1546

i

0%
O*




Pour les MOTS PRINCIPAUX (*)

54 * 2v
71 * 1Y
74 * 17
75 * 1v
85 * 1v
100 = 1
101 * 1~
123 * 1
163 * 1
moyenne :
adolescentes
agradavel
moyenne :
alimentacao

' moyenne :
alimento-bebe
moyenne :
alimento~completo
rangs 6
moyenne
alimento-criancas
moyenne
alimento-doentes
moyenne
alimento-essencial
rangs 6
moyenne :
alimento-manha

anticorpos
barato

base-alimentos

bebe
moyenne :
bebida
rangs 6
moyenne :

bebida-nao—-alcoolica
moyenne :
bem—-estar

calcio

moyenne :
calmante

moyenne :
calorias

moyenne :
cereais

moyenne :
cerebro
complemento

moyenne :

componente-doces

m!

p_];

a

15
2.00

3.00

:FREQ.

2

1

11

41

91

16

as

RANGS
1 *

1%
0%
4%

17%*
0*

46%

1*
0*

14+

O*
.O*
0*
o*‘
0%

5%

0%
1%
42%
1%
O*
0#*
0%
7%

O*

56 -

2 %

O*

1=*

4%

12*

0*

20*

O*

O*

6%

i+

0%

1%

Q*

0%

O*

22%

2%

2%

2%

Q*

1*

1*

O*

11+

1*

21*

2%

2%

6%

0*

1*

2%

1*

2%

o%

4%

1%

1%

4%

2%

i*

(ka

2%

1*

1%

1%

0%

3%

1%

1%

0%

0*




COorpo

cozinhar
crescer

moyenne
criancas

moyenne
curar

moyenne
deitar
dentes

moyenne
derivados

moyenne
desenveolvimento

moyenne
desintoxicacao

moyenne
dieta

moyenne
elementos—-essenciais

moyenne
empresas
energias

moyenne

engordar-nao

equilibrado

moyenne
equilibrio-metabolico

moyenne
escola

moyenne
facil-utilizacao

moyenne
ferro

moyenne

forma-fisica

fortificante

moyenne
fosforo
frescura

moyenne
gorduras

moyenne
gostar

moyenne
habito
idosos

moyenne
infancia

moyenne
Jjuventude

moyenne
lactose

moyenne
ligquido

.

55 :

32 :

43

[\
jos}
.

'—\

[\
(X}

[\ )

S
LX}

%)
e

o
e

=
..

o
(X}

W
(X}

83 -

0*
0%
1*
o*
7%

15%*

3%
O*
9%
1%
0*
2%
0*

0%

2%

0%
1=*
1%

O*

2%
1%
1%
0*
%
1#*

1%

O*
25%
15%
0*
0%
4%

1%

17%
1%

O*

‘l*
1%
1%
O*

1*
2%

2%

1*

1%

0*
10%*
g*
2%
1%
2%
1%
2%

10%

2%

g%

1*

i*

2%

0%

1%

2%

1%

1%

1%

1%

4%

2%

1%

1*

1%

1*

0%

1=*




manutencao~-organismo : 1 : 1*
materno : 1 = o* 0* 1*
minerais : 12 3% 9%
moyenne : 1.75
natural : 5 : 2% 1% 1* 1*
moyenne : 2.20
nutritivo : 17 : 6* 6% 5%
moyenne : 1.94
organismo : 3 : 1* 0% 2%
moyenne : 2.33
0SsOos t b2 : 24% 19%* 8% 1*
moyenne : 1.73
osteoporose : 1: G* 1*
pequeno—almoco : 1 : 1=*
primeiroc-alimento : 3 : Q% 0% 3%
moyenne : 3.00
proteinas : 27 @ 12% 12%* 3%
moyenne : 1.67
pureza : 2 1% o* 1+
moyenne : 2.00
queijo : 1 0* 0% 1%
reconfortante : 1: o* 1*
saboroso _ : 9 : 2% 5% 1* 1%
moyenne : 2.11
saudavel : 116 @ 76% 17% 22% 1*
moyenne : 1.55
tabaco : 1o : 4% 5% 1%
moyenne : 1.70
tolerancia-organismo : 1 : 0% 1%
trabalho : 2 i* i*
moyenne : 1.50
ulcera-estomago : 5 : 4% 1%
moyenne : 1.20
vigor : 1 0% 1*
vitaminas . : 60 : 28% 21% 10%* 1%
moyenne : 1.73
DISTRIBUTION TOTALE 11546 : 381*% 274% 185% 27% 4%
RANGS 6 a 15 4% O* 0* O* o* O* 0* o* O* 0*
RANGS 16 a 25 0% 0% 0% o%* 0#* 0* Q* o* 0% 0*
RANGS 26 a 30 o* 0* 0* 0* O*
Nombre total de mots différents : 78
Nombre total de mots cités : 1546

moyenne générale : 1.06
DISTRIBUTION DES FREQUENCES

ffeq. * nb. mots

1 * 25
2 * lé
3 * 10
4 * 2

-89~
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ANEXO F




categorie
categorie
categorie
categorie
categorie
categorie
categorie
categorie
categorie
categorie
categorie
categorie
categorie
categorie
categorie
categorie
categorie
categorie

TOTAL

o\e

o\°

o\

o

[

o

o

o

o0

o

10

oe

11

o

12

o

13

o\°

14

oe

15

o0

16

ov

17

o\

Nb MOTS

49
38.9

Occu-
rences

185
12.0

171
11.1

Mots
frequents

96
100.0

176
100.0

130
100.0

119
100.0

185
100.0

171
100.0

126
100.0

54
100.0

67
100.0

99
100.0

64
100.0

93
100.0

85
100.0

33
100.0

18
100.0

15
100.0

8
100.0

7
100.0

1450 93.8%

0 -




Jk LIS LE FICHIER : gless.caa

LISTE DES MOTS PAR ORDRE DE CATEGORIES

&(JQJNBJNFJPWJH(30(30(30(30(DDCDO(DO(DO(DOCDOCDO(DOCDOCDOCDOCDO(DOCDOCDO(DOCDOCDO(DOCDO(D

khhkkhkhkhkkhkhhhhhihk

lcompativel
linverno
lcomponente-doces
lcoracao

lcorpo
1saude-prejudicial
llonga-duracao
lbolos

lbranco
lprodutores-nacionais
lcafe

limunizante
igueijo

lvacas
lanalgesico
lanticorpos
1solidariedade
lbase-alimentos
ldoces
lleite-vegetal
lmamar

lcacau

lengorda

lmemoria
lintestinos
ltolerancia-organismo
levelhecimento-evita
lenzinmas

ldoce

2empresas

2verao

2pele

2dieta

2industria
2engordar-nao
2derivados
2postos-trabalho
2materno '
2lactose
2trabalho
2equilibrio-metabolico
3cerebro
3equilibrado
4digestao-facil
Shabito

6vida

6cozinhar
6organismo
10

lsaude-pele
Scurar
7ulcera-estomago

l63saudavel

Jalimento-doentes
4alimento-criancas

123alimento—-completo

18desenvolvimento

10lcrescer

2osteoporose

9] .




2raquitismo
10dentes
710S8S0S
100calcilo
lgordura-controlada
imagnesio
3fosforo
4ferro
8gorduras
8elementos—-essencials
17minerais
44proteinas
85vitaminas
lalimentacao~-raclonal
lalimento—-noturno
2alimentacao-idosos
4alimento-manha
4alimento~bebe
dpequeno-almoco
Scereails
7primeiro—alimento
23complemento
75alimentacaoc
S4alimento-essencial
lestudantes
1lnovos
ladolescentes
2bebe
2infancia
3juventude
‘3escola
S4criancas
lestimulante
1forma-fisica
lreconstituinte
ivigor
1forca
2musculos
2revigorante
2manutencao-organismo
6calorias
8fortificante
21lnutritivo
53energias
lsede
3liquido
6bebida-nao-alcoolica
19frescura
35bebida
1fumos
lincendio
17tabaco
74desintoxicacao
4bem—-estar
llgostar
29saboroso
4lagradavel
ladormecer
2deitar
3reconfortante
27calmante
4pureza
l4natural .
4multiusos

—92 ~




15
16
17

11facil-utilizacao
8barato
7idosos

-3 -~




fichier traité : gless.dis

MOT
rangs 6 a
agradavel
rangs 6 a
en %
alimentacao
rangs 6 a
en 3

alimentacao-idosos
alimento-bebe

alimento-completo

ml

rangs 6
alimento-criancas

alimento-doentes

alimento-essencial

m/

rangs 6
alimento-manha

barato

rangs 6
bebe

bebida

rangs 6 a
bebida~nac-alcoolica

bem-estar

calcio
calmante

rangs 6 a
calorias
cereals
cerebro
complementao

rangs -6 a
cozinhar

rangs 6 a

en %

crescer

. Q"

en
15

en

15

en

15
en
en

en
15

en
en

en
15

en

en
15

en

en
15

en
en
en

en
15

en
en
en

en
15

en
15

en

o0

o\ o\

o

o o

oe

o\

o

ge

o°

o o\

oe

o

o\®

*

*

*

1*

1*
2 *

1%
1 *

1*

2%

2%

2%

1*

1%
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ANEXO G




guestion 1 essail

FORMAT DE LECTURE: (4%, 10I2)
7 9 2 3 0 0 0 0o o 0 7 1 5 5 7 3
2 4 31210 60 0 O O O 1 O O 0 0 O
5 4 511 ¢ 0 0 0 0 013 7 411 0 O
3 2 51313 0 0 0o 0O O 1 3 4 12 6 11
5 3 5 4 4 9 0 0 0 010 & 5 0 0 0
NOMBRE D ENREGISTREMENT = 173
DISTRIBUTION DES VARIABLES :
124. 101. 88. 104. 94. 94. 45. 56. 74. 41.
67. 62. 25. 15. 13. 7. 7.

gquestion 1 essai

TABLEAU DE SIMILITUDE

* saud alim cres calc vita alim alim cria ener bebi desi agra calm natu fac
khhkkhkkhhhhhhkhhkhhkrhhhhhhhkkhhdhhkdhrhdhhhhdhhdhhhhhhhhhdhhdhhhhdhhhdrdddhhrkrhrrrrir
*®

saud#* 0
*
alim* 71 0
Cres: 70 60 0
calc: 66 62 61 0
Vita: 63 59 50 65 0
alim: 72 55 52 46 51 0
alim: 68 48 53 62 60 48 0
Cria: .75 58 73 57 48 58. 37 0
ener: 74 48 55 44 51 55 33 44 0
bebiz 80 63 41 51 56 56 19 19 36 o
desi: 67 58 43 59 62 52 22 35 40 56 0
agra: 74 56 41 54 48 59 28 28 30 51 38 0
Calm: 72 64 40 68 52 64 32 16 28 16 52 36 0
natu: 80 80 60 46 .46 40 13 33 46 26 20 20 13 0
faci: 46 61 15 30 38 53 23 7 30 15 38 69 15 7
bara: 57 85 28 14 42 71 28 28 28 0 28 57 14 0 4
idos* 85 42 28 85 42 42 71 71 14 14 0] 28 14 0

—-100 <




TABLEAU DE SIMILITUDE

* bara idos

EE R R e R Rk e R R R PR AL R LR EE TR Y YT

*

bara+*
*

idos*

STATISTIQUE DES

RANG DE L ARETE

ARETES

-alimento
saudavel
calcio
saudavel
saudavel
alimento
saudavel
saudavel
saudavel
crescer
saudavel
saudavel
alimento
agradave
saudavel
calcio

0]

0

*

12
23
35
48
62
73
86
99
110
121
136

o S T R R

DE L ARBRE

E T R R

barato
idosos
idosos
natural
bebida
natural
criancas
agradave
energias
criancas
alimenta
calmante
idosos
facil-ut
desintox
vitamina

72
65
60
56
51
46
40
30
26
15

*

¥ A N ko oA H 4 HF ok

RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG

o

1 T T

1 |

* VALEUR * Rang en

16
25
35
45
53
63
72
80
88
100

WoEoNOOLd W R

* Valeur en /oo

* dans la tranche

b B G R R

VALEUR

VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR

'TAQ—J—'

1 | [ VI A

(I

154
125
122
123
121
86
89
73
50
33
18

85
85
85
80
80
80
75
74
74

72
72
71
69
67
65

*
*
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ARETES DONT LA VALEUR EST SUPERIEURES A ZERO

Valeur en " /oo *
cumulée *

154
280
402
526
648
734
g24
898
948
281
1000
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NOUVELLES CLIQUES

SEUIL
SEUTIL
SEUIL
SEUIL
SEUTIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL

**
**
* %
*%
* %
*%
k%
* %
**
* %

85
85
85
80
80
80
75
74
74
73

I T (| I R O

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

[T

I

b n

alimento
saudavel
calcio
saudavel
saudavel
alimento
saudavel
saudavel
saudavel
crescer

barato
idosos
idosos
natural
bebida
natural
criancas
agradave
energias
criancas

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXTMALES SONT :

alimento
saudavel
calcio
saudavel
saudavel
alimento
saudavel
saudavel
saudavel
crescer

barato
idosos

- idosos

natural
bebida
natural
criancas
agradave
energias
criancas

kkkkkk
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NOUVELLES CLIQUES

SEUIL
SEUTL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL

* %
* %
* %

72
72
71
71
71
71
70
69
68
68

1 | | (T O T

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

| O 1 T T

saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
alimenta
alimento
saudavel
agradave
calcio

saudavel

alimenta
calmante
criancas
alimento
barato
idosos
crescer
facil-ut
calmante
alimento

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXIMALES SONT :

calcio

alimento barato

idosos

saudavel bebida

—A04& -

73

idosos
natural

criancas

idosos

68




*#% gaudavel agradave
*% gaudavel energias
** saudavel alimenta
** gsaudavel calmante
*%* saudavel criancas idosos
*%* saudavel alimento natural
*%* alimenta barato
*%* gsaudavel crescer criancas
*% agradave facil-ut
*%¥ calcio calmante
*% saudavel alimento idosos
kkkkkk
khkkhhk
NOUVELLES CLIQUES
SEUIL = 67 CLIQUE = saudavel desintox
SEUIL = 66 CLIQUE = saudavel calcio
SEUIL = 66 CLIQUE = saudavel calcio
SEUIL = 65 CLIQUE = calcio vitamina
SEUIL = 64 CLIQUE = saudavel alimento
SEUIL = 64 CLIQUE = saudavel alimenta
SEUIL = 63 CLIQUE = saudavel alimento
SEUIL = 63 CLIQUE = saudavel calcio
SEUIL = 62 CLIQUE = saudavel vitamina
SEUIL = 62 CLIQUE = saudavel alimento
SEUIL = 62 CLIQUE = saudavel calcio
SEUIL = 61 CLIQUE = alimento facil-ut
SEUIL = 61 CLIQUE = saudavel crescer
RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=
LES CLIQUES MAXIMAL.ES SONT :
** alimento barato
** saudavel agradave
** gaudavel energias
*¥* gaudavel criancas idosos
*% saudavel alimento natural
** alimenta barato
** gaudavel crescer criancas
*¥% agradave facil-ut
** saudavel alimenta calmante
*¥* gsaudavel alimento bebida
*% saudavel calcio vitamina
*%* gsaudavel vitamina desintox
*¥* saudavel alimento calcio calmante
** saudavel calcio alimento idosos
*#% alimento facil-ut
*¥% saudavel crescer calcio
* %k ok kX
kkkkik
NOUVELLES CLIQUES
SEUIL = 60 CLIQUE = saudavel alimento
SEUIL = 60 CLIQUE = saudavel alimento
SEUIL = 60 CLIQUE = saudavel calcio
SEUIL = 59 CLIQUE = saudavel alimento

- )03 ~

calmante
idosos

calmante

calmante

bebida

vitamina
desintox

calcio calmante
alimento idosos

calcio

61

crescer calcio
crescer natural
vitamina alimento
calcio vitamina




SEUIL
SEUIL
SEUTIL
SEUIL
SEUIL

SEUIL
SEUIL

SEUIL
SEUIL

* %
*%
* %
* %
* %
* %
* %
* %
* %
*%*
%* %
* %
* %
* %
%* %

59
59
58
58
58

T T | [

57
57

1|

57
57

ol

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

CLIQUE

CLIQUE
CLIQUE

CLIQUE
CLIQUE

LI | O

(I

I

saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel

saudavel
saudavel

saudavel
saudavel

calcio

alimenta
alimenta
alimento
alimento

calcilo
alimento

alimento
alimenta

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXIMALES SONT :

saudavel
agradave
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
alimento
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel

NOUVELLES CLIQUES

SEUIL
SEUTL
SEUIL
SEUIL

SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL

SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL

SEUIL

SEUIL
SEUIL

SEUIL

56
56
56
56

o

55
55
55
55

o

55
55
54
53
53
52

|| I T

52

52
52

52

vitamina
agradave
criancas
crescer
calcio

criancas
crescer

barato
agradave

57

energias

facil-ut

alimenta calmante

alimento bebida

alimento calcio calmante

calcio alimento idosos

facil-ut

alimento crescer natural

calcio vitamina alimento

alimenta criancas ’

alimento calcio vitamina desintox

calcio criancas idosos

alimento crescer calcio criancas

alimento barato

alimenta agradave barato

X A2 X
fkkkkk

CLIQUE = alimento agradave facil-ut
CLIQUE = saudavel alimento agradave
CLIQUE = saudavel alimenta bebida
CLIQUE = saudavel alimento vitamina
CLIQUE = saudavel crescer energias
CLIQUE = saudavel alimento alimenta
CLIQUE = saudavel alimento alimenta
CLIQUE = saudavel alimento alimenta
CLIQUE = saudavel alimento alimenta
CLIQUE = saudavel alimenta energias
CLIQUE = saudavel alimento calcio
CLIQUE = alimento alimenta agradave
CLIQUE = saudavel crescer calcio
CLIQUE = saudavel alimento alimenta
CLIQUE = saudavel alimento crescer
CLIQUE = saudavel crescer alimenta
CLIQUE = saudavel alimento alimenta
CLIQUE = saudavel alimento calcio

—40Y -

desintox
criancas
vitamina
idosos

calcio

barato

barato
bebida
calmante
criancas
agradave
bebida
agradave
facil-ut
alimento
bebida

alimenta

energias
desintox

vitamina

desintox

criancas

desintox

barato

desintox

criancas

calmante

desintox




calma

nte

desintox calmante
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RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA= 52
LES CLIQUES MAXIMALES SONT :
** gaudavel calcio alimento idosos
*%* saudavel alimento crescer natural
*%* saudavel calcio vitamina alimento
** saudavel calcio criancas idosos
*%* gaudavel alimento crescer calcio criancas
** saudavel alimento vitamina bebida desintox
** gsaudavel alimento alimenta agradave barato
*¥**% saudavel alimento calcio agradave
** alimento alimenta agradave facil-ut
** gaudavel crescer calcio alimento
*%* saudavel alimento alimenta bebida desintox
*% saudavel alimento crescer alimenta criancas
** saudavel crescer alimenta energias
*¥** saudavel alimento alimenta desintox calmante
** saudavel alimento calcio vitamina
kkkkkk
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NOUVELLES CLIQUES
SEUIL = 51 CLIQUE = saudavel alimento alimenta
SEUIL = 51 CLIQUE = saudavel alimento calcio
- SEUIL = 51 CLIQUE = saudavel alimento calcio
desintox ‘ ' .
SEUIL = 51 CLIQUE = saudavel alimento vitamina
calmante ’
SEUIL = 51 CLIQUE = saudavel vitamina alimenta
SEUIL = 51 CLIQUE = saudavel alimento vitamina
desintox
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento crescer
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel crescer calcio
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento crescer
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel crescer vitamina
RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA= 50
LES CLIQUES MAXIMALES SONT :
** saudavel calcio alimento idosos
** saudavel alimento crescer natural
*%* gaudavel calcio criancas idosos
** saudavel alimento crescer calcio criancas

bebida
bebida
vitamina
alimenta

energias
alimenta

calcio
vitamina
vitamina

alimenta

agradave
agradave
bebida

desintox

bebida

vitamina
alimento
alimenta

energias




* %
* %
* %
* %k
* %
* %
**
* %
* %
* %
**
* %
* %

saudavel
alimento
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel

alimento
alimenta
alimento
alimento
alimento
alimento
alimento
alimento
alimento
alimento
crescer

alimento
crescer

alimenta
agradave
crescer
calcilo
alimenta
calcio
calcio
vitamina
vitamina
crescer
calcio
crescer
vitamina

agradave
facil-ut
alimenta
vitamina
bebida

bebida

vitamina
alimenta
alimenta
calcio

vitamina
vitamina
alimenta
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barato

criancas
desintox
agradave
agradave
bebida

desintox
bebida

vitamina
alimento
alimenta
energias

calmante

desintox
calmante
desintox
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Essail gestion 3

FORMAT DE LECTURE: (5%, 12I2, A40)
125 31712 8 0 0 0 0 0 O
3201810 4 9 O 0O O O O O
21 27 10 212 6 0 0 Q0 O 0O O
18 23 820 928 0 O 0 0 0 O
26 22 13 16 30 25 0 0O 0O O 0 O
NOMBRE D ENREGISTREMENT = 431
DISTRIBUTION DES VARIABLES :
39.  78. 59. 45. 46.  93. 60. 54. 43.  81.
25. 111. 77. 33. 27.  53. 36. 56. 77.  73.
84. 56. 61. 59. 44.  79. 52.  68. 5. 35.

Essai gestion 3

TABLEAU DE SIMILITUDE
* vaca vita pure leve idos fort bebi mate fami ener deit calc cres sexo bar
E R R A SRR LSRRI TP I LT ELTLIEL S ELTET LT LT ETET LT L ELEEELELE LT ELEETSETE LT L L L L]
*

vaca* 0]
*

vita* 9 0
*

pure* 13 13 0]
*

leve* 7 5 23 0
*

idos* 1 7 1 1 0
*

fort* 6 31 11 7 8 0
*

bebi* 6 12 6 7 4 15 0]
*

mate* 7 2 8 1 16 3 4 0
*

famix* 4 3 5 3 17 6 2 20 0]
*

ener* 5 36 16 8 1 29 17 3 5 o)
*

deit* 5 3 1 10 2 7 4 5 1 4 0
*

calc* 6 37 14 3 8 26 7 5 4 23 1 0]
*

cres* 4 19 5 4 5 17 13 13 5 15 6 16 0]
*

sexo* 6 2 2 4 4 3 3 7 1 4 6 0 5] 0
*

barax* 4 0 5 3 3 8 8 2 1 4 4 2 2 4
*

vida* 6 14 11 7 8 9 6 11 5 18 2 6 13 4
* -

pequ* 3 2 3 5 1 12 5 4 2 5 8 7 5 3
*

natu#* 7 11 19 16 2 16 17 5 3 17 1 10 5 1 1
*

Jjuve* 6 8 5 6 21 15 12 20 19 18 4 4 17 12
*

infa* 3 5 13 2 18 12 6 32 24 10 2 13 23 3

103 -




alim*
agra*
natu#*
fres*
desgi*
saud#*
comp*
cria*
carao*

reco#*

38

10

10

29

17

19

15

10

11

14

16

20

31

19

11

14

31

16

10

13

17

16

15

— oy _

27

17

26

16

34

12

24

15

18

11

20

24




TABLEAU DE SIMILITUDE
* vida peqgu natu juve infa alim agra natu fres desi saud comp cria caro rect
khkhdkhkkhkhdhhkhkdrhhkhhdhdhhhdhkhrhhhhdhdhhhdhbhddhdhdhdkdhhdrdhdhhdrrddhdhhdbhrhirrrhdhhhrhd:
*

vidax* 0
x
pequ* 3 0]
*
natu#* 10 4 0
*
Jjuve* 13 8 8 0
*
infax* 10 5 3 37 0
*
alim* 7 10 18 13 9 0
*
agrax 10 11 13 8 5 12 0
*
natu+ 13 1 16 3 5 3 4 0
*
fres* 9 4 20 11 4 10 12 14 0
*
desi* 7 6 3 8 2 12 5 4 5 0
*
saud#* 15 9 6 13 12 27 10 11 7 21 0
*
comp#* 5 12 9 6 4 23 8 2 7 8 12 0
* , .
criax* 10 3 4 29 39 9 5 6 1 1 12 4 0
*
carao#* 2 0 1 0 0 0 2 0 1 0 0 1 1 0]
% .

reco#* 4 .4 2 0 3 7 11 2 7 9 12 10 1 1
STATISTIQUE DES ARETES DONT LA VALEUR EST SUPERIEURES A ZERO

RANG DE L ARETE * VALEUR * Rang en % * Valeur en “/oo * Valeur en /oo *

* * * dans la tranche * cumulée *

11 * 31 * 2 % 109 * 109 *
25 % 23 * 5 * 102 * 212 *
39 +*# 19 * 8 * 79 * 291 *
53 * 17 * 12 * 69 * 361 *
70 * 15 * 16 * 76 * 437 %
88 * 13 * 20 =* 68 * 506 *
103 * 12 % 23 * 51 * 558 *
115 % 11 % 26 % 37 * 595 %
131 * 10 * 30 * 45 % 641 *
145 * 9 * 33 * 36 * 678 %
167 * 8 * 38 * 50 * 728 *
189 * 7 * 43 * 44 * 772 *
219 * 6 * 50 * 51 * 824 *
263 * 5 % 60 * 63 * 887 *
306 * 4 * 70 % 49 % 937 *
342 * 3 * 78 % 31 * 968 *
380 * 2 % 87 * 21 % 990 *
414 % 1 * 95 * 9 % 1000 *
435 * 0 * 100 * 0 * 1000 *
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ARETES

infancia
vitamina
juventud
vitamina
vitamina
maternid
fortific
fortific
vitamina
familia
crescer
alimento
pureza
desintox
idosos
leveza
crescer
natural
fortific
pureza
energia
natural
bebida
bebida
bebida
vacas
fortific
pegqueno~
sexo
fortific
" barato
leveza
barato

DE L ARBRE

B I S R B R R o O T T O S S R -

criancas
alimento
infancia
calcio
energia
criancas
saude
alimento
fortific
infancia
criancas
compleme
leveza
saude
Jjuventud
frescura
saude
frescura
agradave
natureza
vida
alimento
natural
energia
alimento
pureza
reconfor
compleme
juventud
pequenco-
natural
deitar
caro

RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG

RANG

1 (| (O | (| | | O {1 Y O 1

VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
- VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
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NOUVELLES CLIQUES

SEUIL = 39 CLIQUE = infancia criancas
SEUIL = 38 CLIQUE = vitamina alimento
SEUIL = 37 CLIQUE = juventud infancia
SEUIL = 37 CLIQUE = vitamlna calcio
SEUIL = 36 CLIQUE = vitamina energia
SEUIL = 35 CLIQUE = maternid criancas
SEUIL = 34 CLIQUE = vitamina calcio alimento
SEUIL = 32 CLIQUE = maternid infancla criancas
SEUIL = 31 CLIQUE = fortific saude
SEUIL = 31 CLIQUE = vitamina fortific alimento
RECAPITULLATION AU SEUIIL ALPHA= 31
LES CLIQUES MAXIMALES SONT :

*¥% jJuventud infancia

*¥% vitamina energia

*¥% vyvitamina calcio alimenta

** maternid infancia criancas

*% fortific saude

*¥% vitamina fortific alimento

khkkdkk

. *kkkik

NOUVELLES CLIQUES
SEUIL = 29 CLIQUE = vitamina fortific energia
SEUIL = 29 CLIQUE = vitamina fortific saude
SEUIL = 29 CLIQUE = juventud infancia criancas
SEUIL = 27 CLIQUE = vitamina fortific energia
SEUIL = 27 CLIQUE = vitamina fortific alimento
SEUIL = 26 CLIQUE = vitamina fortific energia
SEUIL = 26 CLIQUE = vitamina fortific calcio
SEUIL = 24 CLIQUE = familia infancia ‘
SEUIL = 24 CLIQUE = vitamina fortific calcio
SEUIL = 24 CLIQUE = crescer criancas

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA= 24
LES CLIQUES MAXIMALES SONT :

** maternid infancia criancas

*% juventud infancia criancas

*% vitamina fortific energia alimento saude

*%* familia infancia

*#% vitamina fortific calcio alimento saude

— A4 -

alimento
saude

alimento
alimento

alimento

saude

saude




* %

crescer

criancas

*kkkkk
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NOUVELLES CLIQUES

SEUIL
SEUIL
SEUIL

23
23
23

[t

saude

SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL

* %
%%
* %
* %
* %
**
* %
* %k
* %
* %
* %

23
21
21
21
20
20
20
20
20

1 1 | R TR

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

o

1 (| I 1 A O T

alimento
crescer
vitamina

pureza
desintox
familia
idosos
maternid
leveza
crescer
maternid
natural

compleme
infancia
fortific

leveza
saude
infancia
Jjuventud
familia
frescura
saude
juventud
frescura

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXIMALES SONT :

alimento
crescer
vitamina
pureza
desintox
idosos
maternid
leveza
crescer
maternid
natural

compleme
infancia
fortific
leveza
saude
Jjuventud
familia
frescura
saude
juventud
frescura

criancas

energia

calcio

infancia criancas

infancia criancas

Thkkkk
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NOUVELLES CLIQUES

SEUTIL = 19
SEUIL = 19
SEUIL = 19
SEUIL = 19
SEUIL = 19
SEUIL = 19
SEUIL = 18
SEUIL = 18
SEUIL = 18
SEUIL = 18
SEUIL = 18

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

/I T | T I T

vitamina
idosos
maternid

pureza
fortific
pureza
energia
natural
energia
idosos
vitamina

crescer
juventud
familia

natural
agradave
natureza
vida
alimento
Jjuventud
Jjuventud
crescer

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

A48 -

criancas
energia

criancas

infancia

infancia criancas

20

saude
criancas
juventud

infancia
alimento

18

calcio

criancas

alimento saude

alimento

infancia criancas

criancas
saude




* %
**
* %
k%
* %
* %
**
* %
*%
*%
**
* %
**
**x
* %k
* %

LES

alimento
crescer
vitamina
pureza
desintox
leveza
natural
maternid
pureza
fortific
pureza
energia
natural
energia
idosos
vitamina

NOUVELLES CLIQUES

16

infancia criancas

CLIQUES MAXIMAL.ES SONT :
compleme
infancia criancas
fortific energia calcio
leveza )
saude
frescura
frescura
familia Jjuventud
natural
agradave
natureza
vida
alimento
Jjuventud
juventud infancia criancas
crescer alimento saude
fkhkkhkikk
Thkhkkkd
CLIQUE = idosos familia
CLIQUE = vitamina fortific
CLIQUE = vitamina alimento
CLIQUE = crescer Jjuventud
CLIQUE = energia natural
CLIQUE = bebida energia
CLIQUE = vitamina fortific
CLIQUE = leveza natural
CLIQUE = wvitamina fortific
CLIQUE = bebida agradave
"CLIQUE = fortific energia
CLIQUE = idosos maternid
CLIQUE = pureza energia
CLIQUE = pureza leveza

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXTMALES SONT :

SEUIL = 17
SEUIL = 17
SEUIL = 17
SEUIL = 17
SEUIL = 17
SEUIL = 17
SEUIL = 16
saude .
SEUIL = 16
SEUIL = 16
SEUIL =
SEUIL = 16
SEUIL = 16
criaricas
SEUIL = 16
SEUIL = 16
*% vitamina
** desintox
*¥*% fortific
** energia
*¥% energia
*% Ccrescer
*¥%* energia
*%* bebida
*%* vitamina
*% leveza
*¥% vitamina

fortific
saude
agradave
vida
Jjuventud
Jjuventud
natural
energia
fortific
natural
fortific

energia

infancia
frescura
natural
calcio
frescura
energia

calcio

criancas

alimento

crescer

Jjuventud
crescer

compleme
infancia
frescura
natural
calcio

frescura
energia
natural
familia

natural
natural

alimento compleme

—A13 -

alimento saude

infancia

alimento
criancas
alimento
crescer

alimento

alimento
Jjuventud

natureza

alimento saude

alimento saude

criancas

saude

alimento

compleme

infancia




*% bebida agradave
** fortific energia natural alimento
*¥% i1dosos maternid familia Jjuventud infancia criancas
*% pureza energia natural
** pureza leveza natural natureza
*k kK k%
khkkkkd
NOUVELLES CLIQUES
SEUIL = 15 CLIQUE = energia vida saude
SEUIL = 15 CLIQUE = vitamina fortific energia calcio alimento
compleme
SEUIL = 15 CLIQUE = bebida energia natural frescura
SEUIL = 15 CLIQUE = pureza energia natural frescura
SEUIL = 15 CLIQUE = pureza leveza natural frescura
SEUIL = 15 CLIQUE = vitamina fortific energia calcio crescer
alimento saude
SEUIL = 15 CLIQUE = fortific energia crescer Jjuventud
SEUIL = 15 CLIQUE = fortific bebida agradave
SEUIL = 15 CLIQUE = fortific bebida energia natural alimento
RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA= 15
LES CLIQUES MAXTMALES SONT :
*¥* desintox saude
** crescer Jjuventud infancia criancas
*%¥ idosos maternid familia Jjuventud infancia criancas
*% pureza leveza natural natureza
*¥* energia ' vida saude . :
*% vitamina fortific energia calcio alimento compleme"
*% bebida energia natural frescura '
*% pureza energia natural frescura
** pureza leveza natural frescura
%% vitamina fortific energia calcio crescer alimento saude
*%* fortific energia crescer Juventud
*%* fortific bebida agradave
** fortific bebida energia natural alimento
Fk*dddk
* % %k %k
NOUVELLES CLIQUES
SEUIL = 14 CLIQUE = fortific desintox saude
SEUIL = 14 CLIQUE = pureza energia calcio
SEUIL = 14 CLIQUE = leveza agradave
SEUIL = 14 CLIQUE = pureza leveza natural natureza frescura
SEUIL = 14 CLIQUE = vitamina energia vida saude
SEUIL = 13 CLIQUE = vitamina pureza energia calcio
SEUIL = 13 CLIQUE = maternid crescer Jjuventud infancia criancas
SEUIL = 13 CLIQUE = fortific bebida energia crescer alimento
SEUIL = 13 CLIQUE = vitamina energia crescer vida saude
SEUIL = 13 CLIQUE = vacas Pureza
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SEUIL

SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
saude

* %
* %
* %
*%*
* %
* %
* %
* %
**
* %
*%
* %
*%
* %
* %
* %
* %
*%
* %
* %
* %

13

13
13
13
13
13
13
13

1 1 I T |

i

CLIQUE

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

I

(T | T

energia

fortific
laveza
fortific
vida
calcio
pureza
fortific

crescer

bebida
natural
reconfor
natureza
crescer
calcio
energia

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXTMALES SONT :

idosos
vitamina
bebida
pureza
vitamina
fortific
fortific
pureza
vitamina
maternid
fortific
vitamina
vacas
energia
fortific
leveza
fortific
vida
calcio
pureza
fortific

vida

natural
agradave

infancia

infancia
crescer

juventud saude

agradave

juventud alimento

maternid familia Jjuventud infancia criancas
fortific energia calcio alimento compleme
energia natural frescura
energia natural frescura
fortific energia calcio crescer
bebida energia natural alimento
desintox saude
leveza natural natureza frescura
pureza energia calcio
crescer Jjuventud infancia criancas
bebida energia créscer alimento
energia crescer vida saude
pureza
crescer vida Juventud saude
bebida natural agradave
natural agradave
reconfor
natureza
crescer infancia
calcio infancia
energia crescer Jjuventud alimento saude
kkkkkk
kkkkhk

NOUVELLES CLIQUES

SEUIL
SEUIL
alimento
SEUIL
SEUIIL
SEUIL
SEUIIL
alimento
SEUIL
SEUIL
SEUIL

1}

n

SEUIL

SEUIL

SEUIL
saude

12
12

12
12
12
12

12
12
12
12
12

12
compl

CLIQUE
CLIQUE

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

CLIQUE
eme

Wi i

i

vacas
fortific

bebida
leveza
sexa
vitamina
fortific
fortific
crescer
fortific
fortific

vitamina

pureza
bebida

natural
natural
juventud
fortific
saude
pegueno—
juventud
calcio
crescer

fortific

—AAE —

natureza
energia

- agradave

agradave
bebida
reconfor
compleme
infancia
crescer

Jjuventud

energia

crescer

frescura
frescura

energia

saude
infancia
infancia

calcio

alimento saude

juventud

crescer

criancas
saude
saude

alimento




SEUIL = 12 CLIQUE = fortific calcio alimento desintox saude
SEUIL = 12 CLIQUE = fortific bebida natural alimento agradave
RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA= 12
LES CLIQUES MAXIMALES SONT :

*% idosos maternid familia Jjuventud infancia criancas

*% bebida energia natural frescura

*%* pureza energia natural frescura

** vitamina fortific energia calcio crescer alimento saude

*¥*x fortific bebida energia natural alimento

** pureza leveza natural natureza frescura

*¥* vitamina pureza energia calcio

** maternid crescer Juventud infancia criancas

** vitamina energia crescer vida saude

** energia crescer vida juventud saude

*¥%* vida natureza

*% pureza calcio infancia

**% fortific energia crescer Jjuventud alimento saude

**  vacas pureza natureza

** fortific bebida energia crescer juventud alimento

*%* bebida natural agradave frescura

** Jleveza natural agradave frescura

**  sexo Juventud

** vitamina fortific bebida energia crescer alimento

** fortific saude reconfor

** fortific pequeno- compleme

*% crescer Jjuventud infancia saude criancas

*#% fortific calcio crescer infancia saude

*% fortific crescer Jjuventud infancia saude

*% vitamina fortific energia calcio alimento saude compleme
*% fortific calcio alimento desintox saude

*% fortific bebida natural alimento agradave

Kk kkok Kk
ddkdkkkk

NOUVELLES CLIQUES
SEUIL = 11 CLIQUE = vitamina fortific bebida energia natural
alimento
SEUIL = 11 CLIQUE = fortific agradave reconfor

SEUIL = 11 CLIQUE = vitamina fortific bebida energia alimento
compleme

SEUIL = 11 CLIQUE = fortific pequeno- agradave

SEUIL = 11 CLIQUE = vitamina pureza fortific energia natural
SEUIL = 11 CLIQUE = fortific calcio crescer alimento desintox
saude
SEUIL = 11 CLIQUE = maternid crescer vida juventud

SEUIL = 11 CLIQUE = fortific bebida energia Jjuventud frescura
SEUIL = 11 CLIQUE = fortific bebida natural agradave frescura
SEUIL = 11 CLIQUE = fortific bebida energia natural frescura
SEUIL = 11 CLIQUE = pureza fortific energia natural frescura

—m,



SEUIL = 11 CLIQUE = vitamina pureza
saude
SEUIL = 11 CLIQUE = pureza fortific
SEUIL = 11 CLIQUE = pureza vida
SEUIL = 11 CLIQUE = vitamina pureza
SEUIL = 10 CLIQUE = fortific bebida
frescur
SEUIL = 10 CLIQUE = fortific bebida
frescura
SEUIL = 10 CLIQUE = pureza vida
SEUIL = 10 CLIQUE = vitamina pureza
SEUIL = 10 CLIQUE = fortific energia
saude
SEUIL = 10 CLIQUE = fortific energia
saude
SEUIL = 10 CLIQUE = pureza fortific
saude
SEUIL = 10 CLIQUE = vitamina fortific
alimento
SEUIL = 10 CLIQUE = vitamina pureza
natural
SEUIL = 10 CLIQUE = vida natural
SEUIL = 10 CLIQUE = energia crescer
saude
SEUIL = 10 CLIQUE = pureza energia
SEUIL = 10 CLIQUE = barato natural
SEUIL = 10 CLIQUE = vitamina fortific
desintox saude .
SEUIL = 10 CLIQUE = vitamina pureza
saude
SEUIL = 10 CLIQUE = fortific pequenc-
SEUIL = 10 CLIQUE = fortific pequeno-
'SEUIL = 10 CLIQUE = leveza deitar
SEUIL = 10 CLIQUE = fortific saude
SEUIL = 10 CLIQUE = fortific agradave
SEUIL = 10 CLIQUE = fortific alimento
SEUIL = 10 CLIQUE = wvida agradave
SEUIL = 10 CLIQUE = fortific crescer
criancas
SEUIL = 10 CLIQUE = crescer vida
criancas
SEUIL = 10 CLIQUE = maternid crescer
criancas
SEUIL = 10 CLIQUE = vitamina fortific
alimento frescura
SEUIL = 10 CLIQUE = vitamina pureza
frescura

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXTIMATLES SONT :
*% idosos maternid familia
** vitamina fortific energia calcio

— -

Crescer

fortific
calcio

natureza
energia

energia
natural

natural
energia

calcio
crescer
energia
energia
fortific

agradave
vida

vida

calcio
fortific

alimento

alimento

compleme

saude
agradave
saude
Jjuventud
juventud
vida
bebida

fortific

10

energia
infancia

saude
vida

juventud
alimento

natureza
vida

crescer
Jjuventud
calcio
calcio

energia

juventud

infancia

crescer
calcio

compleme
agradave

reconfor
reconfor
saude

infancia

infancia

juventud

energia

energia

juventud infancia criancas
alimento saude

calciao

saude

saude
alimento

agradave

natural
infancia
infancia
infancia
natural

calcio

infancia

saude

alimento

desintox

saude
saude
infancia
natural

natural




*%
* %
**
*%
* %
* %
*%
*%
* %
*%
* %
* %k
* %
* %
*%*
*%
* %
* %
* %
* %
* %
* %
* %
* %
* %
* %
**
* %
* %
* %k
* %
*%
* %k
* %
*%
*%
* %
* %
* %
k%

pureza
vitamina
fortific
vacas
fortific
leveza
sexo
vitamina
vitamina
vitamina
vitamina
pureza
vitamina
fortific
fortific
pureza
vitamina
fortific
fortific
pureza
vitamina
vitamina
vida
energia
pureza
barato
vitamina
vitamina
fortific
fortific
leveza
fortific
fortific
fortific
vida
fortific
crescer
maternid
vitamina
vitamina

leveza natural
energla crescer
energia crescer
pureza natureza
bebida  energia
natural agradave
juventud
fortific bebida
fortific energia
fortific bebida
pureza fortific
vida natureza
pureza energia
bebida energia
bebida natural
vida natural
pureza energia
energia calcio
energla crescer
fortific energia
fortific energia
pureza fortific
natural agradave
crescer vida
energia vida
natural
fortific calcio
pureza fortific
pequeno- alimento
pegueno- alimento
deitar
saude conpleme
agradave saude
alimento agradave
agradave saude
crescer - Juventud
vida juventud
crescer vida
fortific bebida
pureza fortific

khkkkkk

*kkkk*k

NOUVELLES CLIQUES

**%
* %
* %k
* %
* %
* %k
*%
*%
* %

natureza
vida
Jjuventud

crescer
frescura

energia
calcio
energia
energia
saude
vida
Jjuventud
alimento
natureza
vida
crescer
juventud
calcio
calcio
energia

juventud
infancia

crescer
calcio
compleme
agradave

reconfor
reconfor
saude

infancia
infancia
Juventud
energia
energia

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXTMALES SONT :

idosos
vitamina
pureza
vitamina
fortific
vacas
fortific
leveza
sexo

maternid
fortific
leveza
energia
energia
pureza
bebida
natural
juventud

familia
energia
natural
crescer
crescer
natureza
energia
agradave

juventud
calcio
natureza
vida
Jjuventud

crescer
frescura

frescura
saude
alimento

Jjuventud

crescer
alimento
alimento
calcio

saude
alimento
agradave

natural
infancia
infancia
infancia
natural
calcio

infancia
saude

alimento
desintox

saude
saude
infancia
natural
natural

10

infancia
crescer
frescura
saude
alimento

Juventud

A7~

saude

alimento

alimento
saude
compleme
saude

frescura
frescura

saude
saude
saude
alimento
natural

saude

desintox
saude

criancas
criancas
criancas
alimento
frescura

criancas
alimento

saude

alimento

compleme

saude

frescura

saude




* %
* %
* %
* %
*%
* %
%
**k
* %
* %
* %
**
* *
**
* %
* %
%%
* %
*%
*%
* %
ke
%%k
* %
* %
* %
* %
**
**%
* %
* %k
* %
**

vitamina
vitamina
vitamina
vitamina
pureza
vitamina
fortific
fortific
pureza
vitanmina
fortific
fortific
pureza
vitamina
vitamina
vida
energia
pureza
barato
vitamina
vitamina
fortific
fortific
leveza
fortific
fortific
fortific
vida

fortific.

crescer
maternid
vitamina
vitamina

fortific
fortific
fortific
pureza
vida
pureza
bebida
bebida
vida
pureza
energia
energia
fortific
fortific
pureza
natural
crescer
energia
natural
fortific
pureza
pequeno-
pequeno-
deitar
saude
agradave
alimento
agradave
crescer
vida
crescer
fortific
pureza

bebida
energia
bebida
fortific
natureza
energia
energia
natural
natural
energia
calcio
crescer
energia
energia
fortific
agradave
vida
vida

calcio

fortific
alimento
alimento

compleme
saude
agradave
saude
Juventud
juventud
vida
bebida
fortific

energia
calcio
energia
energia
saude
vida
Juventud
alimento
natureza
vida
crescer
Juventud
calcio
calcio
energia

juventud
infancia

crescer
calcio
compleme
agradave

reconfor
recanfor
saude

infancia
infancia
Juventud
energia
energia

crescer
alimento
alimento
calcio

saude
alimento
agradave

natural
infancia
infancila
infancia
natural
calcio

infancia
saude

alimento
desintox

saude
saude
infancia
natural
natural

—A49 <

alimento
saude
compleme
saude

frescura
frescura

saude
saude
saude
alimento
natural

saude

desintox
saude

criancas
criancas
criancas
alimento
frescura

compleme

saude

frescura
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MONQTONIC MULTIDIMENSIONAL SCALING

MINIMIZING KRUSKAL STRESS (FORM 1) IN 3 DIMENSIONS

ITERATION STRESS

. ’:E?.S
Anslise 2 = dimenso

C2xa
Sem o Levxvwo

STRESS OF FINAL CONFIGURATION IS: .14421
PROPCRTION OF VARIANCE (RSQ) IS: .82510

DISTANCES

2.5

SHEPARD DTAGRAM

COORDINATES IN 3

VARTABLE

VACAS
VITAMINA
PUREZA
LEVEZA

I I I I I
- 54 2

2 39 85
-2 99 56 4« .

27 798 2+ 22 -
- +4 889 75 32
- 22 466 43 9- 2. .
« -29 68 56 42 33 -
««2 23 34 53 23 -
- «2 4- 33 54 32 42 - .
-  x omw « 22 «3 3% 33 2
-« 235 2 2.« 2 3
- . 2 2. .02 2 . .
-I I | [ I—
0 10 20 30 40
SIMILARITIES
DIMENSIONS
PLOT  DIMENSION
1 2 3

A -.03 -1.08 .20

B .17 .56 .59

C .21 -.45 .72

D .72 -.79 .21

— A2 ~ '




IDOS0OS
FORTIFIC
BEBIDA
MATERNID
FAMILIA
ENERGIA
DEITAR
CALCIO
CRESCER
SEX0
BARATO
VIDA
PEQALM
NATURAL
JUVEN
INFANCTA
ATLIMCOMP
AGRADAVE
NATUREZA
FRESCURA
DESINTOX
SAUDE
COMPLEM
CRIANCAS
RECONFOR

DIMENSION 2

2.

DIMENSTION 3

E -1.04 .30 -~.44
F .24 .35 -.06
G .74 .08 .12
H -1.07 -.39 .04
I ~-1.20 -.06 -.14
J .25 .29 .50
K -.02 -.57 -1.23
L .06 .77 .42
M -.43 .45 .22
N -.53 -1.18 =-.63
0O .83 -~-.72 -.86
P -.33 -.10 .78
Q .03 .50 -1.10
R .63 -—-.24 .60
S -.62 -.06 -.07
T -.91 .13 .20
u .33 .59 .18
v .70 —-.13 -—-.34
W .08 -.82 .76
X .87 -.30 .46
Y .04 .91 -—-.45
7z -.07 .57 .13
a .61 .88 -.09
b -.99 .13 .21
c .72 .35 =-.96
T T T
- 2
: Z B U .
E M Q 2 C
bT G
= I S P AY
H C
'K 0
W D
- N A
{ I |
-2 -1 0
DIMENSION 1
T T T
- P W
2d
L
HDT M LA U 2
= I S F
E Y A\
N
cO
- KQ

-A23 —




DIMENSION 3

1

0
DIMENSION 1

P
C R J
X
H G2
2 F
v E
(@] C

0]
DIMENSION 2
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MONOTONIC MULTIDIMENSIONAL SCALING
MINIMIZING KRUSKAL STRESS (FORM 1) IN 2 DIMENSIONS

ITERATION STRESS

0 373
1 .320
2 .300
3 .289
4 .282
5 .278
6 275
7 .272
8 .268
S .263
10 .260
11 .257
12 .253
13 .249
14 .247
15 . 245
16 .244
17 .243
18 .243 -
]2'(9) :gzg Av\ak\éi > 2 é\\‘(‘ﬂq«n>0 S
TR o o e @5
23 .240
24 .239
25 .239
26 .238
27 .237
28 .237
29 .236
30 .235
31 .235
32 .234
33 .234
34 .234
35 .234
36 .234
37 .233

STRESS OF FINAL CONFIGURATION IS: .23347
PROPORTION OF VARIANCE (RSQ) IS: .69237

SHEPARD DIAGRAM
DISTANCES

2 54 22 .

3 75 85« 3

2 F 24 =95 4. 2 "

39 698 63 52 32

23 899 77 55 2= 4. -«
<+ 239 45 45 63 25

—A25 -




COORDINMATES IN 2 DIMENSIONS

VARTABLE

VACAS
VITAMINA
PUREZA
LEVEZA
IDOSCS
FORTIFIC
BEBIDA
MATERNID
FAMILIA
ENERGIA
DEITAR
CALCIO
CRESCER
SEXO
BARATO
VIDA
PEQALM
NATURAL
JUVEN
INFANCIA
ALTMCOMP
AGRADAVE
NATUREZA
FRESCURA
DESINTOX
SAUDE
COMPLEM
CRIANCAS
RECONFOR

DIMENSION

= 335 36 2= 25 23 3~ 3« 2= =
= 4 « 2 3« 3« 3= 24 53 22 s« 3 =
33 2 25 3 4=« = 2 22 2 2 = = e
] i 1 1 L1
o 10 20 30 40
SIMILARITIES
PLOT DIMENSION
1 2
A .21 -1.04
B .06 .66
C .45 —=.39
D 1.02 -.49
E -1.22 .52
P .17 .43
G .61 .20
H -1.18 -.28
I -1.28 .19
J .20 .25
K -.16 -1.44
L -.03 .79
M -.45 .34
N ~-.87 -1.34
0 1.16 -1.06
P -.25 -.11
0 -.36 -—-.84
R .76 —.16
S -.68 -.06
T -.94 .11
U .22 .59
v .92 .22
W .48 -.75
.4 1.07 -.09
Y -.17 1.14
Z -.14 .51
a .42 .99
b -1.04 .07
C 1.03 1.04
T ] T | ]
Y c
- L a
E Z BU
2
I bT G v
- S P R X
H C D
0 W
} A 0
N K

—A26 -




Lt

-2

0
DIMENSION

— A2} <

1

N




MINIMIZING KRUSKAL STRESS (FORM 1) IN 2 DIMENSIONS

ITERATION STRESS

0 .389
1 .326
2 .299
3 .282
4 .270
5 .262
6 .256
7 .251
8 .248
9 . 245
10 .243
11 .240
12 .238
13 .236
14 .233
15 -230
16 .229
17 .228
18 . 227
19 . 227
20 .227
21 <226
22 226
23 .225
24 .225
25 -.225
26 224
27 .224
28 .223
29 ' .223
30 222
31 .222
32 .221
33 .221
34 .221
35 .221
36 .220
37 . .220
38 .220
39 .220
40 .220

STRESS OF FINAL CONFIGURATION IS:
PROPORTION OF VARIANCE (RSQ) IS:

-21956
.77749

SHEPARD DIAGRAM

DISTANCES
I I
4 |
= 3
4
3 r4 3
22
2 43 2 - -
557 3 - -
2 2 78 962 3 =

429 -




COORDINATES 1IN

VARTABLE

VACAS
VITAMINA
PUREZA
LEVEZA
IDOS0S
FORTIFIC
BEBIDA
MATERNID
FAMILTA
ENERGIA
DEITAR
CALCIO

CRESCER

SEXO
BARATO
VIDA
PEQATM
NATURAL
JUVEN
INFANCIA
ALTMCOMP
AGRADAVE
NATUREZA
FRESCURA
DESINTOX
SAUDE
COMPLEM
CRIANCAS
CARO
RECONFOR

DIMENSION

44 295 42 22 =
49 879 63 6 2 .
*2 559 79 77 72 4. =
- == 549 55 =4 36 46 2= = 2= -
= 32~ 3« 4. 23 32 «4 83 23 2 - =
= - " 32 =2 25 =2 5= 3 - 22 -
. = 2
} | 1 1 ]
0 10 20 30 40
SIMILARITIES
2 DIMENSIONS
PLOT DIMENSION
1 2
A -.83 .01
B .70 .21
C -.30 .30
D -.50 .93
B .85 —-.94
F .39 .21
G .18 .59
H .13 -1.10
I .62 -1.03
J .32 .26
K -1.07 -.47
"L .75 .15
M .40 -.30
N -.92 -1.05
0 =-1.22 .63
P -.04 -.23
Q -.52 =.51
R -.10 .69
) .19 -.62
T .40 -.78
U .59 .28
v -.23 .65
W -.58 .37
X -.13 1.01
Y 1.13 .11
Z .58 -.00
a .80 .61
b .32 -.93
c -2.52 ~.23
d .60 1.18
T T T ]
X d
L D .
0] VR a
W C J U
A F BL Y
- c P 2 -
M
Q
bT
L N I -




=1
DIMENSION
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0
1

o



18 23

26 22

gestion 3
DE LECTURE:

3 17
18 10
i0 2

8 20
13 16

12
4
12
9
30

8
9
6

28
25

(
0
0
0
0

0

5%

OO OO0~

NOMBRE D ENREGISTREMENT =
DISTRIBUTION DES VARIABLES

39.
25.

84.

78.

111.

59.

77.

61.

45.

33.

59.

12

[eNeNoNoNel

I2

OO OO0 O~

27.

44.

Ad

OO oo

98]
et

0)

93
53

79

0
0
c
0
0
. 60.
. 36.
. 52.

54. 43.
56. 77.
68. 5.

81.

73.

35.

TABLEAU DE SIMILITUDE

* vaca vita pure leve idos fort bebi mate fami ener deit calc cres sexo bar:
A E R TS ET RS S LAY S S SRS F LS LSS LR E LRSS LRSS E LA R LR EEE LR LR LY N
*

vacax 0
*
vita* 9 0
* .
pure* 13 13 0
+*
leve* 7 5 23 0
*
idos* 1 7 1 1 0
*
fort* 6 31 11 7 8 0 -
*
bebi* 6 12 6 7 4 15 0
*
mate* 7 2 8 1 16 3 4 0
*
fami* 4 3 5 3 17 6 2 20 o,/
*
ener* 5 36 16 8 1 29 17 3 5 0
* .
deit* 5 "3 1 10 2 7 4 5 1 4 0
*
calc* 6 37 14 3 8 26 7 5 4 23 1 0]
* .
cres*® 4 19 5 4 5 17 13 13 5 15 6 16 0
*
sexo* 6 2 2 4 4 3 3 7 1 4 6 0 6 0
*
bara* 4 0 5 3 3 8 8 2 1 4 4 2 2 4
*
vida=* 6 14 11 7 8 9 6 11 5 18 2 6 13 4
*
requ* 3 2 3 5 1 12 5 4 2 5 8 7 5 3
- * A
natu* 7 11 19 16 2 16 17 5 3 17 1 10 5 1 1
*
juve* 6 8 5 6 21 15 12 20 19 18 4 4 17 12
* ,
infa* 3 5 13 2 18 12}/ 6 32 //24 lOLﬁ, 2 13> 23 3%»
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alim#*
agra*
natu*
fres#*
desi*
saud#*
comp*
cria*
caro¥*

reco¥*

38

10

10

29

17

7

19

15

10

11

14

16

20

31

19

11

14

31

16

10

13

17

16

15

— A32

5 2
1 6
8 4
0 1
3 5
3 9
2 a

35 21
0 0
2 4

27

17

26

16

34

12

24

15

11

20

24




TABLEAU DE SIMILITUDE
* vida pequ natu juve infa alim agra natu fres desi saud comp cria caro recr
khkhkkhkhkbkdhrhkthkdhhhdddhrhohbrhhdhrddbdhhrddhdhdhddhhdrhdhdhdhddhkdhdhhkhdhhdhdhdhhdhirsks
*

vida* 0
*
pegqu* 3 0
*
natu# 10 4 0
juve: 13 8 8 0
infa: 10 5 3 37 0
alim: 7 10 18 13 9 0"
agra: 10 11 13 8 5 12 0
natu: 13 1 16 3 5 3 4 0
*
fres: 9 4 20 11 4 10 12 14 0
desi: 7 6 3 8 2 12 5 4 5 0
saud: 15 9 6 13 12 27 10 11 7 21 0
comp: 5 12 9 6 4 23 8 2 7 8 12 0
cria: 10 3 4 29 39 9 5 6 1 1 12 4 0
caro: 2 0 1 0 0} 0 2 o 1 0 0 1 1 0
réco* 4 4 2 0 3 7. 11 2 7 9 - 12 10 1 1 '

STATISTIQUE DES ARETES DONT LA VALEUR EST SUPERIEURES A ZERO

RANG DE L ARETE * VALEUR * Rang en % * Valeur en ‘/oo * Valeur en /oo *

* * * dans la tranche * cumulée *

11 * 31 * 2 % 109 * 109 *
25 % 23 * 5 * 102 % 212 *
39 * 19 * g8 * 79 % 291 *
53 * 17 * 12 * 69 * 361 *
70 * 15 * 16 * 76 * 437 *
88 * 13 * 20 * 68 * 506 *
103 * 12 * 23 % 51 * 558 *
115 * 11 * 26 * 37 * 595 *
131 * 10 * 30 * 45 * 641 *
145 * 9 * 33 * 36 * 678 *
167 * 8 * 38 * 50 % 728 *
189 =* 7k 43 * 44 * 772 *
219 * 6 * 50 * 51 * 824 *
263 % 5 % 60 * 63 * 887 *
306 * 4 * 70 * 49 * 937 *
342 * 3 % 78 % 31 % 968 *
380 * 2 * 87 * 21 * 990 *
414  * 1 % 95 * 9 * 1000 *
435 * 0 * 100 * o * 1000 *
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ANEXO J




MONOTONIC MULTIDIMENSIONAL SCALING

MINIMIZING KRUSKAL STRESS (FCRM 1) IN 3 DIMENSIONS

ITERATION STRESS

JARECAJ

i

STRESS OF FINAL CONFIGURATION IS: .15834
PROPORTION OF VARIANCE (RSQ) IS: .73582

DISTANCES

3.0

SHEPARD DIAGRAM

2 aa .
. o 2 2
2 . . .

34—




COORDINATES IN 3

VARIABLE

MARACAL
MARCAAZ2
MARCAA3
MARCAA4
MARCAAG
MARCAASB
MARCAA7
MARCAA13
MARCAASB
MARCAAQ
MARCAAIOC
MARCAALZ
MARCA11l

DIMENSTON

DIMENSTION

2

2

0 20 40 60 80 100
SIMILARITIES
DIMENSIONS
PLOT  DIMENSION
1 2 3
A .11 -.14 .17
B ~-.44 .12 -.24
c  -.03 .37 .08
D -.18 -.71 .01
E .57 .44 —.47
F .49 -.52 -.57
G .19 .35 .97
H .36 -1.17 .68
I =-.95 .18 .59
J -1.11 -.51 -.49
K 1.22 .25 .19
L .13 .22 -1.11
M -.37 1.13 .21
I I I I
M
c
I B L K
- a
J D
- H
F 1 1 | l
-2 -1 0 2
DIMENSION 1
I I I I
I H
M D CA K
- B
J
- L




2 h | ! x 11

-2 -1 0 1 2
DIMENSION 1

DIMENSION 3

I I I I
2 + ]
1 G .
H 1
D a KC M
o t B .
J E
F
-1 L I .
-2 L ]
I 1 | 1 1
-2 -1 0 1 2

DIMENSION 2

—136 -



MONOTONIC MULTIDIMENSIONAL SCAILING

MINIMIZING KRUSKAL STRESS (FORM 1) IN 2 DIMENSIONS

ITERATION STRESS

STRESS OF FINAL CONFIGURATION IS: .22473
PROPORTION OF VARIANCE (RSQ) IS: .65368

DISTANCES

COORDINATES IN 2 DIMENSIONS

VARIABLE

MARACAL
MARCAA2
MARCAA3J

3.0

SHEPARD DIAGRAM

I I I I I

2 -

- m 2 =
. - . 3

=2 .
- | 1 1 1 L_
0 20 40 60 80 100
SIMILARITIES

PLOT

A
B
C

DIMENSION
1 2
.06 .13
.16 -.36
-.24 =-.17

-313¢ a -



MARCAAZ
MARCAA®
MARCAAS
MARCAA7
MARCAAL3
MARCAAS8
MARCAAS
MARCAALO
MARCAAL2
MARCA11

DIMENSION

D .53 .13

E ~-.62 .52

F .10 .85

G -.61 -.61

H 1.17 .77

I .47 -1.03

J  1.34 -.33

K -1.27 .17

I, =-.54 1.18

M -.55 -1.25

| I

.- Al
- F-AS H-AA3
E-AG
K-AO a-Al plAd
C
A | B-A2 J-A3
AT-G
| M-ALL I-AB
—L |
-2 -1 0
DIMENSION 1

— 126 b -




- ANEXO K




MINIMIZING KRUSKAL STRESS (FORM 1) IN 2 DIMENSIONS

ITERATION STRESS

-3
POPULA ‘QA Q

YASCULIATA

STRESS OF FINAL CONFIGURATION IS: .20288

PROPORTION OF VARIANCE (RSQ) IS:

DISTANCES

3.0

.74679

SHEPARD DITAGRAM

I I I I I I

3

5 .

2 3
| . 3 .. can s .

. =3 . a
. . - 2. -
L _ n e ms owE o mx ow om . 2 -]
2 «2 2 o aa " .
. saen2 3u xx o2 o=
2. na wxe3 w2 .
. s o« Jaa .

- “.e?2 . »-
_i 1 ] 1 | | |
0 20 40 60 80 100
SIMILARITIES

COORDINATES IN 2 DIMENSIONS

VARIABLE

SAUDAVEL

PLOT DIMENSION

A .04 .20

—A3F-




AL
C

VITAMINA
ALIMENTA
ALIESSEN
CRIANCAS
ENERGIAS
BEBIDA
SABCROSO
CALMANTE
NATURAL
FACUTIL
BARATO
IDOS0S

DIMENSION

B -.06 -.04
c .67 .07
D .56 -.34
E .13 ~-.81
F -.44 -.16
G 1.05 .63
H 1.04 -.28
I -.39 =-.61
J .07 .89
K -.77 .11
L -.61 .77
M -.65 ~-,93
N .56 —1.26
0 =-1.23 .77
P -1.32 .09
0 1.34 .90
%n T
- 0 L J
P K A
F B
. I
M B
%l 1
-2 -1 0 .
DIMENSION 1
Hovruse  ToTAL
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nous aveons en entrée le fichier

agradavel

rangs 6 a 15

moyenne :
alimentacao
moyenne :

3.00

2.12

alimentacao-desportistas

alimentacao-leve

alimento-bebe
moyenne :
alimento-completo
moyenne :
alimento-criancas
moyenne :
alimento-doentes
moyenne :
alimento-equilibrad

alimento-essencial
moyenne
alimento-idosos

alimento-manha
alimento-noturno
alimento-gualidade

alimento-todas-idade
moyenne :
analgesico

anticorpos

barato
rangs 6
moyenne :
bebida
rangs 6
moyenne :
bebida-nao—-alcoolica
moyenne :
bem-estar

bolos

rangs 6
calcio

moyenne :
calmante

X moyenne :

calorias

moyenne :
cereais
cerebro

s

a

15
4.40

15

2.33

2.50

.

: dglmess
RANGS
FREQ.: 1 * 2 *
1 : O* 0*
13 : 2% 4%
* 1*
26 7% 9%
1.z 0* O*
1 : Q* o*
2 O* O*
53 : 25% 10%
3 : 1* Q%
2 : 0* 0%
1 : o* 1%
17 = 7% 4%
1 : 0* 0%
1 0* 1*
1: 0* a=*
1 0* 0*
4.: 1* 1%
1: 0% 1*
1 : O* O*
5 : 0% 1%
*
12 : 3% 5%
*
6 O* 3%
1 0* 1=*
1 0* o*
* 1%
38 ¢ 12% 13%
10 : 0* 4%
3 : o* 1%
1: o* 1%
2 1 0% 1%

—l39

10*

1%

1*

1*

14*

2%

2%

5%

0%

0%

1%

O%*

O*

3%

3%

0%

12+

4%

2%

1%

1*

1%

O*

3%

1*

0%

[k

1%

i*

2%

o*

1%

2%

1*

1*

1*

1i*

O*




moyenne :
complemento
rangs
moyenne
componente-doces

coracaao

corn—-flakes
moyenne :

cozinhar

rangs 6 a

moyenne :
crescer

rangs 6 a

moyenne :
criancas

moyenne :
curar

moyenne :
deitar
dentes

moyenne :
desenvolvimento

moyenne
desintoxicacao

rangs 6 a

moyenne :

digestao-facil
doce
elementos-essenciais
moyenne :
empresas-trabalho
~energia-mental
moyenne :
energias
moyenne :
energias-desportistas
engorda
engorda-nao
moyenne :
equilibrado
equilibrio-metabolico
equilibrio-organismo
escola
estimulante
facil-digestao
facil—-utilizacao
moyenne :

ferro

fortificante

a
Q

15
2.45

15
4.50

2.04

. bt ve

et
[

4%

O*
0%
O*

Q%
1%

12« 2

2%

0*
0%
4%

11* 1

0*
1%
O*
1%
6% 1
0%
0*
1%

0%

1%
O*
0*
0%
1%
o%*

1*

-/ISIQ_

0%

1*

[k

5%

9%

1%

0%

1*

3%

O*

0%

i*

0%

O*

O*

0%

1%

0%

1*

0%

0%

0%

2%

1*

1%

1%

2%

4%

1*

1*

2%

8%

1*

1%

1%

2%

14%*

1%

0%

4%

1*

1*

3%

3%

1*

5%

1%

1*

1%

O*

o%*

0%

2%

1*

1i*



fosforo

frescura

gorduras
gostar
habito
idosos
juventude

lactose

rangs
moyenne

rangs
moyenne

moyenne
moyenne
moyenne

moyenne

moyenne

moyenne

leite-vegetal

liguido

longa—-duracao

mamalr

manutencao-organismo

moyenne

maternidade

minerais

multiusos

musculos

natural

nutritivo
obrigacao
organismo

0sSSs0s

moyenne

moyenne

moyenne

moyenne

moyenne

ossos—-criancas

ossos—-idosos

ossos—-juventude

pele
pequenc—almoco
moyenne
prazer
moyenne
primeiro-alimento
moyenne
propriedades

proteinas

2.00

— AN

20

Q*

ax

X3

2%

1%

3%

1%
2%
1%
O*
1%
O*
0%
1%
o%*
2%
O*

[0k

3%

3%

0%

1%

5%

1*

0%

0%

0%

2%

[0k

1*

1*

O*%

1%

1*

0*

1%

Q%

O*

O*

Q*

Q*

6%

1*

O*

2%

4%

[0k

10*

o*

1*

0%

1%

1%

[0k

6%

1*

1*

2%

1*

1%

1*

0%

1%

0%

1%

1*

1%

1*

3*

1%

g%

1*

0%

1%

0%

2%

4%

O* O*

1i*

1%

0* 1*

1*®

1%

1%

1%




moyenne : 1.85

pureza : 1 : 1*
raquitismo : 1 : 0%
reconfortante : 1 : O*
reconstituinte : 1 : Q%
refrescante : 8 : O*
moyenne : 2.63
saboroso 16 : 1*
moyenne : 2.81
saudavel T 69 @ 44%
moyenne : 1.58
saude-colon : 1 1*
saude-prejudicial : 1o o*
solidariedade : 1 : 0*
tabaco : 12 3%
rangs 6 a 15 o#* 1%
moyenne : 2.50
tolerancia-organismo : 1 : 0%
ulcera-estomago : 3 2%
moyenne : 1.67
vacas _ : 1 : 0*
verao : : "2 0 o*
rangs 6 a 15 1*
moyenne @ 4.50
vida : 3 : 0*
rangs 6 a 15 1%
moyenne : 4.00
vigor : : 1 : o*
vitaminas : 35 @ 12%
rangs 6 a 15 1*
moyenne : 2.17
DISTRIBUTION TOTALE : 687 :
RANGS 6 a 15 10%* 4% 2% 0* 0=*
RANGS 16 a 25 Q% 0* 0% 0* o*
RANGS 26 a 30 O* O* 0* 0* O*
Nombre total de mots différents : 107
Nombre total de mots cités : 687

moyenne générale : 2.26

DISTRIBUTION DES FREQUENCES

1 * 52
2 * 16
3 * 6
4 * 4
5 * 2
6 * 4
8 * 2

—AYa -~

1%

0%

1*

3%

4%

13%*

1*

O*

5%

1*

O*

0%

O*

1%

12%

0*
O%*

1i*

1*

2%

1*

2%

7k

209% 210% 199%

0%
O%

1%

1*

1%

0%

0*

2%

41%*

0*
0%

1%

O*

[0k 3

0%

12%*

0%
Q%

0*
0%
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fichier traité

MOT

agradavel
rangs
alimentacao

alimento-bebe

alimento-completo
alimento-criancas

alimento~doentes

glmess.dis

]
3 o

alimento-essencial

oe

alimento-todas~idades

barato

rangs
bebida

rangs

bebida-nao—alcoolica

calcio
calmante
calorias
cerebro
complemento

rangs
corn-flakes

cozinhar
rangs
crascer
_ rangs
criancas
curar
dentes
desenvolvimento
desintoxicacao
rangs

elementos-essenciais

6

en

6
en

a

oe

’

o\

en

en

en

en

en

en

en

en

en
15

en
15

en

en

en

en

en

en
15

en

en

15

en

15

en

en

en

en

en
15

o

o0 o\ oo o® oe o\ o0

oe

oo

o\ o° o oo o\

o

o\

o\°

o°

ov o0 o0 o\

oo

* %

*

1*
7 ®

2k

1%

1%

0%
0 *

1%

O%*
0 *

— ANy

1*
7 *

Q%

G 45 8¢ 24 9w sa U Ee Pe o 9P as Be sU P8 o

€O 88 BE sS4 UE 86 €9 a8 SU s8 88 48

0 * 25

1*
2 %

12

38

10

1%

45

19

40

Distribution rang

*

2%
15 *

7%
26 *
%
0 *
25%
47 *
1%
33 *
0%
0 *
7%
41 *
1%
25 *
0%
0 *

3%
25 *

0%
0 *
12%

31 *

O*
0 *
0%
0 *
Q*
0 *
4%
36 *

g%
0 *
0%
0 *

12%*
26 *

2%
10 =
0%
0 *
0%
0 *
4%
50 *
11+
27 *

1*

* * *
4% 4% 1=*
30 # 30 7 *
8% 10%*
34 * 38 *
O=* 1* O*
0 * 50 # (0 #*
10% 14%* 3*
18 *# 26 *# 5 *
O* 2%
0 * 66 *
O* 2%
0 *100 =
4% 5% 1%
23 ¥ 29 # 5 %
1=* 1* 1*
25 % 25 % 25 *%
1* 0* 2%
20 * 0 % 40 *
5% 3% 0%
41 * 25 * 0 *
3% 3%
50 *# 50 *
13% 12% 1*
34 ¥ 31 *# 2 *
4% 4% 2%
40 * 40 * 20 *
1% 2%
33 * 66 *
1* 1*
50 *# 50 * .
2% 3% 1%
18 *# 27 * 9 *
1* 1*
50 * 50 *
C0* 2% 1%
0 % 50 *# 25 *
25% 4% 3%
55 # 8 * 6 *
9% 5% 3*
47 * 26 * 15 *
1* 1*
50 *# 50 *
1* 1*
50 *# 50 *
1% 2% 1%
12 * 25 % 12 *
13* 8% 5%
32 * 20 * 12 *
1%

*

0*
0 *

1%
50 *

1%
1 *

0%
0 *

0%
0 *

0%
0 *

O*
D *

0%
0 =*

2%
h %




energié—mental
energias
engorda-naoc
facil-utilizacao
fortificante
rangs
frescura

: rangs
gorduras

gostar
habito
idosos

juventude
lactose

manutencao-organismo

minerais
multiusos
natural
nutritivo
 OSS0S
pequeno—-almoco
prazer
primeiro-alimento
proteinas
refrescante
saboroso
saudavel
tabaco
rangs
ulcera—-estomago
verao

rangs
vida

en

6

en

N D

o

en

en

en

en

en

15

en

15

en

en

en

en

en

en

en

en

en

en

en

en

en

en

en

en

en

en

en

en

en
15

en

o° o0 o\ o0 o\°

e

o0

o o o

o9

ov o0 o o o o0 o o0 o a0 o o Y o

o

o\

o

ov

1%
0* 1*
O * 8 *
1*
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1*

31

11

23

a% 86 08 30 4e sE s 98 83 e

€8 86 S8 S8 58 60 S NG SE 84 S0 NE S4 U6 A S8 $6 UG 65 U8 S8 08 a4 0 e 44

50 *
1%
33 *
6%
19 *
i*
50 *
1%
11 *
1*
20 *

2%
33 *

1%
25 *
I*
50 *
1%
50 *
1%
50 *
2%
1%
50 *
1%
50 *
2%
22 *
0*

0 *
Ik
50 *
3%
27 %
S%
21 *
2%
50 *
O*

0 *
1%
33 *
g%
45 *
0*

0 *
1%

6 *
44%
63 *
I%
25 %

2%
66 *

0%
0 *

O*
0O *

50 *
O*

Q0 *
10*
32 *
0%

0 *
2%
22 *
1%
20 *

1%
le *

1%
25 *
1*
16 *
Q%
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50 *

O*
0 *
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0 *
6%
66 *
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2%
33 *
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43 *
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0%
0 *
6%
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3%
37 *
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13%
18 *
5%
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0O*
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0 *

O%*
0 *

2%
66 *
14+
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3%
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34 *
1*
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0 *
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66 *
4%
20 *
5%
62 *
9%
56 *
10%
14 *
2%
16 *

1%
33 *
1*
50 *

2%.

66 *

1*
3 *®

1%
11 *

O*
Q0 *

i*
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1%
50 *

1*
5 %

1*
6 *
1*
1 *
1%
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vitaminas

rangs

TOTAL AR O
PAR CATEGORIE

6 al

6 a l

Cate .
ategorie* Freq.*
.* Moy.

1

10

11

12

13

14

15

16

17

C tegO ® (3 -

1

*
*

*
*

80

64

53

67

72

56

17

22

55
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11

Ui

80
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*
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4 * 34 % 20 *
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60 *

27%
42 *
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18 *

6%
17 *
14%*
26 *
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15 =*
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4%
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17 =*
12*
18 *
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28 *
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[0k
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0 *

O*
0 *

O*
0 *

0%
0 *

O*
o *
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2 % 64 * 2.1 * 0% Q% 0% Q* O* Q* Q* 0% 0* Q*
* * an % =% D% 0 * 0 * 0* 0% (0 * 0% O * 0 * 0 %
3 % 53 * 2.0 * Q* 0% 0%* o* 0% 0% o* 0% O* 0*
% * en & * 0 * 0 * 0 % 0% 0% 0 * 0 * 0% 0 * 0 *
4 * 67 * 2.1 * 0% 0* 0% Q* 0* 0* 0% 0* 0* Q*
* * en % * 0 * 0% 0% 0% 0% 0% 0 * 0O* 0% 0 %
5 * 72 * 2.1 * 0% o* C* O* 0#* Q* 0% 0* 0* 0%
* ¥ en & * 0O 0% 0% 0O* 0O+* 0% 0 * 0O0+* 0* 0 %
6 * 56 * 2.3 % 0% 0% Q% 0% 0% 0% Q% 0* 0* Q=*
* * en % * O*% 0% 0% 0 * 0% 0 * 0 * 0O * 0 * 0 *
7 * 17 # 2.0 * o* 0% o* o#* Q% 0* Q% 0* 0* Q%
* * en % * 0O* 0* O0+* O+* 0=* 0O0* 0* 0% (0* (0 *
8 * 22 % 2.4 * Q% Q* Q* o* 0% 0% Q% Q% 0% 0%
* * en & * O* 0 * 0* 0% 0* (0 * 0=* 0* 0* (0 *
9 * 55 # 2.5 * 0% 0* g% Q* 0% 0% 0* 0* 0% 0*
* * en % % O * 0 % 0 % 0 * 0% 0 * 0 * 0% 0* 0 *

10 * 36 2.6 * 0% O* 0* 0% Q% 0% 0% Q* 0* 0%
* * en & * 0% 0 * 0* 0% 0 * 0*% 0* 0% 0 * (O *

11 * 52 *# 2.5 % 0% 0% Oo* 0* O* g% 0% 0% o* 0%
*k. *en%* 0 * 0 * 0 * 0 * 0 * 0 * 0 * 0 * 0 * 0 *
12 * 38 ¥ 2.7 % 0% 0% 0% 0* O* 0% 0% 0* o#* 0%
* *en%* 0 * 0 * 0 * 0 * 0 * 0O * 0 * 0O * 0 * 0 *
13 = 12 # 2.8 * 0% g% 0% 0% O* 0o* 0% 0* 0* 0%
* * an % * 0 * 0 * 0 * 0 * 0 * 0 * 0 * 0 * 0 * 0O *
14 * 7 % 1.6 * - 0% 0%* 0% 0* 0* 0% Q% 0* o* - 0%
* * en & * O % 0 * 0% 0% 0* 0* 0* 0* ‘0% (0 *

15 * 11 2.8 * 0% 0% 0* O* Q* 0% g% Q% 0% Q%
* * en g * O% 0% Q0 * 0% 0* 0% 0% 0O0* 0* 0 %

16 * 5 % 4.4 % 0* O* O* 0* 0* O* 0% 0* g* Q=%
* * en & * 0% 0% 0 * 0% 0* 0% 0* 0O+ 00 =*x (0 *

17 * 2 % 1.5 % 0% 0% o* 0% O=* o* g% 0* o* 0%
% * en % * 0% 0 * 0 +* 0% 0* 0% 0* 0* 0 * (0 =%

Catégorie* Freq.* Moy. *# Distribution des Rang de : 21 30

1 * 80 * 1.7 * O* O* 0% 0% 0* 0% 0* 0% 0* O*
* ¥ en & * 0O* 0 * 0 * 0% 0% 0 * 0+ 0 * (0% 0 *

2 % 64 * 2.1 * 0% O* 0% O* O* 0% 0* 0* 0* O*
* * en & * 0% 0 * Q0% 0% 0% 0% Q% 0% 0 *% (0 *
3 * 53 * 2.0 * 0% O* O% O* O* 0% 0% 0* 0* O*
* * en % * 0O % 0 * 0 * 0% 0 * 0% 0% 0 =* 0 * (0 *

4 * 67 * 2.1 * 0O* 0% 0* 0* 0* O* 0* O* Q* 0*
* T % en % % 0% 0% 0* 0O0* 0=* 0* (0 * (0 * (Q0* (0 *

5 * 72 % 2.1 % Oo* 0% O* 0* 0* 0% O* 0* 0* 0*
* * en & * 0O * 0 * 0 * Q% 0* Q0 * 0 #* Q% 0 *%* (0 *

_7“*%'f
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guestion 1 essai
FORMAT DE LECTURE: (4x, 10I2)
10 9 111 b 312 9 0 0 6 9 5 0 0 0
1T 113 6 0 O O O O 0O 2 4 5 4 0 O
3 4 9112 0 0 0O O O 010 1 10 11 6 5
1210 1 0 0 O O O O O 1 9 5 211 O
2 61010 0 O © 0 0O 01111 3 912 O
NOMBRE D ENREGISTREMENT = 81
DISTRIBUTION DES VARIABLES :
57. 48, 41, 41. 4al. 40. 14. 19. 39. 24.
35. 27. 9. 7. 10. 5. 2.

question 1 essail

TABLEAU DE SIMILITUDE

*# gsaud alim cres calc vita alim alim cria ener bebil desi sabo calm natu fac
khhrhhhddhdhdbdhhdddthhhddddhhdhdrdhhh kT hrhh ko dhhhrrhddrhdihdddhhddrhhirbdrrhdrtdhhrttsd
*

saud#* 0
*
alim* 66 0
*
cres* 60 56 0
calc: 65 60 56 0
Vita: 73 58 46 63 g
alim: 62 55 52 47 47 0
alim: 64 42 50 50 50 50 0
cria: 84 68 78 52 31 52. 28 0
ener: 69 53 61 38 46 53 35 47 0
*
bebi: 66 70 45 45 50 50 28 15 41 o
desi: 77 60 40 45 57 57 14 31 40 62 0
sabo: 66 51 33 40 33 55 21 21 37 41" 51 o
Calm: 55 66 33 55 55 66 11 11 66 33 44 22 0
natu: 57 71 42 71 57 42 14 28 42 0 14 14 28 0
facii 60 80 20 20 20 40 10 10 40 20 40 60 22 0
barai 80 80 20 40 20 60 0 20 40 20 60 40 20 0 6
idos* 50 50 50 100 o 0 100 50 0 100 0 0 0 0
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TABLEAU DE SIMILITUDE

* bara idos

EE R R R R L R R R RS RS E R EE LR R R EEE LR T EE TR

*

bara*
*

idos*

0

0 0

STATISTIQUE DES ARETES DONT LA VALEUR EST SUPERIEURES A ZERO

RANG DE L ARETE * VALEUR * Rang en % * Valeur en /oo * Valeur en ° /oo

ARETES

bebida
alimento
“calcio
saudavel
saudavel
alimento
alimento
crescer
saudavel
saudavel
calcio
alimento
saudavel
energias
alimenta
alimento
saudavel

* * * dans la tranche * cumulée

12 * 71 * 8 % 171 * 171
23 * 64 * 16 * 126 * 297
35 * 60 * 25 * 125 * 422
47 * by * 34 * 115 * 538
64 * 50 * 47 * 148 * 687
77 * 42 * 56 * 99 * 787
88 * 40 * 64 * 76 * 863
101 * 28 * 74 % 71 * 934
114 * 20 * 83 * 45 * 980
136 * 0 * 100 * 19 * 1000
DE L ARBRE
* idosos RANG = 1 VALEUR = 100
* idosos RANG = 2 VALEUR = 100
* jdosaos . RANG = 3 VALEUR = 100
* criancas RANG = 4 VALEUR = 84
* barato RANG = 5 VALEUR = 80
* barato RANG = 6 VALEUR = 80
* facil-ut RANG = 7 VALEUR = 80
* criancas RANG = 8 VALEUR = 78
* desintox RANG = 9 VALEUR = 77
* vitamina RANG = 10 VALEUR = 73
* natural RANG = 11 VALEUR = 71
* natural RANG = 12 VALEUR = 71
* energias RANG = 14 VALEUR = 69
* calmante RANG = 16 VALEUR = 66
* calmante RANG = 18 VALEUR = 66
* calmante RANG = 19 VALEUR = 66
* saboroso RANG = 20 VALEUR = 66
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NOUVELLES CLIQUES

SEUIL

SEUIL

SEUIL

SEUIL

SEUIL
SEUIL
SEUTIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL

**
* %k
k%
* %
*%
* %
*%
* %
*%
* %

100
100
100
84
80
80
80
78
77
73

1O | [ T

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

(1 | T TR T I |

bebida
alimento
calcio
saudavel
saudavel
alimento
alimento
crescer
saudavel
saudavel

idosos
idosos
idosos
criancas
barato
barato
facil-ut
criancas
desintox
vitamina

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXIMALES SONT :

bebida
alimento
calcio
saudavel
saudavel
alimento
alimento
crescer
saudavel
saudavel

idosos
idosos
idosos
criancas
barato
barato
facil-ut

.criancas

desintox
vitamina

*hkkkk
B R 5

NOUVELLES CLIQUES

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

| | | [ (Y I T

calcio

alimento
alimento
saudavel
alimento
energias
saudavel
saudavel
alimenta
alimento
saudavel
saudavel

natural
natural
bebida
energias
criancas
calmante
alimento
alimento
calmante
calmante
saboroso
alimento

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXIMALES SONT :

SEUIL = 71
SEUIL = 71
SEUIL = 70
SEUIL = 69
SEUIL = 68
SEUIL = 66
SEUIL = 66
SEUIL = 66
SEUIL = 66
SEUIL = 66
SEUIL = 66
SEUIL = 66
*% bebida

idosos

—Asq -

73

criancas
barato

bebida

66



* %
* %
* %
* %
* %
**
* %
**
**
**
* %
* %
* %
* %
* %
* %k

alimento
calcio
alimento
crescer
saudavel
saudavel
calcio
alimento
saudavel
energias
saudavel
saudavel
alimenta
alimento
saudavel
saudavel

idosos
idosos
facil-ut
criancas
desintox
vitamina
natural
natural
energias
calmante
alimento
alimento
calmante
calmante
saboroso

criancas
barato

alimento bebida

kkkkik
kEkkkkk

NOUVELLES CLIQUES

SEUIL
SEUTL
SEUTIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUTIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUTL
SEUIL

* %
*%*
* %
* %
* %
* %
* %
**
* %
* %
* %
*%
* %
* %
* %
* %
**
* %

65
64
63
62
62
61
60
60
60
60
60
60
60
60
60

| T T 1 [ T 1

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

| T o

Wt

i

saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
crescer

saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
alimento
saudavel
saudavel

calcio
alimento
calcio
alimenta
bebida
energias
alimento
alimento
saboroso
crescer
crescer
alimento
calcio
alimento
alimenta

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXIMALES SONT :

bebida

alimento
calcio

energias
saudavel
alimenta
alimento
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
alimento
saudavel
saudavel

idosos
idosos
idosos
calmante
alimento
calmante
calmante
alimento
calcio
alimento
alimento
saboroso
crescer
crescer
alimento
calcio
alimento
alimenta

criancas

vitamina

bebida

desintox

facil-ut barato
facil-ut
energias
criancas
desintox barato
natural
calcio
barato

—AS& .

vitamina
desintox

bebida
facil-ut
facil-ut
energias
criancas
desintox
natural
calcilo
barato

60

desintox
barato

barato
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NOUVELLES CLIQUES

SEUIL = 58 CLIQUE = saudavel alimento calcio
SEUIL = 57 CLIQUE = saudavel alimento calcio
SEUIL = 57 CLIQUE = saudavel alimenta desintox
SEUIL = 57 CLIQUE = saudavel alimento vitamina
SEUIL = 56 CLIQUE = saudavel alimento crescer
SEUIL = 56 CLIQUE = saudavel alimento crescer
SEUIL = 55 CLIQUE = saudavel alimenta saboroso
SEUIL = 55 CLIQUE = saudavel alimento alimenta
SEUIL = 55 CLIQUE = saudavel energias calmante
SEUIL = 55 CLIQUE = saudavel alimento calcio
SEUIL = 55 CLIQUE = saudavel alimento alimenta
RECAPITULATICN AU SEUIL ALPHA= 55
LES CLIQUES MAXTIMALES SONT :

*% Dbebida idosos

** alimento idosos

** calcio idosos

** saudavel alimento

*% gaudavel alimento bebida desintox

*#% saudavel alimento facil-ut barato

** saudavel saboroso facil-ut

** saudavel crescer energias

** saudavel alimento calcio vitamina natural

*%* saudavel alimento vitamina desintox :

** saudavel alimento crescer criancas

**% saudavel alimento crescer calcio

*%* saudavel alimenta saboroso

*#% saudavel alimento alimenta desintox barato

** saudavel energias calmante

** gsaudavel alimento calcio vitamina calmante
** gaudavel alimento alimenta calmante

*kkktx
khkkkk%k

NOUVELLES CLIQUES
SEUIL = 53 CLIQUE = saudavel alimento crescer
SEUIL = 53 CLIQUE = saudavel alimento alimenta
SEUIL = 52 CLIQUE = saudavel alimento crescer
SEUIL = 52 CLIQUE = saudavel alimento crescer
SEUIL = 52 CLIQUE = saudavel alimento crescer
SEUIL = 51 CLIQUE = saudavel alimento saboroso
SEUIL = 51 CLIQUE = saudavel alimento alimenta
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento alimenta

—AS3

vitamina
vitamina

barato
desintox
criancas
calcio

desintox

vitamina

calmante

energias
energias

calcio
alimenta
alimenta

facil-ut
desintox

bebida

natural

barato

calmante

calmante
criancas
energias

criancas

saboroso

desintox




SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel calcio vitamina alimento
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel crescer calcio alimento idosos
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento crescer calcio criancas
idosos
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento bebida idosos
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel crescer alimenta alimento
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento vitamina bebida desintox
RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA= 50
LES CLIQUES MAXTMALES SONT :

** saudavel alimento facil-ut barato

** saudavel alimento calcio vitamina natural

** saudavel alimento alimenta desintox barato

** gaudavel alimento calcio vitamina calmante

** saudavel alimento alimenta energias calmante

** saudavel alimento crescer alimenta energias

** saudavel alimento crescer alimenta criancas

** saudavel alimento saboroso facil-ut

**% saudavel alimento alimenta desintox saboroso

** saudavel alimento alimenta bebida desintox

** saudavel calcio vitamina alimento

** gsaudavel crescer calcio alimento idosos

**% gaudavel alimento crescer calcio criancas idosos

** saudavel alimento bebida idosos

** saudavel crescer alimenta alimento

*#* saudavel alimento vitamina bebida desintox

khkhtkiitk
ki xd
NOUVELLES CLIQUES
RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA= 50
LES CLIQUES MAXIMALES SONT :

*¥% saudavel alimento facil-ut barato

** saudavel alimento calcio vitamina natural

** saudavel alimento alimenta desintox barato

** saudavel alimento calcio vitamina calmante

** saudavel alimento alimenta energias calmante

** saudavel alimento crescer alimenta energias

**% saudavel alimento crescer alimenta criancas

*%* gaudavel alimento saboroso facil-ut

** saudavel alimento alimenta desintox saboroso

** saudavel alimento alimenta bebida desintox

*¥* saudavel calcio vitamina alimento

** saudavel crescer calcio alimento idosos

*#* gsaudavel alimento crescer calcio criancas idosos

— A5y .




*% saudavel alimento bebida idosos
** saudavel crescer alimenta alimento
*%* saudavel alimento vitamina bebida desintox

—ASs —
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MINIMIZING KRUSKAL STRESS (FORM 1) IN 2 DIMENSIONS

ITERATION STRESS

0 .303 N
N S50 E?o?ULA(yNQ
2 .266 TN AL

3 .257 - TO AT
4 .252

5 L247

6 .242

7 .239

8 .237

9 .236
10 .235

11 .234
12 .234

13 .233
14 .233

15 .232

16 .232

17 .232

18 .232

STRESS OF FINAL CONFIGURATION IS: .23194
PROPORTION OF VARIANCE (RSQ) IS: .67828

SHEPARD DIAGRAM

DISTANCES
] ] T 1 ] I
3.0 2 ]
3
2.5 5 B
2 " =
2.0 e = " Da a 3 . R
2 . . e 2 - Qe = . 2
1.5 F= . . . u . - .
= 2 '2 - = » =
- . s 2 3 . . a2 .
1.0 = D " x . . » . sse = 24
. - « 2 = 2.
« = . 2 - .2 .
0.5 x 32 .-
0.0 _
1 I | l | |
0 20 40 60 80 100
SIMILARITIES

COORDINATES IN 2 DIMENSIONS

VARTABLE PLOT DIMENSTION
1 2
SAUDAVEL A .14 .00

ALTCOMPL B -.34 -.47
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CRESCER
CALCIO
VITAMINA
ALTMENTA
ALTESSEN
CRIANCAS
ENERGIAS
BEBIDA
DESINTOX
AGRADAVE
CALMANTE
NATURAL
FACUTIL
BARATO
IDOS0S

DIMENSION

C  -.72 -.16
D -.18 .40
E .02 -.58
F .50 .41
G -.42 .09
H -1.09 .31
I 1.00 =-.53
J .36 -.48
K .36 1.03
L .81 .10
M -.22 1.00
N  -.90 =-.97
0 1.41 .84
P .70 —1.42
Q -1.42 .43
I 1
M K
Q H D
A
B J
E
_J ]
-2 -1 0
1

DIMENSION




gquestion 1 essai

FORMAT DE LECTURE: (4%, 1012)
5 7 7 $ 7 2 3 0 0 0 7 1 5 5 7 3
7 2 7 4 3121010 0 O 1 O O 0O O O
5 4 511 2 0 0 0 0 013 7 2 411 0
3 7 2 51313 ¢ 0O 0 O 1 3 412 & 11
5 5 3 5 858 4 9 4 9 910 2 6 5 5 7

NOMBRE D ENREGISTREMENT = 92

DISTRIBUTION DES VARIABLES :
71. 59, 46. 67. 52. 46. 33. 32. 30. 23.
32. 31. 14. 9. 2. 3. 5.

gquestion 1 essail

TABLEAU DE SIMILITUDE
* saud alim cres calc vita alim alim cria ener bebi desi agra calm natu fac
hkhhkhkhkdkhhhkhhhhhkhrhhkrhddhkdhkdkdhrhhdhhdddhhhhrhhdhhdhhdrhkrdhhdrdkdhddrhddrhrthdhdhrhrdhthhitx
*

saud#* 0
*
alim* 77 0
*
cres* 78 63 0
calc: 74 72 65 0]
Vita: 73 65 50 73 0
alim: 78 58 47 69 50 0
alim: 66 57 63 63 69 45 0
Cria: 71 62 71 75 40 40 37 .0
Aenerg 73 63 53 60 60 43 23 30 0
bebi: 86 73 43 73 65 65 34 17 26 0
: desi: 71 59 40 78 62 43 31 31 33 34 0
agra: 87 61 48 70 54 54 32 25 23 56 38 0
calm: 78 71 42 64 64 57 35 28 7 28 57 35 0
natu: 77 77 55 77 44 22 44 44 11 33 0 22 11 0
faci: 100 0 0 50 0 50 50 0 50 0 50 100 0 0
bara: 100 100 i3 0 33 33 33 0 33 0 0 66 0 o
idos* 60 80 100 100 20 20 40 100 - 0 0 20 20 0 0




TABLEAU DE SIMILITUDE

* bara idos

Fhkhkhkhkhhhhhhhhdrhrrhrhhdhhhhhhhhdkhhhkhhdhdrhhhhhhdhkhhhhhhrhrrhrkrhr Fhkhkkdkdkhkhkkhhdrdhik:

*

bara*
&

idos*

0

0 0

STATISTIQUE DES ARETES DONT LA VALEUR EST SUPERIEURES A ZERO

RANG DE L ARETE

ARETES

agradave
saudavel
crescer
criancas
alimento
calcio
saudavel
saudavel
alimento
saudavel
saudavel
calcio
calcio
alimento
saudavel
saudavel
saudavel
calcio
vitamina

* VALEUR * Rang en % * Valeur en /oo #* Valeur en ' /oo
* * * dans la tranche * cumulée

14 * 78 % 10 * 204 * 204

25 * 73 * 18 * 132 * 337

39 ¥ 65 ¥ 28 * 154 * 491

51 * 60 * 37 * 120 * 611

68 * 50 ¥ 50 * 146 * 758

82 * 40 * 60 * 97 * 856

95 * 33 * 69 * 71 * 927

107 * 22 * 78 * 51 * 979

136 * 0 * 100 =% 20 * 1000

DE L ARBRE

* facil-ut RANG = 1 VALEUR = 100
* facil-ut RANG = 2 VALEUR = 100
* idosos RANG = 3 VALEUR = 100
* idosos RANG = 4 VALEUR = 100
* barato RANG = 5 VALEUR = 100
* jdosos RANG = 6 VALEUR = 100
* barato RANG = 7 VALEUR = 100
* bebida RANG = 9 VALEUR = 86
* idosos RANG = 10 VALEUR = 80
* alimenta RANG = 12 VALEUR = 78
* calmante RANG = 13 VALEUR = 78
* desintox RANG = 14 VALEUR = 78
* natural RANG = 16 VALEUR = 77
* natural - RANG = 17 VALEUR = 77
* natural RANG = 18 VALEUR = 77
* energia RANG = 21 VALEUR = 73
* vitamina RANG = 24 VALEUR = 73
* vitamina RANG = 25 VALEUR = 73
*# alimento RANG = 32 VALEUR = 69
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NOUVELLES CLIQUES

SEUTL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUTL
SEUIL
SEUIL

**
*%
* %
* %
* %
* %
*%*
* %

100
100
100
100
100
100
1060

87

86

80

I T T T

i

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

1O | T A N T

agradave
saudavel
crescer
criancas
alimento
calcio
saudavel
saudavel
saudavel
alimento

facil-ut
facil-ut
idosos
idosos
barato
idosos
barato
agradave
bebida
idosos

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXIMALES SONT :

crescer

~criancas

alimento
calcio

saudavel
saudavel
saudavel
alimento

idosos
idosos
barato
idosos
barato

agradave facil-ut

bebida
idosos

*hkikhk
*hkkkik

NOUVELLES CLIQUES

SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUTL
SEUIL
SEUIL
SEUIL

* %
**
* %
*%
* %
* %

78
78
78
78
77
77
77
75
74

| | A 1 O T

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

1 | | A 1

saudavel
saudavel
saudavel
calcio
saudavel
calcio
saudavel
calcio
saudavel

crescer
alimenta
calmante
desintox
alimento
natural
alimento
criancas
calcio

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXIMALES SONT :

crescer
saudavel
saudavel
alimento
saudavel
saudavel

idosos

agradave facil-ut

bebida
idosos
crescer
alimenta

—A61 -

facil-ut

80

barato
natural

idosos
natural

74



** gaudavel calmante
*% calcio desintox
** saudavel alimentoc barato
*¥* saudavel alimento natural
** calcio criancas idosos
*% saudavel calcio natural
*hkikkdk
kkFdrkk
NOUVELLES CLIQUES
SEUIL = 73 CLIQUE = saudavel energia
SEUIL = 73 CLIQUE = saudavel alimento
SEUIL = 73 CLIQUE = saudavel calcio
SEUIL = 73 CLIQUE = saudavel calcio
SEUIL = 72 CLIQUE = alimento calcio
SEUIL = 72 CLIQUE = saudavel alimento
SEUIL = 72 CLIQUE = saudavel alimento
SEUIL = 71 CLIQUE = saudavel calcio
SEUIL = 71 CLIQUE = crescer crilancas
SEUIL = 71 CLIQUE = saudavel alimento
SEUIL = 71 CLIQUE = saudavel crescer
SEUIL = 71 CLIQUE = saudavel calcio
SEUIL = 70 CLIQUE = saudavel calcio
RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=
LES CLIQUES MAXTIMALES SONT :
** gsaudavel agradave facil-ut
** saudavel alimenta .
*#* gaudavel alimento barato
*% calclo criancas idosos
** saudavel energia
*% gaudavel calcio vitamina
*% alimento calcio idosos
*% saudavel alimento calcio natural
*#* saudavel alimento calcio bebida
*¥* saudavel calcio desintox
*% crescer criancas idosos
*%* saudavel alimento calmante
** saudavel crescer criancas
*¥** gsgudavel calcio criancas
** saudavel calcio agradave
*hkxkk®
% %k k%R
NOUVELLES CLIQUES
SEUIL = 69 CLIQUE = vitamina alimento
SEUIL = 69 CLIQUE = saudavel calcio
SEUIL = 66 CLIQUE = saudavel vitamina
SEUIL = 66 CLIQUE = saudavel agradave
SEUIL = 65 CLIQUE = saudavel calcio
SEUIL = 65 CLIQUE = crescer calcio
SEUIL = 65 CLIQUE = saudavel crescer
SEUIL = 65 CLIQUE = saudavel alimento
SEUIL = 64 = saudavel alimento

CLIQUE

—A62 _

bebida
bebida
vitamina
idosos
calcio
calcio
desintox
idosos
calmante
criancas
criancas
agradave

70

alimenta
alimento
barato
alimenta
crilancas
calcio
calcio

calcio

natural
bebida

bebida
idosos
criancas

vitamina bebida

vitamina calmante




SEUIL
SEUIL
SEUIL

* %
* %
* %
* %
* &
* %
**%
**
* %
* %
**
%* %
* %
* %k
* %
* %

63
63
63
63
63

T | |

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

i

saudavel
alimento
saudavel
saudavel
saudavel

calcio
crescer
alimento
crescer
alimento

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXIMALES SONT :

saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
crescer

saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
alimento
saudavel
saudavel
saudavel

NOUVELLES CLIQUES

SEUIL
SEUIL

SEUIL
. SEUIL

SEUIL
SEUIL
idoso
SEUIL
SEUTIL
SEUIL
SEUTIL
SEUIL
SEUIL

SEUIL
calma

62
62

I

il

62

61
61
60

It

S
60

It

58
58
57
57
57

57
nte

vitamina
calcio
crescer
calcio
energia

63

agradave facil-ut

alimento barato

alimento calcio natural

calcio desintox

calcio agradave

agradave barato

calcio alimenta bebida

calcio criancas idosos

crescer calcio criancas

alimento calcio vitamina bebida

alimento calcio vitamina calmante

calcio vitamina alimento

crescer calcio idosos

alimento crescer calcio

crescer calcio alimento

alimento energia

*hkkkkk
khkkdkk

CLIQUE = saudavel calcio vitamina
CLIQUE = alimento crescer <calcio
CLIQUE = saudavel alimento crescer
CLIQUE = gaudavel alimento agradave
CLIQUE = saudavel alimento calcio
CLIQUE = saudavel alimento crescer
CLIQUE = saudavel alimento calcio
CLIQUE = saudavel alimento calcio
CLIQUE = saudavel alimento calcio
CLIQUE = saudavel alimento calcilo
CLIQUE = saudavel alimento crescer
CLIQUE = saudavel alimento calcio
CLIQUE = saudavel alimento calcio

—463-.

alimento
idosos
calcio
alimento

desintox
criancas

calcio
barato
agradave
calcio
vitamina
vitamina
alimenta
vitamina
calcio

alimenta

vitamina

idosos

criancas

criancas
energia
desintox
bebida
alimento
alimento
calmante

desintox




—16Y _

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA= 57
LES CLIQUES MAXIMALES SONT :
*#% saudavel agradave facil-ut
*%* gaudavel alimento calcio natural
*% gaudavel alimento calcio vitamina bebida
*#%* saudavel alimento agradave barato
*#* saudavel alimento calcio agradave
**% saudavel alimento crescer calcio criancas 1dosos
*% saudavel alimento calcio vitamina energia
** saudavel alimento calcio alimenta bebida
*% saudavel alimento calcio vitamina alimento
*%* gaudavel alimento crescer calcio alimento
*% saudavel alimento calcio alimenta calmante
** saudavel alimento calcio vitamina desintox calmante
*kF*hFx
b
NOUVELLES CLIQUES
SEUIL = 56 CLIQUE = saudavel alimento calcio bebida agradave
SEUIL = 55 CLIQUE = saudavel alimento crescer calcio natural
SEUIL = 54 CLIQUE = saudavel alimento calcio vitamina bebida
agradave A
SEUIL = 54 CLIQUE = saudavel alimento calcio alimenta bebida
agradave : ]
SEUIL = 53 CLIQUE = saudavel alimento crescer calcio energia
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento crescer calcio vitamina
alimento
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento crescer calcio vitamina
energia .
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento calcio vitamina alimenta
‘calmante )
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento calcio vitamina alimenta
bebida agradave
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel calcio energia facil-ut
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel calcio alimenta agradave facil-ut
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel calcio desintox facil-ut
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel calcio alimento facil-ut
RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA= 50
LES CLIQUES MAXIMALES SONT :
*#* saudavel alimento agradave barato _
** saudavel alimento crescer calcio criancas idosos
*% saudavel alimento calcio vitamina desintox calmante
*% saudavel alimento crescer calcio natural
*#* gaudavel alimento crescer calcio vitamina alimento
** saudavel alimento crescer calcio vitamina energia
** gsaudavel alimento calcio vitamina alimenta calmante
** saudavel alimento calcio vitamina alimenta bebida agradave




**
**
**
* %

saudavel
saudavel
saudavel
saudavel

calcio
calcio
calcic
calcioc

energia facil-ut
alimenta agradave facil-ut
desintox facil-ut
alimento facil-ut
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ANEXO M




MONOTONIC MULTIDIMENSIONAL SCALING

MINIMIZING KRUSKAIL STRESS (FORM 1) IN 2 DIMENSIONS

ITERATION STRESS

TIOADES

A3 2 25 AnOs

STRESS OF FINAL CONFIGURATION IS: .19882

PROPORTION OF VARIANCE (RSQ) IS:

DISTANCES

3.0

-75000
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COORDINATES IN 2

VARIABLE

SAUDAVEL
ALTCOMPL
CRESCER
CALCIO
VITAMINA
ALTMENTA
ALTESSEN
CRTIANCAS
ENERGIAS
BEBIDA
DESTINTOX
SABQOROSO
CALMANTE
NATURAL
FACUTIL

DIMENSION

SIMILARITIES

DIMENSIONS
PLOT  DIMENSION
1 2
A -.19 .19
B .46 .45
c .51 -.39
D .06 -.75
E .45 .05
F  -.36 -.35
G 1.20 .21
H 1.05 -.26
I .01 .57
J -.99 .16
K -.66 =—.95
L -.69 .73
M .24 -1.31
N .55 1.37
0O -1.64 .27
I !
I
o) B
J A E
F
D
M
n i
-2 -1 0

DIMENSION 1
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MONOTONIC MULTIDIMENSIONAL SCALING
MINIMIZING KRUSKAL STRESS (FORM 1) IN 3 DIMENSIONS

ITERATION STRESS

0 .204
1 .176
2 .164
3 .158
4 .155
5 .152
6 .150
7 .148
8 .147
9 .145

10 .143 T DADES A

11 .142

12 .141 .

13 .140 N

14 .139 AT E b

15 .138

16 .137

17 .137

18 .136

19 .136

20 .135

21 .135

22 .135

23 .135

24 .134

25 .134

26 .134

27 .134

28 .134

29 .133

30 .133

31 .133

32 .133

33 .133

34 .133

35 .132

36 .132

37 .132

38 .132

39 .132

40 .132

41 .131

42 .131

43 .131

44 .131

45 .131

46 .131

47 .131

48 .130

49 .130

STRESS OF FINAL CONFIGURATION IS: .13036
PROPORTION OF VARIANCE (RSQ) IS: .81238

SHEPARD DIAGRAM
DISTANCES
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3.0 f
2.5
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- - 2 - 3 -2 2 .
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1.0 F = 2 2 « 2 . = . a -
“a 2
0.5 }
I 1 ] ] I I
0 20 40 60 80 100
SIMILARITIES
COORDINATES IN 3 DIMENSIONS
VARIABLE PLOT DIMENSION
1 2 3
SAUDAVEL A .18 —-.17 -.23
ALICOMPL, B .57 -.08 .20
CRESCER C -.22 .63 .14
CALCIO "D -.76 .32 .46
VITAMINA . E .32 .39 .49 -
ALIMENTA F -.47 -.54 .26
ALTIESSEN G .39 .88 -.61
CRIANCAS H -.44 .66 =~.54
ENERGIAS I .13 .07 -.95
BEBIDA J .10 -1.20 .25
DESINTOX K ~-1.19 =-.34 ~.39°
SABOROSO L .41 -.92 -.63
CALMANTE M ~.35 .17 1.12
NATURAL N 1.32 .13 .42
DIMENSION 2
I i T | ]
2 L
1 + G
H C
D E
M I N
0 A B
K
F
L
-1 | J
_2 L
| i I 1 ]
-2 -1 0 1 2

DIMENSTON 1
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DIMENSION 3

2

DIMENSION 3

2

1 I I I
M
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DIMENSION 1
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gquestion 1 essal

FORMAT DE LECTURE: (4%, 10I2)
7 9 2 3 0 0 O 0 0O 0 1 0 0 0 0 O
5 4 511 6 0 0 O 0O 0 3 2 513 13 0
1 3 412 6611 5 0 0 0 5 3 5 4 4 9
19 6 5 0 0 0 0O O 0 0O 210 613 1 O
21210 5 8 8 1111111 5 9 5 0 0 O
NOMBRE D ENREGISTREMENT = 56
DISTRIBUTICN DES VARIABLES :
42. 32. 37. 35. 29. 30. 10. 13. 31. 15.
20. 20. 6. 5. 2.

guestion 1 essail

TABLEAU DE SIMILITUDE
* saud alim cres calc vita alim alim cria ener bebil desi sabo calm natu fac
*******************************************************************************
%*

saud#* o
*
alim#* 81 0
cres: 64 59 0
calc: 65 53 74 0
Vita: 72 68 72 65 0
alim: 66 50 63 60 51 0
alim: 70 60 90 50 50 50 0
cria: 76 69 69 61 53 53’ 50 o
ener: 80 54 61 45 51 53 80 53 0
bebi; 80 66 46 46 46 66 30 30 40 o
desi: 60 35 65 65 45 60 30 38 55 46 0
sabo: 75 55 50 50 55 55 20 38 55 53" 50 o
calm: 50 66 83 66 83 83 33 16 16 33 50 o o
natu* 100 80 60 40 60 20 20 0 40 20 0 40 0] 0
faci: 100 0 0 50 0 50 0 o 50 50 50 100 0 0

STATISTIQUE DES ARETES DONT LA VALEUR EST SUPERIEURES A ZERO

RANG DE L ARETE * VALEUR * Rang en % * Valeur en /oo * Valeur en ‘/oo *

* * * dans la tranche * cumulée *
12 % 80 * 11 * 197 % 197 %
26 % 66 * 24 * 185 * 383 *
40 * 60 * 38 * 165 * 548 *
53 * 53 * 50 * 134 * 683 *



ARETES

saudavel
saboroso
saudavel
crescer
vitamina
crescer
alimenta
saudavel
alimento
saudavel
saudavel
saudavel
crescer
crescer
calcio

70
82
94
105

% b %

DE L ARBRE

L B I R B

facilida
facilida
natural
alimento
calmante
calmante
calmante
alimento
energias
bebida
energias
criancas
calcio
desintox
desintox

50
38
16

E o

RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG
RANG

1 | | | [ I

| R |

66 *

78 *

89 *

100 *

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10 VALEUR
11 VALEUR
13 VALEUR
15 VALEUR
29 VALEUR
30 VALEUR

—A¥3 =

VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR
VALEUR

| (| | | I T [ A (

162
97
57

100
100
100
90
83

83
81
80

80
76
74
65
65

* % o %

845
942
1000
1000

* % X *
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NOUVELLES CLIQUES

SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUTL
SEUIL
SEUIL

*%
* %
**%
* %
* %
* %
*%x
* %
**
*%*

100
100
100
90
83
83
83
81
80
80
80
80

I T | T T |

1]

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

1 T [ O TR T

floh

saudavel
saboroso
saudavel
crescer

vitamina
crescer

alimenta
saudavel
alimento
saudavel
saudavel
saudavel

facilida
facilida
natural
alimento
calmante
calmante
calmante
alimento
energias
bebida
energias
alimento

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXIMALES SONT :

saudavel
saboroso
crescer
vitamina
crescer
alimenta
alimento
saudavel
saudavel
saudavel

facilida
facilida
alimento
calmante
calmante
calmante
energias
bebida .
energias

alimento natural

*kkkkk
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NOUVELLES CLIQUES

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

saudavel
saudavel
crescer
crescer
saudavel
saudavel
crescer
saudavel

criancas
saboroso
calcio

vitamina
vitamina
alimento
criancas
alimento

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXTMALES SONT :

SEUIL = 76
SEUIL = 75
SEUIL = 74
SEUIL = 72
SEUIL = 72
SEUIL = 70
SEUIL = 69
SEUIL = 69
*% Ccrescer
*%¥ alimenta
*%

alimento
calmante

saudavel bebida

—A¥\ =

natural

80

facilida
calmante
energias

criancas

69




* %
* %
* %
**
* %k
* %k
* %
* %

saudavel
saudavel
crescer
crescer
saudavel
saudavel
crescer
saudavel

alimento
saboroso
calcio

vitamina
vitamina
alimento
criancas
alimento

natural
facilida

calmante

energias

criancas

kkhkkkkk
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NOUVELLES CLIQUES

SEUTL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUTIL
SEUIL
SEUTIL
SEUTL
SEUIL
SEUIL
SEUIL

* %
* %
* %
* %
* %
* %
* %
* %
%%
*k
* %
%%
* %
* %k

68
66
66
66
66
65
65
65
64
64
64

1 | T (A I 1

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

I T T T

saudavel
saudavel
alimento
saudavel
crescer

crescer

saudavel
crescer

saudavel
saudavel
saudavel

alimento
alimento
vitamina
alimenta
calcio
calcio
calcio
calcio
crescer
crescer
crescer

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXTMALES SONT :

alimenta
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
alimento
saudavel
crescer

crescer

saudavel
saudavel
saudavel

NOUVELLES CLIQUES

SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUTL
SEUIL
SEUTL
SEUIL
SEUTL

SEUIL
SEUTIL

63
63
61
61
60
60
60
60

60
59

calmante

alimento natural

saborosc facilida

alimento energias

alimento criancas

alimento vitamina

alimento bebida

vitamina calmante

alimenta bebida

calcio vitamina calmante

calcio desintox

crescer alimento

crescer criancas

crescer calcio vitamina

FThkdhkk
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CLIQUE = crescer alimenta
CLIQUE = saudavel crescer
CLIQUE = saudavel crescer
CLIQUE = saudavel crescer
CLIQUE = crescer calcio
CLIQUE = saudavel alimento
CLIQUE = saudavel crescer
CLIQUE = saudavel crescer
CLIQUE = saudavel alimento
CLIQUE = saudavel alimento

—AF> -

vitamina
bebida

calmante
bebida

calmante
vitamina
vitamina
desintox
alimento
criancas
calcio

calmante
alimenta
alimento
calcio

alimenta
vitamina
vitamina
calcio

alimento
crescer

calmante

vitamina

energias
criancas
calmante
natural
natural
alimenta

criancas

desintox



SEUIL = 52 CLIQUE = alimento crescer vitamina
SEUIL = 59 CLIQUE = saudavel alimento crescer
SEUIL = 59 CLIQUE = saudavel alimento crescer
SEUIL = 55 CLIQUE = saudavel alimento vitamina
SEUIL = 55 CLIQUE = saudavel crescer energias
SEUIL = 55 CLIQUE = saudavel alimenta saboroso
SEUIL = 55 CLIQUE = saudavel energias saboroso
RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA= 55
LES CLIQUES MAXTMALES SONT :

** saudavel saboroso facilida

**%* saudavel alimento bebida

** saudavel alimenta bebida

*% crescer calcio vitamina calmante

** saudavel crescer calcio vitamina

*%* saudavel crescer alimento energias

*% gaudavel crescer calcio criancas

*%* crescer calcio alimenta calmante

** saudavel crescer calcio alimenta desintox
** saudavel alimento crescer criancas

**% alimento crescer vitamina calmante

** gsaudavel alimento crescer vitamina natural

** saudavel alimento crescer alimento

*#* saudavel alimento vitamina saboroso

** saudavel crescer energias desintox

** saudavel alimenta saboroso

** saudavel energias saboroso

******'
EIROR gy

NOUVELLES CLIQUES
SEUIL = 54 CLIQUE = saudavel alimento crescer
SEUIL = 54 CLIQUE = saudavel alimento energias
SEUIL = 53 CLIQUE = saudavel crescer calcio
SEUIL = 53 CLIQUE = alimento crescer calcio
SEUIL = 53 CLIQUE = saudavel alimento bebida
SEUIL = 53 CLIQUE = saudavel alimenta bebida
SEUIL = 53 CLIQUE = saudavel alimento crescer
criancas
SEUIL = 53 CLIQUE = saudavel crescer alimenta
SEUIL = 53 CLIQUE = saudavel alimenta energias
SEUIL = 53 CLIQUE = saudavel crescer alimenta
SEUIL = 53 CLIQUE = saudavel alimento crescer
SEUIL = 51 CLIQUE = crescer calcio vitamina
SEUIL = 51 CLIQUE = saudavel crescer calcio
criancas
SEUIL = 51 CLIQUE = saudavel alimento vitamina

Ak~

calmante
vitamina

alimento

saboroso
desintox

alimento

saboroso
alimenta

vitamina
saboroso
saboroso
calcio

energias

saboroso
criancas

criancas
alimenta
vitamina

energias

natural

energias

criancas

calmante

vitamina

desintox

eneréias
energias
calmante
alimenta

saboroso




SEUIL

51

= CLIQUE = saudavel crescer vitamina criancas
energias
SEUIL = 51 CLIQUE = saudavel vitamina alimenta energias saboroso
SEUIL = 51 CLIQUE = saudavel crescer vitamina alimenta criancas
energias
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento alimenta bebida saboroso
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento crescer vitamina alimenta
energias saboroso
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento crescer calcio vitamina
alimenta saboroso
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento crescer calcio vitamina
alimenta calmante
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel crescer calcio alimenta desintox
saboroso
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel crescer alimenta energias desintox
saboroso
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento crescer calcio vitamina
alimenta alimento criancas
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento crescer vitamina alimenta
alimento criancas energias
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel calcio alimenta desintox saboroso
facilida
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel crescer calcioc alimenta desintox
calmante
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimenta bebida saboroso facilida
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimenta energias desintox saboroso
facilida
RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA= 50
LES CLIQUES MAXIMALES SONT :

** saudavel alimento crescer vitamina natural

** saudavel alimento alimenta bebida saboroso

** saudavel alimento crescer vitamina alimenta energias saboroso

** saudavel alimento crescer calcio vitamina alimenta saboroso

** saudavel alimento crescer calcio vitamina alimenta calmante

*% saudavel crescer calcio alimenta desintox saboroso

*¥% saudavel crescer alimenta energias desintox saboroso

*¥** saudavel alimento crescer calcio vitamina alimenta

**% saudavel alimento crescer vitamina alimenta alimento

**% saudavel calcio alimenta desintox saboroso facilida

*% saudavel crescer calcio alimenta desintox calmante

** saudavel alimenta bebida saboroso facilida

** saudavel alimenta energias desintox saboroso facilida

khkkkdk
*kkkkik
NOUVELLES CLIQUES
RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA= 50

alimento

—A33 —

alimento criancas
criancas energias



**
* %
* %
* %
* %
* %
* %
* %
**
**
%%
* %
%* %

LES CLIQUES

saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel

alimento
alimento
alimento
alimento
alimento
crescer
crescer
alimento
alimento
calcio
crescer
alimenta
alimenta

MAXIMALES SONT :

crescer
alimenta
crescer
crescer
crescer
calcio
alimenta
crescer
crescer
alimenta
calcio
bebida
energias

vitamina
bebida
vitamina
calcio
calcio
alimenta
energias
calcio
vitamina
desintox
alimenta
saboroso
desintox

natural

saboroso
alimenta
vitamina
vitamina
desintox
desintox
vitamina
alimenta
saboroso
desintox
facilida
saboroso

— A€~

energias
alimenta
alimenta
saboroso
saboroso
alimenta
alimento
facilida
calmante

facilida

saboroso
saboroso
calmante

alimento criancas
criancas energias
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ANEXO N




MONOTONIC MULTIDIMENSIONAIL SCALING
MINIMIZING KRUSKAL STRESS (FORM 1) IN 2 DIMENSIONS

ITERATION STRESS

0 .284
1 .253
2 .240

D Torees
5 .222

6 .220 28 A sS4 ANOS
7 .218
8 .216
9 .215

10 .214

11 .213

12 .212

13 .211

14 .211

15 .211

16 .210

17 .210

18 .210

19 .210

STRESS OF FINAL CONFIGURATION IS: .20984
PROPORTION OF VARIANCE (RSQ) IS: .71215

SHEPARD DIAGRAM

DISTANCES
I I I I
3.0 |
2
2.5 2 CI
n Dn .
2.0 b2 . " -
. 232 - 3-
= = «32
1.5 F . 2 . 2 .
- 2 = <32 2
2 =3 2= P
1.0 + an o« 32423 - x
=2 DZex u
22+2
0-5 r = - mow
0.0
%l 1 ] |
0o 50 100 150

SIMILARITIES

COORDINATES IN 2 DIMENSIONS

VARTABLE PLOT DIMENSION
1 2
SAUDAVET, A -.13 -.04
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\[LTCOMPL
CRESCER
CALCIO
/[TTAMINA
\,TMENTA
\LIESSEN
"RTANCAS
‘NERGIAS
BEBIDA
JESTINTOX
\GRADAVE
"ALMANTE
NATURAL
"ACILUTT
BARATO

JIMENSION

ozt wmaHIDOEEHUOOQW

0
DIMENSION

—A%2 -

1




IONOTONIC MULTIDIMENSTIONAL SCALING
IINIMIZING KRUSKAL STRESS (FORM 1) IN EIDIMENSIONS
~

[TERATION STRESS

0 .253
1 .202
2 .186
3 177
4 .172
5 .169
6 .166
7 .165
8 .163
9 .162

10 .161

11 160

12 .159

13 .158

14 .157

15 .156

16 .156

17 .155

18 .155

19 .154

20 .154

21 .153

22 .153

23 .152

24 .152

25 .152

26 .151

27 .151

28 .151

29 .150

30 .150

31 .149

32 .149

33 .149

34 .148

35 .148

36 .148

37 .148

38 .147

39 .147

40 .147

41 .146

42 .146

43 .146

44 .145

45 .145

46 .145

47 .145

48 .144

49 .144

TRESS OF FINAL CONFIGURATION IS: .14415
"ROPORTION OF VARIANCE (RSQ) IS: .79795

SHEPARD DITAGRAM
DISTANCES

—Ag2



3.0 }
2.5 L2
. - «3
2.0 |3 ee 202 2
2 L ] - n o 2
e - 2-2. 26
1.5 + 202 3 2 .
2 =625 =2 . .
wax 23 D =
1.0 } 2 22 2 2 - .
»2332
2ew
0.5 } .
0.0
1 I | 1 |
0 50 100 150 200
SIMILARITIES
COORDINATES IN 3 DIMENSIONS
/ARTABLE PLOT DIMENSION
. 1 2 3
SAUDAVEL A -.07 -.24 -.13
\[.TCOMPL B -.16 -.26 .49 "
CRESCER C .43 —.49 -.64
CALCIO D .63 .53 -.02
JITAMINA E .22 .10 -.05
\[.TMENTA F -.54 .36 .18
\LIESSEN G .88 .11 -.78
"RIANCAS H  -.18 .14.-1.00
INERGIAS I ~.80 -.72 =-.35
BEBIDA J .24 —.42 .86
YESINTOX K .63 .23 .73
\GRADAVE L -.33 .71 -.36
"ALMANTE M 1.09 .31 .44
NATURAL N .05 =-1.37 .12
"ACTILUTT 0 -.77 1.14 .18
BARATO P -1.31 -.11 .33
DIMENSION 2
I I I I I
2T
o)
1 L
L D
F M
H E K G
0t P A
B J C
I
_1 -
N

—-Jry .




DIMENSION 3

2

DIMENSION 3

S 2

-2 -1 0 1 2

DIMENSION 1
_I I I I I
- J B

K
B M
F N

o A B D -

L

C
H G

—L | I I I—
-2 -1 0 1 2

DIMENSION 1

I T I I
L. J |
K
B P M
F 0]
B A E D B
L
C

% 2
_l | 1 | I—
-2 -1 0 1 2

DIMENSTON 2
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guetion 1 essail

TORMAT DE LECTURE: (4x, 10I2)

7 1 5 5 7 3 4121313 2 4 3 12 10 12
1312 7 2 411 0 0 0O O 2 7 312 10 13

4 6 5 5 0 0 0 0 0 O 2 4 4 4 7 0

1 6 7 312 0 0 O 0O 0 412 6 0 0 O
14 14 2 6 0 0 0O O O 010 9 111 5 3
VOMBRE D ENREGISTREMENT = 74
)ISTRIBUTION DES VARIABLES

48. 41. 33.  40. 48. 43. 23. 26. 29. 21.

31. 27.  10. 6. 8. 6.

quetion 1 essai

TABLEAU DE SIMILITUDE
* saud alim cres calc vita alim alim cria ener bebi desi agra calm natu faci]
E******************************************************************************7‘
*

saud* 0
*
1 lim* 65 0
*
“res* 66 51 0
:alc: 60 55 57 0
rita: 60 58 57 72 0
1lim: 65 53 48 45 65 0
ilim: 69 43 60 56 73 52 0
iria: 61 46 73 50 61 57 43 0
anerz 51 48 51 34 58 55 21 53 0
)ebi: 66 66 38 57 71 57 28 14 33 0
1esi: 64 51 51 61 80 54 39 50 31 57 0
igra: 59 66 37 55 59 62 34 19 29 52 29 0
:alm: 40 70 50 60 80 50 40 30 30 40 70 40 0
1atu: 66 100 50 33 50 33 16 0 50 50 16 33 0 0
faci: 50 50 25 37 50 62 12 12 50 25 25 62 0 0 (
bara* 66 83 33 33 50 66 0 16 50 0 16 50 0 ) 3:

486~




TABLEAU DE SIMILITUDE

* bara
k******************************************************************************7‘

*
vara*

0

STATISTIQUE DES ARETES DONT LA VALEUR EST SUPERIEURES A ZERO

RANG DE L ARETE * VALEUR * Rang en % * Valeur en '/oo * Valeur en °/oo

ARETES

11limento
1l imento
sitamina
ritamina
“rescer
7itamina
ralcio

ritamina
1l imento
saudavel
1l imento
11 imenta
saudavel
1limenta
igradave
7itamina

* * * dans la tranche * cumul ée
11 * 69 * 9 * 152 * 152
22 % 64 * 18 * 130 * 283
34 * 59 * 28 * 131 * 415
46 * 5% % 38 * 123 * 538
71 * 50 * 59 * 230 * 768
82 * 39 * 68 * 85 * 854
94 * 33 * 78 * 74 * 928
105 * 19 * 87 * 52 * 981
120 * 0 * 100 * 18 * 1000
DE L ARBRE
* natural RANG = 1 VALEUR = 100
* barato RANG = 2 VALEUR = 83
* desintox RANG = 3 VALEUR = 80
* calmante RANG = 4 VALEUR = 80
* criancas RANG = 5 VALEUR = 73
* alimento RANG = 6 VALEUR = 73
* vitamina RANG = 7 VALEUR = 72
* bhebida RANG = 8 VALEUR = 71
* calmante RANG = 10 VALEUR = 70
* alimento RANG = 11 VALEUR = 69
* agradave RANG = 13 VALEUR = 66
* barato RANG = 17 VALEUR = 66
* Ccrescer RANG = 18 VALEUR = 66
* facil-ut RANG = 23 VALEUR = 62
* facil-ut RANG = 25 VALEUR = 62
* energias RANG = 35 VALEUR = 58

— A8y

X X b % X N * F

*

*




**
* %
* %
*%
* %
* %
*%
* %
* %
* %
* %
* %

calcio

vitamina
vitamina
alimento
saudavel
alimento
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
vitamina

vitamina
bebida
desintox
calmante
alimento
agradave
crescer
alimenta
alimento
alimento
alimento
alimenta

calmante

barato
bebida
natural
barato

kkkkkk
kkkktk

NOUVELLES CLIQUES

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

calcio
calcio

I | | | T R A |

saudavel
alimenta
saudavel
vitamina

saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel

desintox
agradave
crescer
criancas
vitamina
vitamina
crescer
vitamina
vitamina
vitamina
vitamina
calcio

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXIMALES SONT :

SEUTL = 64
SEUIL = 62
SEUIL = 61
SEUTIL = 61
SEUIL = 61
SEUIL = 60
SEUTIL = 60
SEUIL = 60
SEUIL = 60
SEUIL = 60
SEUIL = 60
SEUIL = 60
** alimento

** alimento

** saudavel

*% saudavel

** saudavel

** saudavel

** alimenta

** saudavel

** calcio

**% saudavel

** saudavel

*%* saudavel

** saudavel

** saudavel

** saudavel

calmante
agradave
alimenta
alimento
alimento
alimento
agradave
crescer
vitamina
crescer
vitamina
vitamina
vitamina
vitamina
calcio

barato
bebida
natural
barato
facil-ut
criancas

desintox calmante

alimento
alimenta
bebida

criancas
alimento

vitamina desintox

kkkhkk
kkkkk*k

NOUVELLES CLIQUES

EUIL = 59
EUIL = 59
EUIL = 58
EUIL = 58
EUIL = 58

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

| L 1

saudavel
saudavel
vitamina
alimento
saudavel

alimento
vitamina
energias
vitamina
alimento

—A¢9 -

facil-ut
criancas

desintox
desintox
alimento
alimenta
bebida

criancas
alimento
vitamina

agradave
alimenta

calmante
vitanmina

calmante

desintox

agradave

bebida



kkkkkhk
khkkkkk

NOUVELLES CLIQUES

SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUTL
SEUTL
SEUTL
SEUIL
SEUIL
SEUIL
SEUTIL

*%
* %
* %
*%*
*%
* %
* %
* %

100
83
80
80
73
73
72
71
70
70

| 1 | {1 Y 1 |

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

| | | O 1

alimento
alimento
vitamina
vitamina
crescer
vitamina
calcio
vitamina
vitamina
alimento

natural
barato
desintox
calmante
criancas
alimento
vitamina
bebida
desintox
calmante

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXTMALES SONT :

alimento
alimento
crescer
vitamina.
calcio

vitamina
vitamina
alimento

natural
barato
criancas
alimento
vitamina
bebida

desintox calmante

calmante

kkkkk*k
kkkkk*%k

NOUVELLES CLIQUES

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

(1| 1 1 Y Y 1 O

saudavel
saudavel
alimento
saudavel
alimento
saudavel
alimenta
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
vitamina

alimento
bebida
agradave
natural
bebida
barato
barato
crescer
alimenta
alimento
alimento
alimento
alimenta

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXTMALES SONT :

SEUIL = 69
SEUIL = 66
SEUIL = 66
SEUIL = 66
SEUIL = 66
SEUTIL = 66
SEUIL = 66
SEUIL = 66
SEUIL = 65
SEUIL = 65
SEUTL = 65
SEUTIL = 65
SEUIL = 65
*% cCcrescer

** vyitamina

criancas
alimento

—4%9 -

calmante

70

barato
bebida
natural
barato




SEUIL = 58 CLIQUE = saudavel alimento vitamina
SEUIL = 57 CLIQUE = saudavel vitamina alimenta
SEUIL = 57 CLIQUE = saudavel crescer vitamina
SEUIL = 57 CLIQUE = saudavel crescer vitamina
SEUIL = 57 CLIQUE = saudavel crescer calcio
SEUTIL = 57 CLIQUE = saudavel vitamina alimenta
SEUTL = 57 CLIQUE = saudavel calcio vitamina
SEUIL = 56 CLIQUE = saudavel crescer calcio
RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA= 56

LES CLIQUES MAXIMALES SONT :
** saudavel alimenta barato
** saudavel alimento natural
** saudavel alimento barato
** alimenta agradave facil-ut
** calcio vitamina desintox calmante
** saudavel vitamina alimenta agradave
** vitamina energias
*% alimento vitamina calmante
** saudavel alimento vitamina bebida
** saudavel alimento vitamina agradave
** saudavel vitamina alimenta criancas
** saudavel crescer vitamina criancas
** saudavel vitamina alimenta bebida
** saudavel calcio vitamina bebida desintox
** gaudavel crescer calcio vitamina alimento

kkkhkk
kkdkkkk

NOUVELLES CLIQUES
SEUIL = 55 CLIQUE = vitamina alimenta energias
SEUIL = 55 CLIQUE = alimento calcio vitamina
SEUIL = 55 CLIQUE = saudavel alimento calcio
SEUIL = 55 CLIQUE = saudavel alimento calcio
SEUIL = 54 CLIQUE = saudavel vitamina alimenta
SEUIL = 53 CLIQUE = vitamina alimenta criancas
SEUIL = 53 CLIQUE = saudavel alimento alimenta
SEUIL = 53 CLIQUE = saudavel alimento vitamina
SEUIL = 53 CLIQUE = saudavel alimento vitamina
SEUTL = 52 CLIQUE = saudavel vitamina alimenta
SEUIL = 52 CLIQUE = saudavel alimento calcio
aigradave
SEUIL = 52 CLIQUE = saudavel alimento vitamina
igradave
SEUIL = 51 CLIQUE = alimento calcio vitamina
SEUIL = 51 CLIQUE = saudavel alimento calcio
lesintox
SEUIL = 51 CLIQUE = saudavel alimento vitamina

—laa

agradave
criancas
criancas
alimento
vitamina
bebida

bebida

vitamina

calmante
vitamina

vitamina
bebida
energias
barato
alimenta

alimenta

alimento
vitamina

alimenta
desintox
vitamina

alimenta

desintox

alimento

bebida
agradave

desintox

bebida

agradave

bebida
bebida
calmante
bebida

bebida




desintox
SEUIL =
desintox

51

SEUIL

SEUIL

* %
* %
* %
* %
* %
* %
k%
* %
*%
* %
*%
* %
* %

= 51

= 51

CLIQUE
CLIQUE

CLIQUE

saudavel

alimento

crescer

calcio

= saudavel vitamina

saudavel crescer

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXIMALES SONT :

saudavel
alimenta
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
alimento
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel

alimento
agradave
crescer
alimento
vitamina
alimento
alimento
calcio
alimento
alimento
alimento
vitamina
crescer

natural
facil-ut
calcio
alimenta
alimenta
calcio
vitamina
vitamina
calcio
vitamina
crescer
alimenta
vitamina

vitamina
barato

alimento
vitamina
alimenta
desintox
vitamina
alimenta
calcio

criancas
criancas

vitamina

alimenta criancas energias

vitamina criancas energias

51

alimento

bebida
bebida
calmante
bebida
bebida
vitamina
energias
energias

agradave
agradave

desintox
desintox
desintox

*hkkkk%k
*kk k%%

NOUVELLES CLIQUES

SEUIL =
calmante
SEUIL =

SEUIL =
barato

SEUIL =
SEUIL =
SEUIL =
SEUIL =
SEUIL =
desintox
SEUIL =
SEUIL =

facil-ut
SEUIL =

50

50

50

50

50

50

50

50

50

50

50

CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE
CLIQUE

CLIQUE

alimento
alimento
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel

saudavel

crescer

vitamina
alimento
alimento
alimento
crescer

vitamina
crescer

vitamina
alimento

vitamina

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

—Ja -

calcio
alimenta
vitamina
vitamina
crescer
vitamina
alimenta
calcio
alimenta
vitamina

alimenta

50

vitamina
desintox
alimenta
bebida

vitamina
energias
criancas
vitamina
energias
alimenta

energias

desintox
calmante
agradave
natural
natural
natural
desintox
criancas
barato
agradave

facil-ut




* %
k%
k%
* %
* %
*%
* %
*%
* %
* %
* %
*%
* %
* %
* %
*%
* %
* %
*%
* %

LES CLIQUES

saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
alimento
alimento
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel

crescer
vitamina
alimento
alimento
alimento
alimento
alimento
vitamina
crescer

crescer

vitamina
alimento
alimento
alimento
crescer

vitamina
crescer

vitamina
alimento
vitamina

MAXTMALES SONT :

calcio
alimenta
calcio
vitamina
calcio
vitamina
crescer
alimenta
vitamina
calcio
alimenta
vitamina
vitamina
crescer
vitamina
alimenta
calcio
alimenta
vitamina
alimenta

*kkkkx
kkkkkk

NOUVELLES CLIQUES

* %
* %
* %
* %
* %
* %
*%*
*%
* %
* %
* %
*%
* %
* %
*%
*%
*%
* %
* %
*%

vitamina
alimento
vitamina
alimenta
vitamina
alimenta
calcio

criancas
criancas
vitamina
desintox
alimenta
bebida

vitamina
energias
criancas
vitamina
energias
alimenta
energias

RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXTMALES SONT :

saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
alimento
alimento
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel

crescer
vitamina
alimento
alimento
alimento
alimento
alimento
vitamina
crescer

crescer

vitamina
alimento
alimento
alimento
crescer

vitamina
crescer

vitamina
alimento
vitamina

calcio
alimenta
calcio
vitamina
calcio
vitamina
crescer
alimenta
vitamina
calcio
alimenta
vitamina
vitamina
crescer
vitamina
alimenta
calcio
alimenta
vitamina
alimenta

vitamina
alimento
vitamina
alimenta
vitamina
alimenta
calcio

criancas
criancas
vitamina
desintox
alimenta
bebida

vitamina
energias
criancas
vitamina
energias
alimenta
energias

—A32 _

alimento

bebida
bebida
bebida
bebida
vitamina
energias
energias
desintox
calmante
agradave
natural
natural
natural
desintox
criancas
barato
agradave
facil-ut

50

alimento

bebida
bebida
bebida
bebida
vitamina
energias
energias
desintox
calmante
agradave
natural
natural
natural
desintox
criancas
barato
agradave
facil-ut

agradave
agradave
desintox
desintox
desintox
calmante

barato

desintox

facil-ut

agradave
agradave
desintox
desintox
desintox
calmante

barato

desintox

facil-ut
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ANEXO O




MONOTONIC MULTIDIMENSIONAL SCALING
MINIMIZING KRUSKAL STRESS (FORM 1) IN 2 DIMENSIONS

ITERATION STRESS

0 . 260
1 .242
2 .237
3 235
4 .233
5 .232
6 .231
7 .230 T HADE S
8 .229
9 .228

10 .227 > $4 ANOS

11 .227

12 .226

13 .225

14 .225

15 .224

16 .223

17 .223

18 .222

19 .222

20 .221

21 .221

22 .221

23 .220

24 .220

25 .219

26 .218

27 .218

28 .217

29 .217

30 .217

31 .217

32 .216

33 .216

STRESS OF FINAL CONFIGURATION IS: .21638
PROPORTION OF VARIANCE (RSQ) IS: .68041

SHEPARD DIAGRAM

DISTANCES
I | I I
3.0
2
2.5 } . . .
L] 2 L] -
2.0 F . « wea -
1.5 } . = s -2 .
. 2 -
1.0 F . . . .
2. . a
.. 3 .
0.5 -

—AS¢




COORDINATES IN 2 DIMENSIONS

'ARTABLE

AUDAVEL
LICOMPL
CRESCER
CALCTIO
'TTAMINA
LIMENTA
LIMESSE
CRIANCA
NERGTAS
BEBIDA
ESTNTOX
.GRADAVE
ALMANTE
IDOSOs

IMENSION

a 20 40 60 80 10¢C
SIMILARITIES

PLOT DIMENSION
1 2
A .17 -.28
B -.21 -.39
c .44 -60
D .04 -02
E .86 -—-.67
F -.54 .15
G .98 .07
H -.37 .82
I -1.19 .60
J -64 -1.32
K -1.17 -.34
L .18 1.03
M -.91 -~-.94
N 1.10 .64

1 ] ! I‘

N H .

I C N
F G
K B
E
J

| J

] | 1 1

-2 -1 0 1 2

DIMENSION 1
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IONOTCONIC MULTIDIMENSIONAL SCALING

[TNIMIZING KRUSKAL STRESS (FORM 1) IN 3 DIMENSIONS

TERATION STRESS

STRESS OF FINAL CONFIGURATION IS: .12998
"ROPORTION OF VARIANCE (RSQ) IS: .81825

DISTANCES

COORDINATES IN 3

VARTABLE

SAUDAVEL
AL TCOMPL
CRESCER
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PLOT DIMENSION
1 2 3
A .08 .11 -.29
B -.16 .49 .00
C .41 -.72 .50
D .11 —-.07 -16
E .63 .44 .80
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G 1.03 .04 =-.22
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J .45 1.20 .11
K -.89 .51 .52
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M -.82 .63 =.71
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question 1 essai

"ORMAT DE LECTURE: (4x, 10I2)
2 6 111 6 8 0 0 0 0O 111 11 12 12 o0
4 9 4 3 5 0 0 O 0O O 1 9 6 8 0 O
2 6 1 0 O 0 0O O 0O 0O 21012 6 8 O
211111010 0 O O O O 1 3 8 4 0 O
4 21311 0 0 0 O 0O O 112 0 0 0 O
IOMBRE D ENREGISTREMENT = 42
YISTRIBUTION DES VARIABLES :
34. 27. 17. 28. 16. 23. 11. 18. 9. 9.

13. 12. 10. 7.

question 1 essai

. TABLEAU DE SIMILITUDE
* saud alim cres calc vita alim alim cria ener bebl desi agra calm 1ldos
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*

saud* 0
*
1 1im* 77 0
*
“res® 76 70 0]
+*
alc* 85 66 58 0
* S
sita* 75 62 37 68 0
*
11 im* 69 60 58 56 62 0
*
31im* 81 54 45 72 45 36 o
* . :
sria* 77 50 52 61 25 61 45 0]
*
sner* 55 44 44 55 11 77 22 66 0
*
hebi* 100 55 22 55 55 33 33 22 0 0
*
lesi* 92 69 23 76 23 46 9 53 33 33 0
*
agra¥ 91 58 33 50 8 50 36 41 22 33 16 0
* ;
calm* 80 70 20 70 10 40 20 20 33 22 40 50 ]
*
idos* 100 42 57 85 42 14J 57 717 0] 14 14 42 0 0

STATISTIQUE DES ARETES DONT LA VALEUR EST SUPERIEURES A ZERO

RANG DE L ARETE * VALEUR * Rang en % * Valeur en /oo * Valeur en °Joo *

* * * dans la tranche * cumulée *
11 * 77 * 12 * 217 * 217 *
21 % 69 * 23 * 165 * 383 %*
32 * 58 * 35 * 156 * 539 *
42 * 53 * 46 * 127 * 667 *
53 * 44 * 58 * 120 * 787 *
69 * 33 * 75 * 135 * 922 *
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NOUVELLES CLIQUES
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RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXIMALES SONT :
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RECAPITULATION AU SEUIL ALPHA=

LES CLIQUES MAXTMALES SONT :

saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
alimenta
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel
saudavel

bebida

calcio

alimento
alimento
alimento
calcilo

criancas
alimenta
alimento
alimento
alimento
alimento

alimento
calcio
calcio
calcio
criancas
energias
criancas
vitamina
agradave
crescer
crescer

kkhkkk®h
khkkkkk

NOUVELLES CLIQUES
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SEUIL = 54 CLIQUE = saudavel alimento calcio alimento
SEUIL = 53 CLIQUE = saudavel calcio criancas desintox
SEUIL = 52 CLIQUE = saudavel crescer calcio criancas
SEUTL = 52 CLIQUE = saudavel crescer calcio alimenta
RECAPITULATION AU SEUIIL ALPHA= 52

LES CLIQUES MAXIMALES SONT :
*#** saudavel alimento calcio calmante
*¥** gsaudavel alimento calcio desintox
*¥%* saudavel alimento agradave
*%* saudavel calcio alimento idosos
*%* saudavel alimento calcio vitamina alimenta
** saudavel alimento crescer calcio alimenta
*¥* gaudavel calcio alimenta criancas energias
** saudavel alimento calcio vitamina bebida
** saudavel alimento calcio alimento
** saudavel calcio criancas desintox
** saudavel crescer calcio criancas idosos
** saudavel crescer calcio alimenta criancas
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NOUVELLES CLIQUES
SEUTIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento calcio agradave
SEUTIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento calcio alimenta
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento calcio criancas
SEUIL = 50 CLIQUE = saudavel alimento crescer calcilo
~riancas
RECAPITULATION AU SEUIL AIPHA= 50

LES CLIQUES MAXIMALES SONT :
** gsaudavel calcio alimento idosos
*% saudavel alimento calcio vitamina alimenta
*¥%* saudavel calcio alimenta criancas energias
*¥* saudavel alimento calcio vitamina bebida
** saudavel alimento calcio alimento
** saudavel crescer calcilo criancas ldosos
*¥% saudavel alimento calcio agradave calmante
** gaudavel alimento calcio alimenta agradave
*¥% saudavel alimento calcio criancas desintox
** saudavel alimento crescer calcio alimenta criancas
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