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INTRODUCTION

Nous avons étudié dans ce travail 1l'exploitation des
paysages touristiques faite par les teouristes lorgs de leurs
vacances ou de leurs vovYages réorédatifs et, ainsi, nous

. -

ur le modéle, sujet a

0

avons exposé notre point de vue

diversass variations, pour une meilleure compréhansion.

En premier lieu, nous analvysons® avec quelque détail

13

{'apparition de "la Psvchologie de l1'Environnement” due &
une conjonction de faits, en particutier aux travaux des
dcologistes et du Club de Rome qui attira surtout

ltattention sur 1'équilibre de 1l homme et de la Planékte.

Vous avons passé en revue les diverses théories et
leurs contributions pour la psvechologie de l'environnement:
ies théories génétiques, le behaviorisme, les théories de

ta Forme et du Champ ( ¥, Lewin) sans oublier les approches

sociologique, svystamique ek la2s nouvelles tendances:
i'apprepriation, la territorialitd et la Psvchclogie de
| 'Egpace.

Le premier concept, calui de 1'espace personnel,

déerit aussi comme une sorte de "frontiére invisible™ des



comportements (Hall, Sommer, Moles} ainsi que le concept
d'appropriation, différents selon les cultures, sont
dtroitement 1iés & la distance relative que les gtres
numains &tablissent entre eux; ces distances ne s'évalusnt
point en métres ou centimétres, mais par le biais &e
1'action des sens {(voir, entendre, toucher, sentir) et des
sphéres de comportement: elles varient selon les wmondes

sensitifs et selon les cultures ou sont inseres les gujets.

le mot "territcire" signifie pour 1'homme un svsteme
de potentialités sociales, tandis que pour les animaux,
c'est un "lieu" d'adaptation biologique.

La Psychologie de 1'Espace utilise les <concepts
d'identitd du lieu ainsi que le point "Ici" au sens de la
philosephie "Moi, Ici, Maintenant" lorsgu'on vparle de
i'appropriaftion; les divers degrés de {'appropriation
rdalisés par |'homme dépendent de la création de barriédres
qui modifient brusquement fa perception et créent, sans

n

ambiguité un "intérieur” et un "extdrieur™, un "Ici” et un
"yiileurs", séparant de facon spécifique le "Moi" des

autres.

L'important c'est la définition des pavsages comme
quantification spatiale dans la continuité de la

trajectoire de 1'étre, et leur hidrarchisation en fonction
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des critéres qui sont "esthétiques” mais personnels {chacun

a les siens).

Yous avons étudié la "consommation" du paysage, et

cette nobtion prend forme et importance au mement oud elle
devient un des &léments pertinents de la théorie de
1'environnement: en effet, la contemplation d'un pavgage
est wmn tvpe d'idéoscéne identifiable, avant une grande

importance dans plusieurs activités, comme le tourisme.

Plusieurs auteurs se sont penchés sur les relations
entre |'homme et le paysage (Meining, Jackson, Yifu Tuani,
en ddveloppant divers modéles perceptifs {Moies, Lickell;
nous en citons certains, en partticulier les travaux de
Covarrubias sur les processus de contamination visuelle
ainsi a«ue ceux de Daniel et Vining sur la tentative
d'incorporation des wvaleurs esthétiques régsultantes du
processusg perceptif dans les diverses stratégies ce gestion

des ressources humaines.

Nous avons réalisé quelques expériences en utilisant
des cartes postales., les comparant a d'autres travaux, en
particulier cesux de Stefanou et Lilckel, afin de comprendre
comment les diffdrents sujets percevaient et intégraient
las wvaleurs esthétiques et le degré dfattraction de
diffdrents tvpes de paysages; le degré d'exotisme et la

nature, dans son caractére primitif, furent les aspects les
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plus évoqués individueliement, donnant lieu & plusieurs
classifications de paysages dont nous parlons en détail au
chapitre I[I, sans négliger d'autres situations comme les
reiations entre visiteurs et visites selon le nombre, la
race, la culture qui sont trés importants pour une gestion
correcte et efficace des ressources touristiques d’une

rézion diterminés ou méme d'un pavs.

Nous avons rapporté les différentes définitions
donndes au terme "tourisme', revues, modifiées et agrandies
au fur et A mesure que les investigations sur ce théme se
dévaloppeient, obtenant divers critéres de base utilisés
par divers organismes internationaux ou par les auteurs
impliqués dans les recherches (ex: O0.M.T., U.N., ste)
ainsgi, le wvisiteur, 1l'excursionniste ou la touriste sont
i'objet de différents deprés d'appréciation et entrent
dans des catégories tenant compte du temps moven de se&jour,
du but du vovage, du moven de Etransport utilisé, de la

digtance parcourue, etc.

rutour du terme-méme de “"Tourisme", la différence
entza l'oisivetéd, la récrdation et le tourisme a regu
diverses interprétations selon la perspective particulidre
de chaque autsur: Cunnigham, Frechtling, Mathieson et %all,
Britton, Pearce, etc:; cette situation nous a amenés au

concept de ravon d'action: "chaque individu posséde, comme

caractéristique de son comportement spatial, un concept



aussi précis que fort que 1'on peut appeler - ravon
d'action - c¢'est-a-dire, selon ses ressources, la distance
des endroits ou il peut aller sans dissiper trop de

ressources de temps., d'argent ou d'effort pour un aller-

retour”.
Pour nous, e "Tourisme" (faire des tours), c'est
l'action de "collacter" par la wvue, par les sens, une

certaine beauté du monde dispersée en divers spectacles de

l'espace géographique.

Dans c¢e chapitre ({(II), nous avons mis en relief
plusieurs comportements touristiques selon le moven de
transport utilisé: noug avons dtudié les impacts dus 2 la
circulation sur e milieu naturel. La problématique de la

destruction du milieu naturel, préocccupation constante de

{1
(0]

nos jours, v est riférée 3 btravers les impacts touristigu
J

S

et
o]
-y
(b~
)]

sur las forets, lieux gqui sont de plus en plus reche

routine

et
m

par ! 'homme c¢omme rafuge pour sSe reposer de

quotidienne provoquée par le travail,

du III éme chapitre, nous abordonsgs !'un des aspects

tes pilus modernes de ia pensés scientifique: les modeéles

{sous leurs formes les plus sizples), le concept et 1’idée

de boite-noire, 1'idée de rdaction et de feed-back et
finalement, les diffédrents =zvpes de caractéristiques.
L'importance de cette trolsidme grande attitude

d'investigation scientifique {Moles): t'attitude
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modéligsatrice, est lide 4 une notion épistémologique

fondamentale , la simulation , qui est en soci, une autre

stratédgie de connaissance, utilisée également dans notre

dtude, et que nous avons particulidrement développée.

I1 faut étudier 1a consommation de paysages dits
"touristiques™ car ils constituent en général wun pole
d'lattraction pour les individus, et reprégentent 1'une de
leurs principales ccgupations, Vil gue ces derni;rs
dépensent une partie de leurs ¢nergies et de leur temps
pour les contempler, ce qui provogue des effets pocsitifs

mais aussi négatifs.

D'une part, l'injection d'individus dans wun Llocal
touristique augmente sa notoriété et donne lieu & un apporc
de recebttes indirectes considérable pour les popuiations
1ocales, pour lesg régions et pour les pavs en question;
diautre part, cette nouvelle egpéce de "richessge"
apparemment inépuisable, est une illusion sociale car
1'idée, intuitive, d'un paysage qul serait inaltérable aux
yeux pour des vagues successives de consommateurs, est
indirectement détruite par ceux qui le considerent. La
concentration massive de visiteurs apporte certaing =ffets
négatifs que nous nommons “polliution soecjale": celbte
derniére transforme, peu & peu, un paysage célébre en un
lieu peupléd et quelconque. La capacite d'attraction du gite

diminue et le touriste, incommodé par un environnement
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négatif, disparait. Le tourisme perd, aingi, un de ses
aspects psychologiques esgentiels que nous dvoquons:

l'appropriation psvcholcogique provisoire.

Lesg pavysages dits "gcdlibreg" jouent un réie
deconomique, ¢'est pourquei 1ils sont 1'une deg ressources
essenfieliés de divers pavs eb nous pensons ﬁu'il faut
dtablir un inventaire de ces paysages au travers, parc
exemple, des "dtoiles" que les Guides touristiques
internationaux leur attribuent; on peut é¢laborer des
histogrammes de la densité des paysages & travers lesquels
on pourra preposer  un certain style paysager pour une
rédgion ou pays. Plus, nous avons besoin de Dbanques de
données de opaysages, qui commencent d'ailleurs i se
consbtituer firmes de cinéma et de téiévision). La
comparaison du style é'une région avec celui d'une autre
est un instrument utile pour les orzganismes chargés de
gérer un territoire, utilisant la rationalisation dg la
circulation dans les différents lieux touristiques. Aussi
pTOPOSONS~NOUS certains rapports assez intelligibles pour

delaircirp ces siktuations.

Les wvagues successives de touristes peuvent alors
inversement, trangformer les pavsages cdlébres -en causant
plusieurs genres de pollution {matérielle, physique,
sociale et visuelle) gue nous analysons en détail; ces

divers effets négatifs des comportements touristiques



saturent le paysage, deétruisant sa valeur, puis ga
notoriété. Mais d'autres facteurs, tels que le facteur
culturel et le respect envers les lieux, les réglements et
les agents pour le faire respacter {(Rangers aux U.S$.A.)
compensent ces effets négatifs. L'ensemble de tous ces
facteurs doit @8tre intégré & un méeanisme global qui est i
i'origine d'une proposition de schématisation élaborée par

une seérie de diagrammes.

Pour mesurer eces attitudes des wvisiteurs face aux
situaticns, nous utiliserons une série d'échelies de
comparaison qui, tout en étant arbitra;res, partent desg
meéme s hvpothéges universelles; pour compensger cet
sarpitraire, nous avons constitué des échantillons de
multiples individug instituant une certaine objectiviteé des
jugements. Nos échelies ont servi & apprécier le flux en
jeu 3 travers diverses hvpothéses de simulation contemplant

deg gituations & court, moven et long terme.

Le modéle que nous utilisons, bien qu'il présente un
statut académique, montre les effets négatifs provenant de
i'injection de wvisiteurs dans - les pavsages et suggére
Aivers éiéments de contrdle et de c¢orrection de la
degtruction de ces pavsages; il est aussi un instrument
utile pour ites organismes charges de {a planification et de”

ta gestion des différentes ressources touristiques



Notre travail démontre que les paysages possédent de
fait une certaine capacitd d'absorption. au-deld de
laguelle leur beauté se dégrade; cette capacité n'est pas
uniquement en rapport avec la quantité de visiteurs mais
dgalement avec le nombre d'infrastructures mises 3 leur
disposition: & son tour, le développement d'infrastructures
comme leg urbanisations touristiques, les restaurants, les
hétegs, ete, bien qu'il induisent une diminution et wun
controle de certains effets négatifs, provoque néammeins
une plus grande perte de 1'originalité initiale., Les effets
de valorisation ne zont pas toujours “fonction des
caractéristiques paysagéres et 1ls déplaisent souvent au
visiteur qui ressent des contraintes identiques a celles de
son quotidien. Ainsi, l'application de mesures de contrdle
n‘est pas vue d'un trés bdon oceil par les touristes et

contribue également & la dévalorisation des paysages.

Nous avong cherché singsi & lancer des donanédes qui
servent une analvse psychosociologique de la consommabion
des pavéages dits "touristiqueg", et les résultats obtenus
ont confirmé nos hvpothéses, que nous continuerons

ultérieurement a développer.
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CHAPITRE I - LA PSYCHOLOGIE DE L'ENVIRONKEMENT

1.1. la psychologie de 1'environnement

L'apparition de la Psvchologie de 1'environnement est
due & une conjonciion de faits: aux progrés scientifiques,
notamment l'approche phénoménologigue et 1'analyse de
sitvations, a la volonté de préservation de
l'environnement, 4 |'émergence des travaux des écologistes
et aux travaux du Club de Rome en particulier, qui attirsa
d'abord 1'attention sur 1'équilibre de 1'homme et de la
planéte (The 1limits to Growth). Ceci s'est produit au
moment ot 1'homme, aprés la Deuxiéme Guerre Mondiale, a
ressenti une grande appéteﬂce de services, d'espaces,
d'équipements et de produits, gqui était sans comparaison
avec ce qui s'était: passé jusqu'alors. Il a ressenti une

volonté g¢'éguilibrer une structure de vie de plus en plus

artificielle {(la cité) par un retour & 1a "NATURE", qui

s'est fait souvent sous f{orme de tourisme. Les recherches
en Psychologie Sociale, sur les changements de
comportement, eurent comme principaux "précurseurs’:

K.Lewin (1948} et ses ccllaborateurs Festinger, Schachter,




Bzck (1950) et Deutseh (1949). Selon Lewin la recherche
sociale pouvait et devait eétre appliguée aux problémes
concrets dans un cadre de vie réel, sans exclure les études
de laboratoire «cui développeraient des théories plus

abstraites.

Malgré les excellents résultatls scientifiques obtenus
pendant cette peériode, les msychologues rencontrérent des
obstacles dans la mise en application des recherches
expérimentales faites en laboratoire. Eljes ne permettaient
pas toujours de faire face 4 certains problémes spécifiques
(1a pauvreté, les résultats scolaires médiocres, etec.) &
cause de 1'absence de concepts théorigues et de recherches

pertinentes liées 3 l'environnement quotidien du sujet. Des

dléments tels que le sutpeuplement, l1'identification dans
1'espace du point "ici" (Moles, Proshansky), 1la notion
d'espace personnel et de territorialité {Ball, Hedisger,
Moles, Sommer), !'apprentissage et la compétence du milieu
dtaient & 1'épogue inconnus &t ne sont apparus que plus

tard.

C'lest la perception nette de cette omission d'éiéments
théoriques fondamentaux, en méme temps gque la menace d'une
crise de 1'environnement, (Club de Rome, Ecologie, Tourisme
comme industrie) aqui firent mnaitre 1la Psychologie de
1'Environnement moderne, comme un champ scientifique de

recherche, reprenant des travaux anciens (von Uexkull,




Haeckel, ete.). Tout cegi fut dramatisé par quelgues actes

N
a,E‘S,

de protestation c¢rganisés par une poignée d'écologisg
nommes mure bien installés socialement et économigquement.
Puis surgit un nouveau mouvement proposant de nouveaux
"Bujets: les espaces "sauvages” naturels n‘épparaissent plus
comme inépuisablies, ainsi que Paul Valéry 1l'avait prédit
dans un texte céliédbre (...nul il qui ne porte un drapeau J.
les espaces urbazins devenaient eux sussi touristiques en
centraste avee une idée romantigue de la Nature, le
contrdle de.la population s'avérait nécessaire, 1'usage et
1'abus de I'énersgie entrazinaient des changements

qualitatifs de ja terre et suggéraient 1'idée, puls

1'idéologie de "Zero Growth".

Une forte conscientisation de la qualité de vie et de
sa détérioration par 1'essor des espaces urbains. soumise
au stress, aux queuves et zux bains de foule, survint a
partir des années 70, mettant en cause la valeur humaine du

progrés scientifigque et technologique.

Face & cette situation, des groupes de chercheurs {en
particulier socciologues et psvchologues) créérent, & partir
des années 70, une discipline nouvelle -ce gu'on a appeléd
aux Etats-Unis 1a Psvychologie de 1'Environnement - née de
la conjonction des études sur la Psychologie de 1'Espace-

Moles,1966~ (relations entre individus et groupes dans




- 24 -

l'espace), et de Ja concentration d'efforts pour répondre i
tous les problémes d'environnement complexes.

En bref, Plarticulation entre theorie et pratique dans
!'émergence de 1a rsychologie de 1'environnement est due 2

une attitude sociale, ¢c'est-d-dire a une prise de

conscience du_mouvement ¢cologigue et 4 des orientations

nouvelles des sciences humaines.
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1.2.1. La philosophie, !'homme et ]'environnement

Ce fut 1a Philosophie grecque, & travers Socrate et
Platon, qui mit en relation le monde des actes et le monde

Ly

des idées - "connaitre, c'est se rappeler'" déclaraient-ils
car 1'accés au réel passe par la conscience; ainsi 1'homme
n'est pas un étre passif se limitant 2 répondre aux stimuli

de son miliev, 11 g'acguiert une culture.

Piston ne se référait pas alors au monde physigue qui
1'entourait mais sa théorie s'appligue au milieu social od
les relations passent par les ralations inter~

individuelles.

Platon essava de comprendre la perception gue 1 'homne
a du monde en se basant sur le principe de dualité -
dme/corps. L'4me, vivant dans wun monde intelligible
contempla les idées et ensuite incarna le corps oubliant la
réalitd qu'elle avait assimilée pour plonger dans le monde
des apparences sensitives, Il est possible d4'etablir un
paralléle entre la dualité &me/corps et la dualite - monde
intelligible/monde sensible; ce qui nous conduit & deux
types de connaissance : !a connaissance intelligible, ou

connaissance des essences, surgissant guand la rupture avec

la connaissance gensible s'établit, due & la connaissance
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de 1'opinion (SOSG{) toujours changeante. "Le Mythe de 1la
Caverne™ de Platon en est un bon exemple et nous permet
d'établir ~une analogie avec les modernes theories

cognitives et du comportement.

Dans cette allégorie, le monde
intelligible est symbolisé par les objets réels
existants & !'intérieur de la caverne:; c'est le
monde de la réalité palpable, éternelle et
immuable. La réalité, ce sont les étres
vivants, les plantes, les objets manufacturés
par 1'homme.

D'autre part, le monde sensible est
symbolisé par les ombres: c'est le monde du
mouvement, du temps qui passe, de la gestation
et de la corruption.

Alors que pour la théorie cognitiviste
chacun interpréte le monde de maniére 3 créer
un modéle signifiant pour soi, pour la thédorie
comportamentaliste, la réalité repose sur des
objets et processus physiques, ot la fagon dont
le sujet percoit ces objets et processus
physiques n'est pas primordiale, puisque scn
comportement est déerit en termes de succession
stimulus-réponse. Pour Platon, la forme de
1'ensemble est plus importante et plus
prévisible que chacun des éléments pris
isolément, et le comportement du sujet dépend
alors d'une somme de causes énongables et
observables.

1.2.2. Considérations sur les théories génétiques

Dés sa ©premiére enfance, 1'individu engage une
relation avec son milieu o0 l'espace correspond 4 une
dimension physique puisque le bébé situe son corps en
alternance (proximité - éloignement) avec celui de sa mére
en ressentant une connotation affective profonde. L'enfant

Prend conscience des propriétés de l1'espace 4 travers son

‘-
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corps et ses sens. Sa personnalité s'eédifie dans un espace

non seulement physique mais aussi social.

Tout acte social a son espace; toute organisation

sociale, en particulier certes celle du "eonformisme”,

refléte la structure et les valeurs d'une société.

Le concept d'univers social est important car il

définit les "life-settings'", décors de vie ou paysages

d'action de Weeddington, (Barker-1958- a repris ce terme en
définissant la notion de "behaviour-gettings") dans
lesguels 1'enfant grandit et évolue socialement tels que
l'univers géographique, culturel, spatial, socioéconomique,
institutionnel =ainsi «gque les <conditions générales et

locales qui constituent 1'espace structuré de !’enfant.

L'UNIVERS SOCIAL

MILIEU: URBAIN RURAL
s
_LJ_R_B__fx“NEHSWM“__E_ RECENT ANCIEN ANCIEN
\‘\
S
'
~
-
\\
ESPACE .~
5 W
DE SEGREGATION INTEGRATION INVOLOKN- IMPLI-

L'ENFANT: VOLONTAIRE VOLONTAIRE TAIRE ' CIiTE



L'appropriation de 1'espace par ]’'enfant correspond a

ses besoins et ses désirgs et dépend de quatre facteurs:

Aucune notion, méme perceptible, ne peut-étre

- du milieu {(rural ou urbain};

- du statut de ce dernier (récent ou ancien);

- d'une construction adéquate ou non du milieu ot

itenfant vit.

3

~des interactions avece son contexte.

Pour Piaget, 1'enfant pour parfaire sa
socialisation, pagsse par diverses phases
comnengant par 1'édgocentrisme {L'@tre, centre

instinctuel du monde dit Moles).

Toute ga vie mentale et organique sert a
assimiler progressivement 1'ambiance sociale;
cette incorporation est réalisée d'abord par
leg structures des organes physiques dont le
rayon d'action ou la partie s'étendent de plus
en plus; en premier au stade de 1'activité

puig au second stade, grace & 1'imagination et
3 1'intelligence, il développe des pratiques
pour reconstruire son état mental immédiatement
antérienr et anticiper ses transformations
futures, introduisant done 1le Temps commpe
facteur de son évolution propre.

Son intelligence logique, grice 3 des
opérations d'abord concrétes puis abstraites,
met fin 3 cette évolution en permettant au
sujet de se saisir "goi-meme" dansg
1 'environnement, en prévision et en action.

L'assimilation des objets  engendre
1'action et la pensée aqui doivent s'ajuster aux
variations du monde extérieur. Le développement
mental devient progressivement une adaptation
parfaite & la réalite.

une

simple copie de la réalité, méme si elle se base sur un

P o e Raks]

ATncaimitatinn de astrustures antérieures.

La
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connaissance n'est pas la copie du réel, mais le remo: elage
de ce dernier pour mieux le comprendre.
Le sujet, & la naissance, posséde une Structure

fonctionnelle (et non pas des structures cognitives, pré-

cognitives  ou pré-programmées); i1 va régler son.

réajustement a4 partir de plusieurs facteurs:

a) 1'éiaboration de degrés successifs d'équilibre

entrs ses connaissances et l'environnemant;

b) 1'aptitude & évaluer, & chague perturbation de
l'environnement, ce qu'il faut faire exactement,
pour réagir "adéquatement” (Spinoza) ec'est - & -

dire avee le minimum d'effort cognitif.

L'environnement joue, alors, un rdle perturbateur car
i1 résigte & 1l'action du sujét gans aucun statut de
différenciation: quel que soit 1'environnement PTOpPOSEé au
sujet, ses structures cognitives s'asjusteront

progressivement et selon les mémes caractéristiques.

L'assimilation tend 3 soumettre 1'environnement & une
structuration:; le conformisme de base {morale provisoire de
Descartes) représente un changement et soumet 1'organisme &

ia norme sociale.
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Piaget considére que ces deux poles d'interactions
entre 1'organisme et son environnement grandissent: cette
interaction de valeurs et 1'équilibre qui s'établit entre
ces deux conduites opposées fournissent des conditions
indispensables pour tout foﬁctionnement bioclogigue et
intellectuel.

113 n

L'intelligence ne se construit pas a8 partir du "moi

et des objets, mais 4 partir d'un jeu d'interactions et
simultanément par des conduites contradictoires
(agssimilation et conformisme) qui 1ui permettent de se
structurer sans danger d'agressidns extérieureg et de
"order le monde”. Ainsi, le sujet participe activement & la
construction de sa personnalité et de son monde, ne se
soumettant pas seulement pacifiquement aux influences de

t'environnement = mais agissant, par de muitiples

comportements, sur celui-ci et fortifiant sa personnalité.

Avec Wallon, au contraire, l'enfant est dfabord un
&tre social, vu qu'il est entiérement dépendant de son
environnement:; ce n'est que peu & peu -qu'il devient, en

gerandissant, plus indépendant et plein dfinitiatives.

En résumé, le développement psychologique est
inconstant, avaneant par crises, conflits et antagonismes.
Le comportement, & chaque phage, est déterminé par un jeu

de facteurs biologiagques et sociaux. Ces phases lides entre
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elles, plongent leurs racines dans la phase precédente, se

modifiant

alors selon les mécanismes d'intégration. Ainsi,

au cours de la croissance de l'enfant, on peut distinguer

plusieurs

L'etr
jamais 1'i

Arriv

stades de dépendance:
la dépendance totale du milieu intra-uteérin;

la semi-dépendance des relations avec la mére et

le fover;

1'indépendance quasi-totale:sortir dans le vaste

monde.

e humain est un &tre social, et 11 n'atteint
ndépendance totale.

& au stade de l'activité sensori-motrice, il peut

alors diversifier ses relations avec l'environnement; il

s'auto-val
relations
un monde

cbjets et

1.2.3.

Cette
souligne

d'autrul.

orise, ce qui lui permet d'édlargir son cercle de
sociales. L'enfant va tourner son activité vers
oxtérieur identifiant les caractéristiques des

leg situations sans jamais les confondre.

L'apprentissage social

thdorie, basée sur des procédés cognitifs,
le raole de 1'obgservation des comportements

L'enfant découvre et réajuste plusieurs modéles



de comportement explicite pénétrant jusqu'a son systéme de

valeurs sociales et de parenté.

D'autre part, tout au long de leur pProcessus
d'intédgration sociale, les enfaﬁts ont un pouveoir créateur
qui n'est pas mis en forme exclusivement par un certain
nombre d'institutions. Le sujet n‘est pas seulement

réaction, il est aussi action. Il se projette gctivement

dans la structure historique et sociale, édifiant sa propre

existence.

1.2.4, Le behaviorisme

Nie en 1913, cette théorie s'appuie sur le systéme
d'apprentisaage: tout compertement "appris est une réponse’”
au stimulus selon un comportement antérieur et un stimulus

pour un comportement ultérieur.

Le sujet, n'ayant aucun choix au niveau des stimuli,
absorbe tous les aspects du monde physique a travers ses
organes des sens,”lisant” le milieu ambiant tout en gravant
sur le systéme nerveux ces "lectures” qui, poursuivant
sous la sollicitation réguliére des stimuli sociaux,

deviennent une conduite de plus en plus maitrisée.

le processus d'interaction sujet-milieu & travers
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réaction alfernée, étant donné qu'il se produit d¢'abord une

réaction de 1l'erganisme et ensuite, une reaction de

l'environnement .

Cette réaction alternative est une interaciion passive
comme la réaction du sujet. En effet, le sujet est
considéré comme un récepteur passif face au stimulus car sa
position habituelle est celle de 1'attente: gqguand le sujet
est motive, il répond en wutilisant seg comportemants
conditionnés et innés qui entrainent un changement

d'ambiances sociales et physiques. En bref, l'environnement

et le .rédseau d'interactions {(sujet - environnement) sont

¢galement passifs. .

L'individu ne fait pas de sélection des stimuli, mais
il essaie d'absorber tous les aspects du monde physique

grace a2 ses organes des sSens: ceux~-ci effectuent une

_iecture de l'environnement et enregistrent ces lectureg au

niveauy du systéme nerveux {Paysage d'actions de
EQ%E&&EQD)- hAprés aveir senti gquelgue chose, 1'individu

Peut attribuer une explication 3 la sensation. C'est cette
Signification gui permet a 1'individu une réponse

conditionnée.
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1.2.5. Les théories de la forme {(Gestalt) du "champ”

(K. Lewin)

Selon 1a thése de la 'Gestalt, n'importe quelle
connaissance, opinion ou crovance que le sujet posséde de
]'environnement, du comportement d'autrui ou de lui-méme,
commence par la perception.

Celle-ci est essentieliement déterminée par deux
facteurs:

- la configuration du stimﬁius;

- la capacité cérébrale pour procéder &

l'enregigtrement.

Chague sujet interpréte 1le monde s2lon sSon propre

dans le monde et de son conditionnement.

Ainsi, la perception est un moven de sélection
d'objets "non sentis” sauf si ceux-ci représentent un

objectif précis et concret.

C'est 1a gqualité de 1'expérience (Erfahrung) des

objets qui leur donne un processus d'identification gui est

toujours immergé dans une gituation totale (Ganzheit):

c'est pourquoi la perception est un tout gstructuré ot les
relations déterminent la catégorisation de l1'objet

perceptif.
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L'apprentissage est le réesulbat d'un é¢vénement
psychologigue englobant l1Taction volontaire et 50N
interaction avec un environnement déj3 connu, appele -
"environnement psvchologique”. A chaque nouveltie
expérience, l'environnement ﬁsychologique change sans

posgibilité de revenir au stade précédent.

L'interaction entre l'environnement et le sujet permet
3 ce dernier de tirer le plus grand parti possible des
objets mis & sa disposition. Le sujet agissant, dans une

interaction inévitable, préveit 1les situations et leurs

variations modifiant ainsi, ses prévisions et sa conduite.

Partant de ce processus interactif, Lewin développe un
modéie o le sujet et son milieu psychologigque sont définis
par deg variantes interdépendantes:

- ”1'espa¢e vital {Lebensraum; intégrant le sujet;

- tes objectifs (Zweck) & atteindre;

- les conditionnements existants entre le sujet, son
environnement et les situations réelles et

possibles pour parvenir & ses objectifs.

L'environnement psychologique, soumis a une
interaction dynamique et 3 une modification perpétuelle en

méme temps que le sujet, est une gituation instantanée:

~“11s wawrie aves 1ls temos. Bescins et environnement d'un
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sujet dictent ses conduites et ses modifications gui
surviennent dans son "espace vital”, chaque fois qu'il faut
rétablir 1'équilibre de la cohérence. Ces modifications
serent facilitées gelon qufexistent, ou non, des
conditionnements sociaux; si ceux-ci existent, le sujet est
@soumis 34 une "tension" pour les réduire ou les contourner.

Ainsi, cette théorie développe 1'idée de prévision de la

3

conduite psvchologique et de ses objectifs. On en retiendra

deux caractéristiques:

- son terrain cognitif; le sujet connait ses
T
attitudes, son environnement et son procesgsus

d'interactions:

- un des aspectsg du champ : la mise en inter-relations
constante entre le sujet ek son milieu

psychologique.

La théorie du Champ de Kurt Lewin admet que toute
activité psvchologique du sujet est fonction, & un certain
moment, d'un jeu définissable de forces coexistantes et
interdépendantes. Elle souligne la nécessité de considerer
les faits tels qu'ils exlistent psychologiguement,

indépendamment de la réalisation extérieure du sujet. Elle

ne fait pas le monde mais sa notion du monde.
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1.3. Differentes approches de 13 psychologie de

l'environnement

1.3.1. Le processus de perception

La connaissance de Il'individu de son environnement est
fonction de !'emmagasinage et de l'organisation perceptible
ot le monde percu est tel gu'il le construit, dépendant de
la configuration du stimulus et de la capacité cérébrale du
processus. Diverses variables concourrent d ce processus.
Elles s'interposent entre la stimulation des sens et 1a

prige de conscience, congéquence de ces stimuli. I1 vy a:

¥

1a sélectivité des objets perceptibles;

« les comportements dé3ji: appris et la capacite de

réponse;

le conditionnement;

- leg facteurs contemporains au phénomene pergu.

Parmi tes théories baseées sur les travaux de la
Gestalt concernant le procédé perceptif, nous en

retiendrons deux:

1 - La Théorie Informatique.

11 -~ La Théorie Economigque.
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La premiére décrit la conduite du sujet comme un
processus d'informations structuré en frois phasesg:
- la phase sensorielle de 1'enregistrement;
- la phase perceptive de I'interprétation;

- la phase cognitive mémorisée,.
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L'emmagasinage de la représentation finale dans la
mémoire est la conségquence de l'excitation exercée par les
stimulations sur les récepteurs: tout ce processus est

tontinu. Ainsi la perception, comme action intelligente,

est fille d'un processus de captation, sélection et
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organisation des changements d'environnement orientant la

décision, les planifications et 1'exécution de la réponse.

La catégorisation de la perception s'opére en trois
temps successifs, insérée dans un continuum dynamigque et
permanent, soumis & wun certain jeu de forces selon les

besocins du sujet.

La perception du monde est bien alors un apprentissage
ou l'intégration du sujet dépend de sa plus ou moins grande

capacité d'adaptation.

Aingi, il v a quat?e graﬁdes restrictions aux systemes
sensitifs, perceptifs, senso-perceptifs et cognitifs:
- la limitation qualitative {(nature des "périphéries"”
d'entrée ou des envirognements);

- la limitation quantitativé {restriction de
'intensité des stimuli);.

T la disposition des récepteurs sur la surface
corporellé:

- la capacité de comportement du Systéme.

La deuxiéme conception du processus perceptif sera la

Théorje Economique qui souligne 1'importance des "cartes"”

Cognitiveg et des schemes mentaux pour transformer le monde

Physique en images mentales. Celles-ci différent du monde

" . . .
objectif" car 1'individu essaie d'interpréter ses

Teprésentations.



Les cartes cognitives, en tant que "dépdt d'images”,
correspondent & une rétention quantitative et restrictive
d'informations significatives par le sujel, en utilisant
des sipnes classiques (svmboliques culturelles, traits,
contours, points...J, des contours et des grilles

imaginaires.

Afin d'épargner les efforté faite par ta mémoire,

1'crganisme ignore le plus grand nombre possible d'éléments

environnants, les supposant peu significatifs. Ces procédés

lui permettent de minimiser une grande quantité
d'informations sur l'environnement utilisables pPar
l'organisme. Ainsi ces processus, dits de sélecticon,

ignorent le superflu en vue de garantir la survivance du

gsujet: ils sont une schématisation volontaire et gpontanée

du monde.

Dans le monde environnant, i'attention du sujet.
iegnorant l'uniformité est attiree par une multipiicite de
formes d'objets, groupés en secteurs dont les contours

apparaissent par contraste sur leurs fonds.

Tout ceci peut s'appliquer & d'autres circonstances
que l'espace, comme le temps, ce gqui va permettre wune

description réduite mais exhaustive de 1'environnement.



L'alément de base commun & ces méthodes est un simple
mécanisme d'inhibpition iatéral qui, lors de sa stimulation
uniforme et continue prohibe n'importe quelle réponse, gauf

si cette derniére se modifie.

Tel est le processus de base de tous les mécanismes de
perception quelle que soit leur origine: le systéme nerveux
ou l'apprentissage. Relativement aux objet; complexes, la
méthode qu'i} souligne est plus difficile car t'observateur
devra "segmenter” chaque scéne du‘il pergoit en formes de

plus en plus simples.

Cette approche peut se traduire dans deux méthodes

concretes:

- Le recueil des aspecis percus les plus importants

passe par un filtre de sélection" gqui, en

"

cstaidant de zimples "signaux physiques (signaux

soncres ou lumineux) va classer les informations.

- La fusion d'un grand nombre de caractéristiques

d’ordre inférieur sous 1'étiguette de certains
concepts fondamentaux. C'est la construction d¢

"supersignes" (Moles, 1952}.

En conclusion, nous dirons que 1la perception est un¢

méthode élaborée par le sujet, bagée sur 1'édification de«
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modéies et de descriptions restreintes, puisées dans 1les

normes et les relations de son environnement.

Ainsi, la culture et 1la société vont nécessairement

infivencer les modéles de perception du sujet.

1.3.2. L'approche gystémique et cybernétigue

La Cybermétique est une science récente. Elle fut
créée par Nobert Wiener en 1943-1647, en méme temps que Von
Neumann créait le <concept de programmation et avec
Morgenstern la Théorie.des Jeux en 1947, Shannon et ¥eaver
ont introdui la théorie Mathématique de 1'Information
(1649), et Von Bertatanffy a défini la théorie des Systémes
Généraux comme un élargissement de la Théorie des Signaux

et controle des organismes énoncée par HWiener.

Elle surgit comme une science générale destinée a
établir une bése commune entre les diverses sciences
bparticuliéres, en remplissant les espaces en “"blaneg”
interdisciplinaires que n'étudiait aucune autre science.
Elle 3 largement permis que chaque discipline utilise pour
SOn propre développement les connaissances développées par

‘ -
d'autres sciences.

Bertalanffy souligne gque la Cybernétique est une

théorie des systémes de contrSle basée sur la connaissance



{transplant d'informations), entre d'une part, le gystéme
et ie milieu et, d'autre part, le systéme propre interne
ainsi que ie contrdle (Feed-back) des fonctions du systéme

relatives & l'environnement.

Selon Molesg, la Cvbernétique est la "aeijence générale des
systémes {ou des organismes), indépendamment de la nature physique de

leurs organes”.

Elle se presente comme une science de la totalité
(Ganzheitswissenschaft) synthétique et nen analytigue,

-

recherchant les propriétés d'un systéme: c'egt par 1la

gu'une attitude scientifique permet gque connaissances et
ddcouvertes dans un nouveau domaine puissent avoir des

copnditions d’application a d'autres sciences,

De faif, Moles remarque que le lterme cybernétique,
qui fut compromis par un usage abusif, tend & étre
remplacé par celui de "Théorie des Systemes
Généraux”. Cette théorie est, dans son essence, le

produit commun de la méthode structurale et de

\

]’'atomisme cognitif. -~ ‘\
I
!

Tout systéme est caractérisé par des d1éments simples,

appelés organes, ayant des fonctions élémentaires isolables

combinées & un certain nombre de types {boites noires ou
fonctions &lédmentaires’, traduites par des régles

d'assemblage ou de disjonction. C'est en fait une théorie
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Le systémicien trouve d'abord une image, puls
recherche en gquol cette image est fondée, en quoi elle est
an refiet gquelcongue de la realité d'un phénoméne. Selon
Moles. sur le plan pratique, il s'agit généralement d'un
phénoméne dynamique: quelque chose qui fonctionne; c¢'est un
organisme, isclable ou non, qui change dans le temps,
donnant lieu & 1'apparition de grandeurs mesurables.

Selon cette théorie, !'étre vivant est le siédge d'un
processus, & rétroactions multiples, s'enroulant sur lui-
méme 3 partir de multiples et divers anneaux gqui réagissent
les uns sur les autres et qui amplifient en réalisant les
grandeurs en jeu. L'ensemble: 1'anneau f{globall}, est, en
méme temps, le produit et le producteur des "boucles” ou
anneaux spécifiques.

C'est 1'autonomie de 1'organisation et
du comportement qui permet. & 1'etre vivant de
s'adapter au milieu tout en s'adaptant Iui~meme
en le supprimant. Les @&tres vivants sont
organisés d'une fag¢on communicable interceptant
comme des signaux les stimuli du milieu. Cette
interprétation va leur permetre d'agir sur
1 'environnement grace aux organes affecteurs
(organes sensoriels captant 1'information du
milieu) et aux organes effecteurs ({organes

d'action permettant d'agir et de transformer le
milieu extérieur’.
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Sxemplifiens cette sitsation par Ja [igure {n*1) suivante:
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Ainsi, tant l'organisation active que le milieu se
trouvent & 1l'unisson btien gqu'ils soient distincts; nous
voulons dire cue tous deux sont complétement antagonistes
mais coopérants. Le milieu nourrit el menace simultanément,
fait exister et détruit. Toute cette pensée scientifique
provient en fait comme souligne Moles de la méthode

structurale, elle se traduit par une sgynthése particuliere
gue nous nNOmMmMErens un modéle. Celui-ci aura pour valeur
épistémologique, la précision aveec laguelle son

fonctionnement reproduit le phénomeéne initial.
Les modéles deviennent alors, comme nous le verrons

plus loin, 1'un des outils fondamentaux des sciences de

1'imprécis car ils permettent de donner plus d'importance

aux relations entre les é&léments (l1es organes, les "boites-
noires",les atomes de structure) qu'd la nature exacte de

ces ¢léments se contentant de les définir par leurs
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1.3.3., L'approche psychosociologique

Dans les socidtés globaies, les liaisons et les divers
types de relations sociales ont une influence sur la facon

dont chacun §'attribue un espace, 1'appropriation (rendre

un espace propre 4 soi-méme) est la conséquence directe
d'interactions gérées au sein de groupes, de classes

sociales ou Dbien encore dans la société proprement dite.

Eprouver un gsentiment éd'appropriation ne veut pas
simplement signifier : @étre en harmonie ou entrer gn
conflit avee les autres - car 1'espace connu est code,

organisé selon des principes, des modéles, des systeémes de
représentation et d'écheiles de wvaleur constituant un
exemple spécifique pour chaque culture et son processus de
socialisation. |

On notera que 1'appropriation de l'espace, exige

d'aboré une identification de cet espace, & savoir une

reconnaissance entre Ici et ailleurs

L

Le sujet peut s'approprier (le "point Ici"”, on ne
l1'approprie pas par la perception: soit le milieu est
dépourvu d'identité ou alors on commence par lul donner une
identiteé, lesg animaux marguent leur territoire, les
touristes s'installent et lajssent leurs déch@ts) des
lieux, des habitations, des rues et des oﬁjets si ses

capagcités individuelles sont suffisantes, c'est-a-di

¢duquées pour cela.



Un trait concret de ce concept -
d'appropriation et conceptualisation de
1'espace, c'est qu'il n'édtait pas euclidien
pour les hommes de toutes les cultures: nos
rectangles viennent de notre hérédité
d'agriculteurs, qui percoivent en pensant dans
le plan, mais pour les Yurok (indiemns qui
habitent le fleuve Kiamath, en Californie du
Nord) 1la disposition géographique et les
conditions-mémes de vie leur donnent 1'idée
d'un univers 3 structure tubulaire -:leur monde

est un monde clos, défini par eux-mémes comme
un cercle de quelque deux cents Kilométres de
diamétre, coupd en deux par le fleuve.
Toutefois ce monde, petit et limité, est
ouvert, il z "la bouche ouverte sur 1'océan:le
centre de leur monde est évidemment la riviére,
ol les choses s'éeoulent et circulent sans
obstacle. Un autre exemple nous est donné par
i'heure du repas: 1'appropriation de 1la
nourriture, dans un pays Arabe, est accompagnée
par une certaine communication entre les
participants -~ leurs gestes, la fagcon de
s'agseoir, de manger avec les mains -~ et
confére au repas un espace spécifique et un
caractére atiractif.

Au  sein d'une famille européenne, 1'appropriation
affective sera limitée par le caractére rigide de systémes
de valeurs {normes sociales, conventions et
Tecommandations). Ainsi, 1‘espace du repas est un lieu de
¢ommunication, de -plaisir et paraliélement, un temps
d'aPDrentissage de socialisation. Cn vy retrouvera des
Catégories s¢ciales, deés représentations ({rdles) et des

Préjugés (facon d'agir, de penger’.

Malgré les exigences du conformisme, les sociétés
fo“rnissent des types divers de conduites - variantes et
déwia“?es “» quil sont "tolérées" 2 tous les échelons

Bociauy,



®
4
¥

L'adaptation & un milieu déterminé procure une
certzine marge de liberté et d'astonomie =&aux conduites
individuelles ou collectives, ces derniéres variant selon

le statut social des suiets.

Plus ce statut augmente, plus !'espace
acquis s'élargit: l'ouvrier & sa machine (2
m2}, le contre~maitre a ses 70 m2. le directeur
du personnel a un territoire personnel de 100
m?. Une fois de plus, le degré d'attribution
d'espace dépend du niveau d'action (plus ou
moing libéré; autrement dit, ia
"désappropriaztion” est un concept lié aux
moyens utilisés pour créer un sentiment de
Ynon-possession”, chez le sujet individuel ou
collectif, de son espace; ce qui ne 1'empeche
pas de développer un sentiment plus ou moins
fort d'appropriation de son local de travail
bien que ce dernier ne lui appartienne point.
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Pour terminer, nous direns que 1'appropriatio
individuelle est ]'intériorisation de sentiments sociau
définis dans un procédé de socialisation. Tout
appropriation, sans é&tre de nature sociale, reproduit 1.
structure spécifique d'une socidteé historique & un certai;

moment .

Nous retiendrons que le gujet "s'approprie" sor
¢space, parce qu'il en subit une influence éducative lors
de sa relatien avee son environnement et mnon pas, parce

qu'il n'en posséde pas.
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1.4. Les nouveaux courants

1.4.1. La communication Homme / Milieu

L'inter-relation établie avec son environnement et
appropriation sont définis par la distance déterminée |
ie sujet. Cette distance, physique o psvychologi:
influencera la communication édtablie entre le sujet, =
environnement et les autres.

Le ler concept, celui de 1l'espace personnel, déc:

aussi comme une Tbulle" ou sphére phénoménologique" (Hal
Sommer, Moles), une sorte de “"frontiére invisible™ ¢
comportements qui représente wune =zone péri-corporel!
¢'est-d-dire une sorte de prclongement psvchologique
corps,

Un autre concept fendamental est cel

"d'appropriation" qui contient deux idées de base:

= fransformer un lieu dans un but précis de repéra

{identité);

- s'attribuer un lieu wutilisant Jla perception

1'usage, du langage dépendant de la culture

chacun.
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E. Hall propose un svstéme de classification ﬁ
1'appropriation construit & partir de troig niveaux de bas
de l'organisation spatiale:

- le niveau infra-culturel;
- le niveau pré-culturel;

- le niveau micro-culturel.

Le monde de nos percepiiong et de nos habitudes si
résume & un ensemble de codes décomposés et analysables
Toute sa théorie (interaction sociale) se fonde sur 1
notion de distances mises par le sujet selon 1a nature el
les circonstances de sa relation inter~-personnelle
L'espace personnel est bien un systéme de réguiation de:
interactions.

Pour Hall 1'expression la plus forte sera celle de 1l:

Pt e Pt e

distance:; distance que les gens établissent avec ;es aulres
en fonction de 1'organisation sociale, Cette idés
correspond &4 celles de Doxiadis et du CIAM: le paramétre
important des relations de 1'homme avec |'environnement

1 . ] .
C est la densgité humaine de cet environnement, ou

Téciprogquement ce que Moles appelle "ravon propre'. Ls

distance a deux fonctions: domination et interacticon; sont

¢videmment plus dominants ceux qui gérent plus d'espace

Bersonnel; cf.la différence entre riches et pauvres. Méme

dans le cas du tourisme, quand les individus ont plus

¢ N o~ = . :
d'argent, iis ont, surement, plus d'acces 4 des lieux mieux

aménagés.



Hall définit quatre distances:
- distance intime:
- distance personnelle;
- distance sociale;

- distance publique.

Celles-ci sont, dans une certaine mesure, sous ma
dépendance, elles sont utilisées gelon le tvpe
¢'interactions avee 1les autres que l'on désire, de leur
intimité ( connaissances, amis, étrangers) et de leur
similitude zu "moi" (sexe, dge, etc...). Elles forment donec
quatre territoires, .valables aussi bien pour I 'homme ou

l'animal. A chacune correspond une forme d'interaction

sociale.

D'autre part, chaque culture humaine délimite de forme

différente 12 grandeur de ces distances en méme temps que

lesg activités propres,

Ces distances ne s'évaluent guére en "métres", ou
Centimétres, mais par le bjais de l'action des sens - voir,
entendre, toucher, sentir; elles varient selon les mondes
Sensitifs et selon tes cultures ol sont insérés les sujets.
Selon Plusieurs auteurs (Hall, 1966; Moles, 1874; Horowitz,
1974, Goffman, 1973, Sommer, 1969) elles représentent une
Z0ne de protection appelée en Anglais "Buffer zone" ou en

Frangajg zone tampon, dotées d'une charge émotionnelle, &
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partir de laquelle s'établissent les contacts ‘avec le:

autres.

Clest Hall qui & mesuré la distance
individuelle observée chez deg gens appartenant
i des cultures différentes; l'une de ces études
a2 montré que les Anglais auxquels on ensgeignait
la maniére dont les Arabes utilisent 1'espace
et le temps réussigsaient mieux dans leurs
relations interculturelles avec les Arabes que
ne le faisaient leurs collegues auxquels
manquait cet apprentissage.

Dans le cas du tourigme, I'observation

micropsychologique {(Moles, Majerus) nous en
donne beaucoup d'exemples: ces auteurs
congidérent le touriste compe un voyageur,
quelgqu'un qui, se trouvant situd en dehors de
sz sphére personnelle d'enracinement, est
fondamentalement aliéné et rarement persuadé de
1'efficacitd de son role, en dehors du plaisir
que ce role lui conne. Il se reconstruit une
buffer =zone provisoire et fragile gque ces
auteurs ont "&tudiée.

L'espace est donc structuré et délimité par 1la

distance adoptée par chatsue individu selon sa culture, le
tvpe de la relation, 1'interaction individuelle, ses sens

et enfin, ses désirs.

Argvle et Dean (1965) démontrent qu'il existe un point
¢'dquilibre pour toute relation, 3 un moment déterminé: la

Cistance esgt 1'un des movens pour établir le Jjuste niveau

5. ..
ghuﬁiﬁﬁiﬁ. des individus qui interagissent. Lorsque 1lz

dj . . . ey .
l8tance egt inappropriée, les correctifs utilisés seront
fe . . .
tontact oculaire dépendant de l'orientation corporelle
(d; :
irectenesg) deg sujets inter-agissants, ou bien la

.eon : . : :
Struction de 'rites de franchissement”" (Moles) traduits
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dans le code contraignant des '"bonnes manidres" de se
comporter.

D'autre opart, Argvie (1963) et Fischer (1968)
découvraient que les distances varient selon que les sujets
se regardent face d& face, regardent dans un méme sens, ou

bien gue chacun regarde dansg un sens différent.

Beck (1970), & son tour, se référe i un nouveau
processus de développement du concept "espace" selon lequel
l1'homme interpréte la complexité des composants socciaux et

physiques de son environnement en s'azidant de son "espace".

D'autres auteurs, Hall (1966), Maccoby
et Jacklin (1971), Fry et Willis (1971), Boris
(1960), réalisdérent des recherches sur la
variation et la comparaison des cistances chez
1'enfant et 1'adulte dans différents types de
cultures. Ils partirent des travaux d'éthologie
de Hediger qui mesura chez un certain nombre
d’espéces la distance de fuite 3 1'approche de
1 'homme., Cette distance est lide d'une maniére
caractéristique 3 la taille de 1'animal et
croit au cours de la saison de chasse et
diminue dans les réserves oii la chasse est
interdite. Marler aussi a observé les contacts
agressifs entre des oiseaux dont les mangeoires
étaient placées 3 des distances diverses. Les
résultats mirent en évidence 1'existence autour
de chaque individu d'une zone (plutdt que d'un
seuil net de distance) dans laquelle 1la
probabilité de 1'agression augmente. Il est
alors bien evident que la plupart des sociétés
animales utilisent un systéme bien défini pour
régler 1'espace entre les organismes. Comme
1'ont montré les expériences de Hediger et
Marier, il existe une distance individuelle
entre les membres d'une méme espéce et
également une distance de fuite: c'est la
distance 3 partir de lagquelle wun animal
essaiera de g'échapper lorsqu'un membre d'une
autre espéce g'approche de luij.




Hediger affirme qu'oigsezux et mammiféres établissent
des distances uniformes entre eux, les classifiant comme
suit:

- distance de vol!l
- distance eritique
~ distance personnelle

~ distance sociale

Les deux premiéres ne s'applidguent plus aux réactions
humaines tandis gque les derniéresgs subsistent. Les animaux,

pour réagir contre !'invasion de leurs distances qui leur

sont propres, utilisent des comportements territoriaux. Ces
comportements, en vigueur aussi chez ! 'homme, expriment 1la
définition du désir de possession et d'occupation de

positions dans "1'espace".

En bref l1a territorialité est un des moyéns d'établir
et de conserver son identité personnelle et sa vie privée;
e concept de territorialité est un phénoméne social
Permettant wune libre communication entre individus et
groupes. Pour Goffman, la vie sociale est d'abord une

Succession d'actions dramatiques représentées {(rdles) pour

les autres.

Cette représentation utilise le langage, un symbolisme
Sociaj, une dialectique d'attitudes et de  gestes

1ndividuels on l'individu a conscience de son role. Bien
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que 1 'acteur se cache” derriére son rdle, ses gestes
corporels le dénoncent! permettant 2 1'informsation de pasgsser
{niveau social, image). MB8me son silence le trahirait, car
il ne cesse point de communiquer en utilisant le langage de

s0on corps.

Paradoxalement, pour réduire au minimum ! 'information

fournie involontairement aux autres, il faut s'intégrer et
agir selon les régles du groupe social. La compréhension
d'une dialectigue corporelle commune a un groupe
d'individus, s'appelle socidté: les signes corporels
produits par les individus et observés par d'autres
conduisent =au jugement  pertinent de la communication.
Goffman distingue 3 types de marqueurs qui permettent aux
individus d'assurer une mise en scéne de l'espace:

~les margueurs centraux

~les marqueurs frontiéres

-les marqueurs signés.

4.2. L'appropriation et la territorjalité

La relation de !'homme (objet et organisme vivant)
8vVec le monde phvysique peut Eitre mesurée non seulement en
fonction de ses desseins mais dépend aussi de ses procédés

€OBnitifs. Ces derniers, tels que la facon de lire,

e 4t . . .
Interpréter et d'imaginer son environnement, sont
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composés d'une série d'identités isolées qui, relationnédes
enfre elles, & un certain moment auront un sens.
Pour Sansot, 1'appropriation, plus
affective qu'active, est atteinte au moven de
divers processus d'identification, liés ou non
a une conduite. Pour Proshansky, au contraire,
1'appropriation est un acte de domination de
1'espace physique ou psychologique sur un lieu.
Elle est continue et temporelle tout en étant
une suceession de "réappropriations”,
permettant au sujet, malgré ses propres

changements et ceux de 1'environnement de
maintenir une ferme domination de son espace.

Cette domination est atteinte 3 1'aide de patrons de
comportement sociazl:
- 1'attitude espace~territorialité

- la domination.

Eile constitue desg systéﬁes comportementaux au niveau
des espéces grégaires assurant la cohésion et la stabilité
des groupes wutilisant 1a répaftition de 1'espace entre
individus oy groupes (réglementant les relations
hiérarchiques & 1'intérieur des groupes) ou encore

permettant une stratégie d'option entre les territoires

(individuels ou en groupes) hiédrarchisés en fonction des

conditions écologiques en vigueur.

De tels svstémes de comportements, tout en maintenant

l'homéostasie sociale, se trouvent implantés dans ie

Programme ¢étholcogique des espéces. Ces manifestations
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tercitorizles n'ont Pas cisparu de ]'espéce humsine, au

: contraire. Stez les & Schématisées topegraphiquement azinsgi:

T

Unité territoriale
Groupe ferritorie]
Complexe territorial

Fig. & - Manifestztions territoriales de I'espéce humaine.
(Stea, p., " Territery and Humen Movements",p.39,)

Pour cet auteur, le comportement varie selon e
territoire ou 1e sujet se situe. O0On peut le diviser en

trois: Uniteé territcriale, groupe et complexe territoriaux.

Définissons 1e mot "territoire" 3 travers - 1'approche
des €thologues . "aire fixe, défendue rar son propriédtaire
Contre dutrui par des moyens directs ou par des rituels

tdentifiant le défenseur par rapport aux autres'.

Une relation ce réciprocité unit Je territoire au
Comportement: tout changement cheg l'un  provoguera un
changement chez 1'autre. Le concept de "territoire" a connu
SCn origine 3 travers plusieurs études sur Je comportement
territoriag des animaux vivants dans Jeur habitat naturel

°u en Captivité, d'abord Sur les oiseaux (Howard,1920) et
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tes veaux (Darling,1937), (Tinbergen,1938) et sﬁrtout
Hediger (1950) qui & défini la piupart des concepts comme
ceux de territorialité, dominance et densité. L'étude 1la
plus connue qui montre 1'importance de ia densité sur le
comportement animal & ¢été réalisée par Calhoun (1962} et
les résultats ont été confirmés par d'autres études
(Christian, Flyger, David, 166113, montrant gue
I'accroissement de la densité gtait un facteur de
perturbation des comportements.

Doxiadis, dans le cadre de !'Ekistique, en a montré la
pertinence dans les sociétés humaines et urbaines. Clest a
travers des observations de comportements humains de
marquage et défense f{exemple: les "gangs" et les
territoires des vendeurs ~-Peters,G.) gue le concept de
territoire a commencé 3 Btre appligquéd aux comportements
spatiaux humains. Quelques chercheurs (Ardrey,1966;
Lorenz,1670) s'y référent clairement en transposant &
l1'échelle humaine les résultats de leurs observations sur
les animaux.

Lz psychologie de 1'environnement a utilisé le concept
dans un tout autre contexte d'analyse: elle etudie les

territoires humains & l'intérieur de cadres sociaux et leur

donne une interprétaticn psychologique et culturelle.

Pour nous, le mot "territoire" est 1'un des trois
Nlveaux de ]'espace psychologique; on peut dire que le

territoire, est wun lieu pnvsique qui est transformé en
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egpage personnel, ou encore, un codage culture] d'un

espace.
Altman (1975) utilise le mot territoire pour désigner
d'abord et avant tout un lieu ou une aire séographique,
occupé par une persecnne ou un groupe qui en font éd'une
certaine fagon leur propriété; ii sert de support a une ou
plusieurs fenctions telles que 1'échange, le travail ou Je
retrait ("territoire de chassge'; "coutada particular-
proibido cagar"i);i} implique généralement 1'appropriation,
ou la personnalisation d'un lieu, & 1'aide de marqueurs. A
partir de ces précisions, i} distingue plusieurs niveaux de
territoires:
“territoires primaires
“territoires secondaires
~territoires publics
Le territoire pour l‘animai, est un lieu de wvie et de
Survie,il a une base essentiellement biologique. C'esgt un
lieu de comportements {comme nous le savons, il n'y a pas
de comportement sans territoire) qui joue deux grands

roles: d'étre un systéme d'apprentissage et un lieu

d adaptation biologique.

Pour 'homme, au contraire, le territoire est un

E¥Stéme de potentialités sociales, et non biclogiques.

:

Ltorganisation d'un territoire, inséré dans un egpace
géOSraphique propre, dépend d'une politique économico-

Sociale et 4d'une rrise de position (conscience) d& ses
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occupants, garantissant ainsi un patrimoine pytilisable en

ras ¢e nécessités mais également la prévision du futur.

1.4.3. L'école de 4. AL MOLES ot i"école de

Psvehologie de 1'Espace

Pendant les derniéres décennies, divers auteurs se
sont penchés sur le concept d'appropriation. Nous &avons vu
que pour Sansot l'appropriation englobe une relation
psycho-affective avec 1'environnement - et que Proshansky,
parlant d'appropriation, préfére la territorialite pour
définir le domaine physigue de l1'espace.

Vers 1966, A. Moles c¢rée avec la Psychologie de

1 Espace une nouvelle tendance utilisant de nouveaux

concepts.Il distingue deux é&tapes: d'abord !'identité du

lieu et ensuite le point Ici, au sens de l1a philosophie

“"Moi, Ici, Maintenant".
L'appropriation est un processus complexe, basé sur la

notion premiére d'identité du lieu (place identity) et sur

"

la construction des lieux, cui m'y attache".

1"

Construire le "point Ici c'est non seulement créer

des parois (qui sont une discontinuité de 1'espace percul,
des discontinuités dans la continuité de 1'étendue, c¢'est
enraciner ces parois, en un lieu de 1'espace, c'est

approprier 1'un des lieux au détriment de ! 'autre (maitrise

cognitive).
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Un autre facteur influence la construction de cette

identitéd: le retour plus ou moins fréeguent aux lieux anté-

rieurs; c'est ce dernier qui va jouer wun rdle dans le
tocurisme ou I'excursion. Les modalités de celui-ci

conduisent 3 définir deux modes d'appropriation:

-L'enracinement fixe (80% de la population), c'egst-i-

dire celui qui crée des racines s'identifiant a
lui-méme et 3 son espace, comme un endroit

privilégié,.

s~L'errance(une minorité),c'est-a-dire l'interprétation
de l'espace en relation au lieu ol on se trouve i

ce moment-13; elle implique créativité en

actions, découverte, reexamen de valeurs,

fantaisie.

Ces deux tendances co-existent, méme si 1'une d'elles

est dominante. La mzniére dont chacun s'approprie l'espace

est un processus par lequel Je sujet manifeste et organise

8¢s catégories, gses voies de subordination face aux
tonflits et ses oprincipes de I'ambiance sociale qui
marqguent une plus ou wmoing grande intégration dans
l'espace.

Pour 1'habitant “enracine", e monde s'établit a

bPartir de son domicile. Celui-ci se découvre et se répartit
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en coquilles Successives déterminant la gquantité

d'appropriation que I'individu césire:

Yoisiemen! eapeopris
.
Tres appropiid L Sphire du gesls persanne!

Piece
L Appariement
ALsaz appreprid L
Fau appropsé | Paiser
Immevble
¢ h
Ly roe
Pav communal || Le gquertier

Asser communsl’ L

i
Trér communel { La vile
+ LEIM

Tetalemeni communal @

Pit. 3 - Quantité d'appropriation stendue £ func€i$%jdes toquilles d'envizonnesent de ihonme (Koles
k., 1§78),

Ces degrés d'appropriation dépendent de la création de
barriéres, modifiant brusquement la perception et créant,
Sans aucun doute, "un intérieur et un extérieur", un "Ici"
et un "Ajiljleurs", séparant définitivement le "Moi" desg
autresg,

Ce qui est important c'est 1a définition des paysages

comme guantification spatiale dang la continuité de 1la

trajectoire de 1'8tre, et leur hiérarchisation en fonction

des critéres qui sont esthétiques mais personnels (chacun a

les sieng). Au-dela d'un certain niveau d'intérét, oes
Paysages deviennent “remarquables", c'est-i-dire sujets
Objectifs ge remarque par tous, depassant 1'effet

Personnel~dy tourisme-, 1'individu leur consacre un "cout

€néraljga" pour les comtempler .et en jouir, ce gqui lui

apporte un "bénéfice géndralisé".
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L'espace pour Moles, posséde trois caractéres: d'abord
celui de lieu de la Nature et de Paysage (les parfums, les
odeurs), ensuite celui des lieux gqui nous sont non-
familiers (désert, montagnes, foré&ts, par opposition aux
villes) et en dernier "!'espace" sera l'ensemble des lieux
ol nous sommes loin des autres, au moins si nous le
désirons. Ce dernier attribut varie notablement selon les
cultures; il s’'agit en effet d'un aspect inhérent & 1'Btre,
plus ou moins représentatif de sa culture. Il ¥y a des
individus et des cultureg "grégaires” ou "“séagrégatifs”.

Moles distingue du point de wvue des
comportements, des couches : suceessives
imbriquées dans 1'environnement qu'il appelle
"eoquilles" (1), comnstruisant une perspective
du monde. Ces derniéres sont les voles normales
d'intdgration sociale de 1'homme sédentaire:
c'est-d-dire que lorsqu'il y a appropriation de
1'espace d'un territoire personnel et privé, ou
i'établissement de signes, ces comportements
peuvent eétre caractérisés psycholdgiquement par
une forme de domination: la connaissance, la
présence de }'autre, etec, et ils utilisent ces

domaines concentriques qu'il appelle
"coquilles".

L'organisation de 1'espace en un lieuw est donec
conséquence de son image percue par les sujets; ceci dépend
de 1'image que 1'individu forme de lui-méme et de ses
limites perceptives qui vont découper cet espace continu en
COouches discontinues. Un exemple éans le domaine
touristique: ie lieu d'excursions, le point de vue

dominant, 1'hbtel de départ.otec.
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Cette transformation est due tantot 4 ia sdlection de
stimuli ou bien aux barriéres physiques existantes dans cet
espace. Elle concerne Je site touristique gi l'on tient
compte du fait que le tourjiste est un homme soumis 3 des

interdictions de la part de la société:; il trouve partout

des panneaux d'interdiction ou desg restrictions de
comportements ("défense de marcher ici", "défense d'aller
18", ou "défense de cueillir des fleurs", etc), et il en
ressent une frustration et éprouve Je besoin de les
franchir, il cherche donc, une fois qu'jl se trouve plus
"libre", i ge dégager des contraintes de sa libverté dans
une lutte aveec e]les.

A cet édgard Moleg distingue trois sortes de libertéds;

La libertéd principale qui n'est pas soumise & des
tontraintegs.

La liverté marginale, gu'on pratique en se basant

gur i’élasticité sociale desg confraintes.

rté interstitielle, 1a circulation libre

e e R

Qu'on peyt exercer 3 173 i i
intédrieur des contraintes.

Mais jJeg barriéres, 4 leur tour, vont faciliter 1:a

¢réatiop du propre "lieu d'identite” au sujet. L'identité

¢’ . . . .
N endroit ge ¢construit en utilisant un recueil d'actes,

d . . e . . .
¢ percﬁptlons. de réactions et de modifications qui lui

Sont inhérenteg.
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Il est trés facile de donner dans la vie touristique,
celle de l'excursionniste, des exemples nembreux, des cag-
tvpes de liberté:

- Le promeneur qui s'est installé au milieu d'une
prairie au printemps (liberté oprincipale, aller o il
veut ).

- L automobiliste qui gare sa voiture sur le bord de
la route ©bien gque le comportement =soit en pringipe
interdit, escomptant qu'il ne sera pas sanctionnéd (libertéd
marginale).

= Le touriste qui s'aventure de petits cheming en
petits chemins de moins en moins faciles, mais tous
accessibles pour découvrir dans un espace densément peuplé

la solitude dont il réve (libertsd interstitielle),

1.5. En matiére de conclusion

Ce n'est que depuis pPeu que la psychologie
S'intéresse 3 1'dtude de la relation homme/environnement
bien qu'il scit prouvé que certaines qualités
dIENVironnement {nature, climat, densité de population,
ete), dgissent comme facteurs déterminants dans une grande
Variéte ge comportements. En effet, & 1'exception des
travauy de Watson, Skinner, Koffka, Lewin, G.H. Mead,

H°XES’ les études orientées vers une nouveile‘perspective

de la‘Psychoiogie - La Psychologie de L'environnement -

9aq“irent pendant les annédes 60. (Burillo, 1986).
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Les annédes 60 furent une prise de
conscience: 1'environnement était 1'un des
principaux facteurs pour le Dbien-&tre de
I'homee. D'ou la montée des études sur la
qualité de wvie, les climats sociaux, la
planification urbaine, la pollution....

Ce sont les mouvements é&cologistes qui
se sont rendus compte, avec entre autres le
Club de Rome, que les ressources de la planéte
n'étaient pas illimitées et que la dégradation
progressive du milieun ambiant dans les sociétés
industriellement les plus développées, risquait
de la compromettre.Ce furent toutes ces prises
de positions qui développérent la Psychologie
de 1'environnement, en analysant les différents
types de pollutions: physique et matérielle,
visuelle {(Covorrubias), sociale (la présence
d'autres personnes dans un lieuw " réputé"
désert}.

La nouveauté de cette matiére nous a conduit a
éiaborer une théorie explicative ol 1'on peut définir la
Psychologie de 1'Environnement. Nous la définirons ainsi:

C'est ]'dtude du comportement humain en rapport

. avec 1'environnement ordonné et défini par 1'homme.
{Proshansky, et al., 1970, p. 5).

Mais il faut remarquer ici que I'homme n'est pas le
produit passif de ]'environnement, de méme que ce dernier
n'est pas seulement un produit de 1'action humaine, se
situant entre les deux interactions et deux échanges

tonstants.

L'environnement physique que [ 'homme construit est
un phénoméne social et physique. Le monde construlf
- une decole; un hépitzl; un appartement ou une auto-
route - représente 1'expression spéciale d'un
systéme gocial influengant nos activités ef nos
relations avec autrui. En outre, les réponses des

individus dnnndeg ay. monde phveigne  ne gonf  pas



seulement détermindes par les propridtés des“
structures et des événements qui les définissent.

L'espace, ses propriétés, les personnes vy vivant et

les activités ol ils sont engagés, représentent des

systémes expressifs pour les Iindividus en

influen¢ant leurs réponses donndes au milieu

physique. (Proshansky, et al., 1970, pp. 8-9).

L'approche phénoménologique a ici é&té essentielle

malgre le manque d'une théorie prédictive. Un certain
consensug lie les psvchologues de l'environnement et de
l'espace sur certaines idées fondamentales. Elle doit
s'intégrer dans un confexte multidisciplinaire. Ceci est

li¢, essentiellement, & son caractére pratique car elle

valorise les problémes ‘quotidiens (Proshansky, et =zl.,
1570, Levy-Lebover, 1676, La Psvehologie de
1'Environnement doit chercher la signification des

tomportements et édes rédactions verbales au moven de
Procedés cognitifs et affectifs qui évoluent entre t'homme

et son environnement.

Enfin, elle ne peut &tre "atomique', isolant les
différents composants de l'environnement {(bruit, poliuticn,
ele...), my que ce dernier doit étre compris globalement par les
individug qui ¥y  vivent", ol ia valorisation de cet
EhVironnement ne peut pas &tre "Je simple résultat de diverses
Yalorisations spécifiques, mais le rdsultat d'une série de

Compensat jons, expectatives et comparaisons”".{Levy-Leboyer, 1976)
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Pour la psychologie de 1'environnement, ce dernier
peut €fre manipulé de deux maniéres:
- comme variable dépendante

- comme variable indépendante.

- Comme variable dépendante, l'environnement est
manipulé pour enquiter sur les effets du
comportement sur la qualité de ce dernier.

- Comme variable indépendante, trois nivesux

d'analyse se présentent:

1) L'environnement naturel: c'est la conception de

1'influence de 1'éco-systéme dans les réponses de
1'individu {ex: perception de l'environnement,

attitudes vis-3d-vis du paysage, etc...)

2) L'environnement construit a trois niveaux:

- environnements de caractéristiques fixes
(ex: édifices);

- environnements de caractéristiques semi-
physiques (ex: meubles, décoration, etc...)

~ environnements de caractéristigques variables

{ex: luminosité, température, etc...)

3) L'environnement social inclut des sujets comme

l'espace social, la territorialité, 1'intimité, la

Privacité, 1'écoiogie des petits groupes,




ete...C'est, en réalité une combinaiscn de facteurs

physigues, matériele et sociaux.

Nous avons donné aux théories g€nerales de L'Espace
environnementa] uUne assez large place, €n essavant de
résumer leg Principaux travaux, ou directions de pensée a
ce sujet., Notre propos est I'analvse systémique du

comportement touristigue. 0r ;i etait necessaire de relier

te comportement barticuiier (voyager, séjourner, faire des
tours) aux Pulsgions fondamentales de I1'étre, pour essaver
d'établir une analyse correcte, Kous trovaons que ces
épréalables théorigues seront utiles dans 1!a mesure ou une

recherche vige 3 la fois i'application et l'enseignement.

En  plus ges courants traditionnels, nous avonsg
valorisd jeg Nouveaux courante animés par les principaux

‘auteyrg ¢omme Hali, Proshansky et Moles.

La NATURE, aujourd’hui, c'est Ja ville ..
R. Barthes in "Fragments d'un
Discours Amoureusx"

Kous commenterons cette phrase de R.Barthes ainsi:
eg . , .
: homme g Sont dévorés par leurs villes; ils ne vivent
lug
; dans teur majorjté que dans les villes, ceux qui n'y

3VEn . . -
: t Pas wvont ¥ vivre bientdt. En d'autres termes, les
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gens passent la plus grande part de leur vie dans 1la
ville... un lieu totalement artificiel, pur produit de
! “homme .

4 leur cadre culturel quotidien et normal: 13 s'étabiit un
paradoxe...car les parcs "Natureis" ol ils cherchent la
"nature"” doivent pour subsister étre enserrés dans des

reglements, si nombreux qu'ils deviennent eux aussi des

lieux hautement artificiels Vig~a~-vis des pulsions

spontanées des étres. Ainsi la "Nature" change de sens,

elle se présente plutdt comme un critére de référence en
opposition a4 1'artificie! et comme sujet de 1'a1iénatioﬁ
touristique. Selon Moies,-“nous vivons l'artifice comme la
condition "natureile" <{au sens de plus évident, pilus
immédiat, plus fréquent, constant) de notre existence. La
nature-méme est soigneusement protégée et classée comme u;
artifice. Désormais c'est l'artifice gqui est réel: La

Nature est une erreur."
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CHAPITRE I1 - DU PAYSAGE COMME DONNEE ECONOMIQUE
ESSENTIELLE

2.1 - Notion et représentation du paysasge

P — La notion de paysage prend forme et importance au

moment oU elle devient un des éléments pertinents de la
théorie de 1l'environnement. Cette notion n'édtait abordée,
auparavant, gque dang les é¢tudes des géographes ou sur le
plan architectura! pour la conservation de monuments
historiques. Aujourd'hui, 1'approche phénoménale se fait

sentir 4 travers les travaux d'investigation académiques.

En effet, la contemplation d'un paysage est un tyvpe
d'idéoscéne identifiable, qui & une grande importance pour
Plusieurs activités: é&léments esthétiques et de repos,
tourisme, opasse-temps, choix de sites historiques et
architecturaux, de culture, etc.

le terme "paysage" est associé 3 !'environnement

bProche: nous parlons tous de "paysage urbain” ou "rural",
de paysage naturel et méme de paysage sSonore; oOn pPIrononce
le mot pavsage pour désigner ou qualifier un tableau, un

Poster ou une carte postale. Nous possédons tous notre

Propre concept et notre idée de ce qu'est un paysage, selon

notre culture et notre apprentissage.

Pour certaing, tlest un espace culturel, poer

d'autres un

liev de promenade ou- G& rfepus. Four les
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géographes, je Pavsage naturel est un lieu en état de griace
sauvage de la nature, non défiguréde par !'homme. La
littérature Je specifie comme un scénario, un morceau de
terre digne de remarque et qui justifie 1'attraction qu'il
exerce sur 1'homme. L'industrie touristique parle de

"siteg",

"La Science desg Paysages” insiste sur 1Ia netion de
milieu, ¢'est-d-dire qu'elle utilise non seulement une

perspective dynamique mais aussi desecriptive.

"Pour nous un baysage est un ensemble organisé d’éldments

viguels situds en un lieu du territoire et appréhendés comme un

tout”. (Moles)

Dans ses investigations: Luckel considére et comprend
le paysage comme "I'environnement”, ou sous l'angle de la
Perception visuelle; tandis que Ribey associe i ce concept
deux variables principales: l1'oppositien naturel/urbain et
1'opposition vaste/restreint. Le concept de paysage peut
done s'étendre 3 d'autres domaines en dehors de l'espace

Cultyre] (11,

bt

{

1) 1e PaYsare est compost d'idéoscénes egthdtiques pour quelques-uns ou "te qu'en fait notre regard”
bour d4'autres {eité ip L'Bdueation, du 23/11/72, ng 155, pay.f)
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Encore dang une perspective tant historigque que
contemporaine, la connotation de "sauvage" dans un
environnement naturel déji défini largement par exclusion,
inclut "le vaste domaine de la matiére organique ef non-
organique qui n'est pas le résulfat de l'activitéd ou de

l'intervention humaine” (VWohlwill, 1983). Ceci exclut par

exenple les paysages urbains, les paysages industrieis, la

plupart des paysages sonores.

la connotation d'environnements naturels incluant des
étendues sans "artefacts” humains peut se distinguer des

environnementsg construits: la distinction est due largement

aux perceptions, aux intentjons et auxXx expectatives
(désirs) des individus au fur et & mesure qu'ils se lient
3uX activitéds des deux types de paysages. Cette situation
fut observée dans une enquédte réalisée d'abord 3 Strasbourg
puis 3 Lisbonne, sur des sujets de tous Ages et de

Professionsg diverses. Deux positions émergeaint:

D'un c5td, e ﬁaysage représente la nature animée,
Pure et libre existant pour ftransmettre plaisir et
Satisfaction 3 1'homme, sans son intervention: 1'homme
irrationnel profane et détruit le paysage sauvage, qui
€St presque sacré.

D'un autre cétes, Je paysage représzsente toute 1a
création de l'homme, vu sous un angle statique et

Positif, mais aussj parfois négatif.

Analysant en détaii les réponses données par les

r"{g_pqygagp‘ppur_ggre

4
- -




- un apprentissage socio-~culturel; -

- une intégration d'éléments qui nous entourent et

(13}

zrvent de référence:

1w

nou
- un cana} dée commmunication que 1'on utilise & titre

--~el et avec les autres;

wh

pe=

- un espace orienté: 3 partir d'un point de vue:

- une forme réactive qui participe de nos émotions

¢t gentiments et ol se situent nos émotions.

%n en conelut que chaque individu est récepteur de

ce=-z:ns stimuli possédant divers degrés de séduction.

Huici et Mana (197%), considérent le paysage comme
une construction écologico-psychologique et sociale de
1'ez-zce faisant face & 1l'homme ‘%27,

Yelly {1955) voit 1'homme comme un "anima]
catézorisateur” qui construit des hypothéses sur la realite
env:ronnante et se comporte en fonction de ces hyvpothéses
{cf. Zhap.l).

Honikman partant des'travaux de Kelly, affirme apré:
C.Jungz que l'homme cherche & donner un sens & 1'univers qui
1'ertoure, et il fait ressortir 1'intéret de veérifier les
modez par lesquels les individus essasient de donner un sent

auyy faits ambiants. File considére comme opportun de

connaitre les caractéristiques hiérarchiques des systémes




de construction de i'environnement pour distingufr entre
les constructions surordonnées et les constructions
désordonnées. Cette distinction est intéressante vu gqu'eile
considére gque les premiéres sont plus résistantes aux
changements que les secondes, ¢ar une transformation les
oblige & un réajustement Dbeaucour plus grand dans leur

systéme de construction de {'environnement de 1'individu,

Honikman et Kelly, ont réalisé des études empiriques
pour essaver d'obtenir des informationg sur les gysteémes de
"eonstruction” au moyen desquels les sujets caractérisent
le paysage. Dans une de ces investigations {population
constitute par des étudiants de psycho et des travailleurs

lids ou s'intéressant aux problemes de 1'environnement), on
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présentait aux sujets une série de diapositives de pa?sages
ayant deux composantes principales (paysage organise ou
desorganisé et paysage agressif ou suavel). Parmi les
diverses conclusions auxguelles sont parvenus leg auteurs,
il en est qui montrent que: alors que les travailleurs
é¢taient plus réceptifs au degré 4 'humanisation du paysage,
ies édtudiants utilisaient plus de raisonnements
psychologiques, et les auteurs ont considéré que |'une des

caractéristigues de base était la complexité cognitive

définie par le degré de différenciation dans 1a categorie
de paysage, et que les travailleurs ne possédent pas plus
de dimension de base de <catégorie de paysage que les
étudiants ou vice-versa ‘%®’. Ces travaux sont confirmés par
les études de Covarrubias i LUAM de México (1986-88) sur le
processus de contamination visuelle, qui dégagent en sens
inverse, par analyse factorielle, les mémes facteurs de
complexité cognitive, et d'é¢laboration rationnelle. L'impact

d'un paysage est considérablement aceru si 1'effet esthétique se

double d'un effet cognitif, si on apprend & son sujet qu’'un important

fait de 1'histoire humaine v est rattaché de prés ou de loin. Sinon il
reste un paysage, beau peut-étre, mais riem qu'un simple paysage tout
de méme.

Il existe déjid d'importantes 1investigations pour

Il LR T

(3} Hode, P.; Mbmoire DEA, IPSC: Stragbours, p. .



-

¢tudier la nature de la percepliion environnementale et pour
incorporer les valeurs esthétiques resultant du procédé
perceptif dans diverses stratégies de gestion des
ressources humaines. L'approche de Zube {19872 et Vining
(1983), est intéressante car ils classifient les méthodes
bagées sur la perception en 4 ou 5 paradigmes

respectivement.

Le paradigme "EXPERT" (que Daniel et Vining divisent

en composantes "esthétique écologigue” et "egthétique
formelle™), utilise les principes d'écologie, de design et
d'administration de ressources naturelles pour déerire,
dvaluer et méme gérer 1es ressources esthétiques.

Le¢ paradigme "PSYCHOPHYSIQUE" essale de déterminer

les relations mathématiques constantes qu'il y a entre les
caractéristiques physiqueé du paysage et les jugements
perceptifs des observateurs humains gqul en font des études
obtenant des taux comparatifs d'observateurs de paysages,
les associant avec des attributs spécifiques de
l'environnement dument gquantifiés.

Le paradigme "COGNITIF" de Zubel (qualifié par Daniel

et Vining de psvchologigue), essaie d'explorer et
d'interpréter la signification de t'environnement dans
l'expérience esthétigue, dans la mesure ot elle est basée
sur la Perceptioﬁ. Les modéles cognitifs sont semblables
aux modéles psyéhophysiques car les premiers se basent sur

des jugements d'individus dans un contexte ambiant. Les



modéies cognitifs sont néanmoins différents des
psychophysiques, vu qu'ils essajent plus de mettre en
relation le jugement bumain avec les dimensions
psychologiques présentes 3 I'intérieur, ou liédeg au
paysage, gu'avee leg caractéristiques physiques du paysage.

Le paradigme "EXPERIFNCIEL" {appelé "phénoménologique"

par Daniel et Vining) s'efforce de comprendre les
interactions homme-milieu et repose en partie sur ia
géographie culturelie et historique, sur les traditions
littéraires et sgur l'exploration phénoménoiogique‘ non-

structurée (Cowenthal,1978; Seamon,1977).

La recherche fournit des figures détaillées de
tomportements quotidiens dansg des environnements
holistiques et c¢'est 3 partir de 1'interprétation des
patrons du comportement habituel des individus dans un
milieu que les valeurs esthétiques sont inférées.

La compréhension des comporiements d'un certain
nombre de sujets est aﬁprofondie, mais on perd la validité
extréme et la généralisation.

Méthodologiquement, e paradigme experimental se
différencie des approches cognitive ou psychophysique par
1'absence de designs expérimentaux ou guasi expérimentaux
et par la confiance accordée aux interprétations
historiques, études de cas et descriptions non
Scientifiques du comportement (anecdotal accounts oof

behavior).




‘»

En gros, les paradigmes expert et psychophysique ée
centraient sur 1le développement de modéles perceptifs
pouvant etre appligués directement a la gestion
environnementale, alors que les paradigmes cognitif et
expérimental se sont davantage préoccupés du développement
d'une compréhension théorique des significations du paysage
pour les étres humains.

Le sujet principal de bien des recherches sur les
valeurs esthétiques, spécialement dans le paradigme
cognitif, a été 1'identification des aspects, des
caractéristiques et des qualités lides aux valeurs
esthétiques pergues. Les résultats de ces recherchés tout
ctomme leurs patrons respectifs ont été traités par Kohlwill
(1876) et Ulrich (1983).

L'un des premiers thémes étudiés, en ce qui concerne
la valeur esthétique, est 1ié i 1'excitation ‘et au
comportement exploratoire qui résultent de la présentation
de stimuli contenant divers degrés de complexité, et aux
relations de ces comportements avec les préférences
esthétiques (Vitz, 1966;Berlyne, 1971).

Des études complémentaires ont montré qu'il n'existe
ni retation linédaire ni absence de relation entre
complexite et wvaleur scénique, ce qui a incité. Wohlwill
(1876) 2 conclure "que la complexité dans le meilleur des
tas joue wun rdle incertain”. Cet auteur suggére gque la

préférence pour la complexité est probablement un produit

e



de !’expérience, fluctue durant un cycle diurne et est
multidimensionnelle dans sa nature.

Le contenu intervient également comme un déterminant
important de la valeur esthétigue par la découverte répétée
de la préférence pour les paysages naturels opposés aux
construits (Goughlin,Goldstein,1970) et la préférence dans
les environnements construiis pour Ia présence d'éléments
naturele (Brush, Palmer,!1979; Thaver, Atwood,1978).

Finalement Ulrich (1979) décrit la découverte de
l1'anxiété et de 1a tristesse lors de la présentation aux
sujets de scénarios urbains ainsi gu'une diminution du
niveau d'anxiété en plus de 1'augmentation du niveau des
réponses affectives pos;tives lors de 1la présentation de
scénarios de Nature; il remarque que legs faibles réponses
galvaniques (RPG) et les grandes ondes alpha cérébrales
sont lides & la vision de scénarios naturels alors gue les
RPG psychologiques obtenues sont diamétralement oppogées
lors de la contemplation de scénarios urbains. Ces études
sur la compatibiiité, la conséquence et le "naturalisme”

rehaussent 1'importance du contenu environnemental dans la

perception de la valeur esthétigue.

On a beaucoup écrit sur le théme du Paysage. Dans la
littérature Portugaise, I!'espace ({(paysage), y est décrit
minutieusement au long de belles pages. Les vovages des

explorateurg portugais découvrant de nouveaux espaces sont



un des cadres ol les références aux paysages deviennent de
plus en plus pertinentes (15 et 1geme siécles).

Pour 1'écrivain Eca de Queirds, le paysage représente
une concentration 3 j'intérieur d'un espace mystique entre
la ville, la mer et 13 campagne. Selon Raul Brandfo et

Teixeira de Pascoaes, le paysage représente une extension

complexe de llesprit, une centempiation et une
interregation esthético-philosophique dérivant vers

l'occulte de l'animisme national, du Jansénisme.

“d nouvess, ce parsage mouwilid ef lriste revient ef se lagente, povr souvdain, fentegept se
dissoudre comme blessé.

Ce que Je rescene, en fin ée conple, est - ce de ['appréhension, de la crainte ... C'est un
seatigent o¢ui tombe goutte 3 postie corme 12 rosée 2t guf me ralpe sipultandent ..

11 sangue je re cais pas ¢vol -~ gais ef Iointain, s/ aérien cosze Je paysage. ('est la
tristesse == pais qui plarrive pes § me blesser: li cesire seupoudre pes sens ef fa

Lrapsforee en nostalpie”. farl Prandds, 1926, "les iles freesnpes®,

Four ces auteurs, ie paysage était "l'étrange" et
originale relation établie entre 1le plan visuel, et un

"plan invisible" gui le "formait".

‘0, #on Diew, vivre dans toutes ces malsons, s'endorair eq face deg parsages, aveir giile vies
dans Bon pays, pircovrir & pied les routes, laisser partout de ['affection”, Payl Brandds,
1928,7 Petit Portugst®,




2.1.2. Sur les dimensions psycho - gociales du paysage

le paysage est vu comme un ensemble défini
globalement, dans un espace visuel, par des ¢éléments
topologiques intégrés dans un tout généralement 1ié & une
dimension sociaig. Selon NAUD (P), il s'oppose 3 1'espace
vide ou quasi-vide, n'apportant aucun élément senscoriel au
spectacle tout en étant d'une certaine complexité

cognhitive.

Le paysage se définit 4 partir d'un point de vue, la

liste de ces points de vue dans des conditions d'obervation
données étant 1limitée. Naud affirme "qu'il est aussi une

hypothése de lecture du concret propre & un groupe social”.

Le terme de "lecture d‘un paysage” est une métaphore,
car il est un tout integré perg¢u d'abord d'un seul coup,
qui peut signifier: attribution & des wuniversels de

l'esprit (arbre, maison, foré&t, usine) de toutes les formes

qui sont présentes conjocintement dans les images proposées;
elle se fonde, également, sur des stéréotvpes. Ces derniers
permettent d'évaluer et de 3juger le rapport entre les
¢léments naturels et les éléments artificiels ou semi -
artificiels défendant 1z reconnaigsance d'un espace comme
paysage. L'imaginaire social pavysager flotte au sgré de

I'évolution de la culture bitie sur les slogans

touristiques, des projets, des affiches publicitaires et
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répondant 3 un ensemble d'hypothéses perceptives, su;;osées
stables.

Chague Pays, ou encore une de ses rvégions posséde un
"gtvle paysager"”. Ces styles ont été é&tudiés et définis par
] 'usage des cartes postales. Dans son ftravail, Stefanou
(J), réunit les critéres nécessaires pour obtenir wune

valorisation psycho~sociale du pavsage.

I1 indique que la valorisation et 1le rendement du
paysage, sSur le plan esthétique et semantigue, se basent
sur certains critéres:

-~ le degré et le mode de perception et de
déformation de 1'image;

-~ le degré d'appropriation mentale, psychologique
et pratique du paysage.

Cette appropriation et perception individuelles sont
influencées et conditionnées par des facteurs sociaux

conditionnant le comportement humain.

Pour Stefanou, ta carte postale (& wutilisations
multiples) est un art passant largement par les médias
(l'édition), conditicenné par les 1lois et 1'art de masse

ainsi que par les lois économiques de consommation directe

{pour s0i) ou indirecte {pour envoyer & d'autres:
Microcadeau). On peut dire que le systéme des cartes
Postales est un systéme industriel dont les objets (images

du paysage) sont des produits de consommation.




On peut,en se basant sur !'application directe de la
socio - dynamique de la culture (Moles), affirmer - 1 - que
les cartes postales gont faites & partir desg paysages
célébres, mais aussi, - 2 - gue ces paysages sont célébres

parce que les cartes postales ont diffusé leurs images aux

quatre coins du Monde et attiré un fiux de visiteurs. Ceci

sera retrouve par nous au Chap IV,

Pourquoi utiliser les cartes pogtaies?
= Clest un meyen de consommation visuelle ayant deux
.Capacités: - Sa facilité de diffusion:

- Sa capacité en messages.
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Le cadre instrumental de notre recherche s€ limite’
aux cartes postales représentant des paysages ayant un
certain degré de "célébrité" (c'est-d-dire, divulgués et
connus par la plupart des sens) et aux photos qui en sont
faites, par nous entre autres. Nous les avons largement
utilisées pour la construction d'échelles ordinales

{(cf.chap.v).

Nous présentons ces deux types de support & un groupe
de 60 personnes, les accompagnant de cette gqguestion:

"Ce paysage vous - plajit - it?"

Les 10 photos, possédant des points de classement
clairs sont présentées & un groupe: 11 montre gque les
critédres wtilisés pour faire un choix sont les éléments les

plug pertinents relatifs au degré d'attraction des paysages

contemplés.

Quels furent les motifs de rejet des cartes postales

restantes?

Avant finalement retenu les gix premieres cartes

postales, nous les soumettons & nouveau au groupe Ppour
decouvrir le pourquoi du degré d'attraction de ces cartes
Postalegs et mieux savoir les motifs des choix respectifs.
Aprés analyse du contenu de toutes les réponses, nous avons

8roupé les motifs en cing catégories:



I ~ Pormes géométriques et dimension de l'espace
(linédaire et continu):

2 - pavsage trop vide/trop plein (objets, maisons.
personnes);

3 - tonalité et variété de couleurs (surtout le
vert )

4 - éléments naturels/éléments artificiels,
équilibre ou non entre la technologie et
l1'humanisation du pavsage;

5 - quantité plus ou moins grande de personnes

transmettant des différents degrés d'harmonie
(calme - agitation).

Les résultats obtenus sont semblables aux premiéres
investigations faites par notre équipe, ainsi que par
d'autres chercheurs. Mais dans l'enquéte & laquelle nous
2vons soumis un autre groupe d'individus (60) pour élaborer
une partie de ce chapitre, trois questions furent reliédes
au théme "Paysage".

Analvysant les réponses, nous en avons obtenu quatre
traits significatifs:

Les paysages naturels sont préférés aux paysages
Urbains;

- Foréts,Plaineg,Campagne ou Plage

recueillent des choix semblables;

mais 1] faut noter gue les éléments culturels
et historiques ont la préférence des femmes
tandis que pour les hommes, leur préférence va
vers le climat {(pendant les vovages
touristiques!);

-~ le vert egt 1'élément fondamental que les sujets

préférent lorsqu’ils choisissent les foréts,

comme la campagne (zone rurale) ou les plaines
{zones suns cultures):
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n'importe quel type de paysage gagnera une rlus
grande preférence s'ili a comporté un caractére

d'exotisme.

Ces diverses expériences et leurs résultats nous
aménent 3 faire une classification des paysages, qui sera

examinée plus en détail dans le chapitre 1IV.

Le paysage est un lieu qui n'est pas neutre pour
I'homme; i1 exite dans 1'exacte mesure od 1'individu le
Prend en considération et lui donne un sens.

Ti existe tout un ensemble de recherches sur l1'agpect
Phénoménologique de l'espace et des lieux (Moles,1966:
Proshansky et Ittelson,1972; Kruse y Graumann,1975;
Luckel,1987) avec différents types de classifications et

différentes méthodes d'approche.
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Nous disposons egalement des échelles de

differenciation sémantique dont le principe est bien connu

et qul utilisent ces catégories.
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Divers chercheurs, dans leurs travaux académiques,
Par exemple, utilisent une gérie des critéres pour classer
les paysages en catégories comme: moderne-ancien, fermé-

Cuvert, désert-jungle, etc, {(¢f. liste).

R Une autre classification sera basée sur les usages
~

~

{>Caractéristiques que 1'on peut faire d'un lieu, par

€Xemple: le paysage industriel] - les paysages touristigues

les paysages historigues - les paysages religieux, etc.

Clest 1a notion de " Théme" degagée par Le Corbusier dans

8es études sur l'urbanisme,



Une azutre technique est 1la matrice'de similarité: on
présente environ une.douzaine de photographies & un sujet
(juge), upe par une, en lui demandant de faire une
tomparaison par degré de similarité. Bien que la rigueur
Soit arbitraire pour un seul individu, ri;n nNeé nous empeche
de répéter la méme expérience avec un plus grand nombre de
Sujets, pouvant ainsi faire une movenne. Les Iigne§ et les
tolonnes de la matrice se similarité sont réarrangées par
ordre de ressemblance (diagonalisation), des groupements
(Clusters) d'éiéments apparaissant, qui possédent
Certainement une sorte d'identité commune.

Les travaux conduits par Luckel a propos de l'analvse
des Paysages au travers de photographies montrent gque les
Yaleurg connotatives d'un paysage peuvent se trocuver

altérées, utilisant pour cela des méthodes relativement

Blmpleg et fiables. Ce chercheur montre l'importance, pour



le psychologue de l’espace, de la composante de
"romantisme" dang Jeg Paysages, ainsgj que l'influence gue
ceux-ci exercent par leurs Caractéristiques
architecturaleg, en dehors d'un quelcongue Oobjectif
fonctionne] particuijer,

Stefanou ajoute gupe le paysage e distingue en
Paysage naturel et Paysage artificiel, (on retrouve ici un
des  facteurs ge Kelly et de Huici)  suivant que
I’intervention de 1'homme syr le milieu Concret auquel 1le
Paysage se réfare existe ou non, Pour ce chercheur encore,
le paysage artificiel g différentes catégories selon la
forme, je degré d'intervention humaine;:

= PAYSAGE NATUREL: i¢j seule l'organisation mentale

intervient. PsSychologique, oy un usage togut 3 fait
naturei sans utilisation de machines, d'artifices
qui Pourraijent transfigurer 'sa Physicnomie:
montagne, désertg, jungle, océans, ete.

= PAYSAGE RURAL: 1e Pavysage deg champs cultivés, qui

est une transformation de la nature si
traditionnelle qu'elie fait partie de la
Comnaissance élémentaire,

"  PAYSACGE TRADITIONNEL: cette catégorie comprend
Surtout Jesg villages historiques et traditionnels
(transformation d'un  liey vierge en un  liey
Organisé et moqgula 8 la dimension des besoins de
l'homme,.,., dimension naturellie et yne valeur

architecturaie), - .



- PAYSAGE URBAIN: le paysage des villes, ' des
constructions, comme occupant la majorité du champ
viguel {Ribey,1980)

- PAYSAGES TECHNOLOGIQUES: c'est l'image d'un
environnement entiédrement construit (un grand
ensemble industriel ou une station spatialel); il vy

a2 encore toute 1'archéologie industrielle.

ITeci é¢merge de nouveau clairement la question
Principale de ce travail:

-- Comment Je pavysage va-t-il survivre?

On peut espérer que les hommes prennent prochainement
conscience de leurs actes et s'aidant de 1'information
¢ducative, il puissent rétablir 1'équilibre si désiré de

séduction/contemplation du paysage: c'est-3d-dire: la forme
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1 - 4 . .~ ”-
active de nos émotions et de nos sentiments ou siegenf nes

décisions.

En utilisant un exemple de Moles (Labvyrinthes du
Vécu), nous avonsg construit une dchelles de

comportements d'un visiteur devant un paysage.

ECHELLE D'ADMIRATION ECHELLE DE SEDUCTION
. Arréter ta veiture pour vortestier . Bien regarder ce qui nous entoure
I, Sortir de la voitare pour contegples I. Passer dv rezard gindral au détail:

le ddeor en montrant ie peysage o doigl;

5. Prendre ges photes 3. Bemarquer les contrastes eatre le
© ciel et la terre {de havt er bas);

Lo Béfléehir & voir haute sérieusepest §. Bemarquer les détajic présentapt
en cbservant 1a nature et ses vileyrs; Ye plus &7attractifls selon nous;

5. Bevenir pour contempler Ie nize rayszge. 3. Contespler ce qui nous séduit le plus
et 1e comparer avet la totalité.

2.2. Le Rble des Paysages dansg la Structuration et
Développement de 1'egpace Touristique

Ainsi le pavsage est une portion d'espace visible que
l'on peut regarder, sentir et absorber et finalement
1

Consommer”. C'est un stimuius agréable, dont les images

Présentéesg dans les médiags constituent wun message nous

Suggérant le but ou 1'occasion d'un voyage; sa valeur se

Constitue comme un pdle d'attraction pour les individus.

Selon Mcles, le mécanisme de l'exploration touristique vise

P -
PR A A LT [N £ 1 auan .
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de pavsages ¢'une certaine surface géographique, en un flux
monétaire qui sera le produit de consommation visuelle de
CesS paysages.
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{« En d'autres termes, et nous y, reviendrons longuement

2ux chapitres 1IV,V,VI, ™Jes régions touristicues” sont
génératrices d'un public en se basant sur 7ne norme

¢sthétique particuliére: le paysage touristique’ Nous 1le

Savons, le tourisme est un produit récent de 1'histoire de

homme se caractérisant surtout par le mouvement de

Yoyage. C' est un systéme complexe gqui, pour bénéficier de
la wvalorisation indispensable exigéde par son haut degré
d'attractions, produit un engsemble d'images (mentales ou

Téelles desg photographies) réalisant ce qu'on appellera

" . *
l'espace touristigue™. \

[

Pour Michaud, i} s'agit d'une "réserve d'images"

AWV -i
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ensemble historico-culturel, montagne, etc). Avant tout,
Tourisme veut dire: ]'homme sort de son univers gquotidien
pour réaliser ses nécessités esthétiques, connaitre des
choges et de nouvelles personnes, fuir la routine, se
reposer; autrement dit: répondre 3 ses motivations.

Le Tourisme consiste 3 "faire des tours”™, c'est-a-
dire partant de son enracinement résidenciel y revenir
aprés avoir contemplé, apprécié, exploré, s'étre
partiellement acculturé, des lieux différents gitués dans
le vaste monde. L'idde de récréation peut s'interpréter

comme une re-création nouvelle du vaste monde.

Pour faire du tburisme, il faut avoir le désir de
Partir, de tourner le dos & 1a routine Jjournaliére et
d'aller chercher, consommer (et garder) la nouveszuté que
I'"on trouvera ailleurs, dei,.....,ld-bas: D'ou le lien
Puissant entre tourisme et . photographié d'amateur qui
cristaliigse tle regard nouveau. Le touriste est un "homo
Photographicus™, i! erre dans le monde avec son appareil
(i1 Y a8 au moins, dansg les rays développés, un appareil par
familie: 60% des images extraites du monde environnant
Teprésentent les enfants (30%) 1a famille (20%), 1les
2nimaux familiers {(102); i1 fait "clie" et wvoild il
°ristallise un fragment de 1'instant visuel. L'appareil est
deveny yp des traits culturels de 1'homme occidental

(EHViron 251 des photographies sont celles du touriste) qui

2 travers ia photographie participe 3 la soumisesion de la



Nature, il est Maitre et 1la Nature est esclave: selo

1t 1

Moles, fixer 1'instant & travers la photographie c'es
1'idée de <souvenir® batie sur la conscience vécue de 1.
fragilité de la mémoire par rapport & la richesse duy monde
et sur le sentiment d'inadéquation entre 1'une et l'autre™

Pour Derrau (M), il y a tourisme quand la réecréatior
crée des déplacements hors de la localité d'enracinement o
de ses abords immédiats: hors de la localité de résidence,

le leisir donne lieu non seulement au ftourisme mais aussi 3

la villédgiature, au climatisme et au thermalisme.

BESIE
LerienaTim ArTHm
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Le toiarisme dépend, en grande partie, de
l'utilisation et du développement des regsources

naturelles, cultureliles et humaines des pays visités, en

tant qu' attractions pour les visiteurs Y1 mais un tel

developpement desg resscurces touristiques constitue alors

U 11 st difficite de ddterminer ce qu'est un cadre naterel ‘*approprié” peur le toeriste.
Cependant, si ce dernier provient 4'une agtlomdration i eataetere principalement urbaie, {i sge
peal.que ses idbes avant trait au confort mabbriel s'opposent, dams la réalité ou potentiellenent
X objectify de 1'Beotopiste. (0N, 1981, Itade sur la satwration des destinations toutistiques,
pe 31, ) .



un  risque, puisqu'il arrive a changer la nature des
richesses de base, Bouvent en les détruisant.

Il faut souligner que le tourisme ne provoque ras
seulement des effets positifs (revenus, exportations

invisibles) mais aussi des effets négatifs car il détruit

o

la cause qui Jeg a provoquég (27,

Selon Michaud, l'aménagement touristique s'analyse
d€s lors comme un processus de transformations formelles,

fonctionelles et signifiantes de l'espace initial visant a

. \ ] N .
lui §g§§§i§ggg un environnement nouveau, conforme i | image

d'une autre réalitd, qui Se- révélera souvent n'étre etle~

méme qu'un mirage, et reculera au fur et 3 mesure que ie
tourisme envahira le territoire,

Dans ce Processus, les qualités authentifiant disons 1a
notoriété de 1a région, du baysage, sont une amorce qui
Sera altérde oy détruite faisant tendre la zone touristique
Yers un aspect neutre{ banalisé, qui convient 3 tous c'est-

d~dire 3 pPersonne.

() g exigenses g "écologiste concernent eggentiellement 1a sanvegarde des ressourees
naturelles. Flles gopt tites .4 ia conservation dr caractére spheifique de la région
tonsidérde,..., jes exigemees g tovriste sont lides aux plaisizs de pagser les Yatances
dane un cadre maturel”. (ONT, 1931, LT I L VA DU . -



Ces aspects sont, aujourd'hui, bien vigsibles dans
tout 1e sug de L'Europe et 1la litterature spécifique
Commence 3 ep parler, bien que timidement car elle met en
Telief surtout Jesg aspects positifs. L'OMT (1983),
Congidére ceg effets sous deux dimengions: la dimension du

tourigte et celle des Communautés,
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Parmi tous ces problémes, nous constatans qu'il ne
s'agit Pas seulement de la quantité de visiteurs, de la
Perte de notoridté des paysages ou  des volumes de
Poliution. 11 faut mettre a la premiére place,
(3! Sel6t la kemE wamrAs TViaewIZemmao.o1 o -



1'aménagement,la surcharge des infrastructures, les
relations, parfois les conflits entre lesg cocmmunautés

locales et les touristes et finalement, lz capacité de
support des sites touristiques.

Selon Fridgen, aménager une région représente le
moven qu'utilisent les communautés pour informer les
touristes de passage, sur ieurs attractions et leur
hospitalité. Le méme auteur affirme que 1'esprit de 1la
communauté se révéle par les personnes et par le genre de
construction, qui pourront avoir un impact considéfable sur
les touristes. Il existe donc un certain taux d'interaction
touristique, celui-ci peut etre mesuré 3 1’aide des
réactions réciproques entre les différentes classes de
Touristes et la population hospitaliére, "réceptrice".

Les relationé existantes sont analysées et illustrées
par Smith (V) d‘une maniere intéressante comme nous pouvons

le voir dans le tableau et la figure suivants,

Tebleau I - Preguency of types of toerists and their adapiafions te local nors

Types of Kunhers of Aéaptetions to locat nornms
tovrists tourists
Explorer Yery linited heeepts fully
Blite Earely seen hdapts fully
fff-beat Uncommon but ddzpts well

seen
Unpsual J2casional ddapts somewhat
Invipient nags Steady flox Seek Yestern amenities
Kass Gontinvous flow Brpects Western asenities
Charter Hassive arrivals Denands ¥estern amenities

....................................................................

Seith, 7. {3d.}, 1978, Hosts and Cuests - the Anthropelogy of Tosrise, Blackwell, England

institote Supsiing de Triectazia Aplicedy



- 102 -

{ = Expiorer

2= Ehte

3= Off-begt

24 = Unusuail

5* Incipient
maoss

& = Mass

7 = Charter

Touristic impact on g culture é

Local perceptions of visitors AV

Fig. 3 - Bosts and Guests - the hnthropology of Tourisa, Ssiti, ¥. {84}, 1878.

Pour certains auteurs, les relations touriste/hate'
ont, surtout, un caractére psychologique. Nous l'avons déji
Yu, ceci & pour conséqugnces:‘un développement édconomique
accelérd accompagnéd par des changements gignificatifs dans
l'environnement et au niveau des relations socio-
culturelles. Nunez (1977), pense que 1'impact touristique
améne une certaine acculturation surtout dans les petits
'Days‘ en voie de développement, occasionnant la
gBénéralisation d'habifudes de consommation et des

Changements au niveau iinguistique.
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Fig b. - Inpaets des visiteurs syr les Gifferents types de paysepes

Pour Pearce 1'impact social du tourisme varie conformément aux
différences entre visiteurs et visités, selon le nombre, la race, la
culture et I'aspect social. Ainsi, les critéres monolithiqueg "eulture
des hotes" et "culture des vigiteurs”, ne permettent plus
1'observation linéaire des impacts.

Selon Perez le tourisme est également une forme de néo-
colonialisme, vu la quantité et la qualité des échanges produits lors
de 1'implantation du Tourisme International dans les rays en voie de
développement. Comme Loukissas, nous pensons qu'il est plus difficile
de quantifier’ les effets sociaux et culturels que les effets
économiques. Diverses études, comme celle de Loukissas ef Nash (1979)
centrent le probléme au niveau de 1!'impact socio-culturel -at des
dégordres causés par les retombdes sgur les populations visitdes
(agressions aux touristes); Nash, face & cette situation, qualifie le
Tourisme d'impérialisme.

La Revue "Michigan Environnement"”, se penche également sur les
€tudes d'impact et référe un bdilan des couts et des bénéficeg:
L'0.C.D.E., pose le méme probléme et s'accorde avec les opinions déja
citdes, affirmant que "le tourisme détruit le tourisme”, ?ans
certaines régions bien spécifiques. Murphy (1985), se référant 3 ce
probléme, affirme que si le tourisme veut mériter un pgeudonyme
d'indugtrie de 1'hospitatité, 31 faut qu'il nettoie ges toiles
d'araigndes et qu'il 8'y mette 3 fond vu les impacts socio-culturels
dans une "vaste comminauté d'hdtes”. L3i ot il existe des conflits
entre touristes/hdtes, ceci pourrait faciliter la compréhension et.la
résolution de ces conflits; par exemple en donnant des noms d’endro%ts
ol de tels conflits n'existent pas (Wicher,1981); une observation
Serrée pourrait révéler non seulement le lien et la source de ces
Problémes mais également leur résolution. Les conflits pegvent avoir
liex dans deux ou troig endroits, et c'est dans ceux-ci que nous
devons utiliser des actions correctives et non pas a la Mairie
{Willens,1977).
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Deux questions se posent:
- Dans quelle mesure les touristes ont-ils re¢u une
¢ducation et une formation culturelle capable de les faire

apprécier un environnement non dégradd 7

- Dens quelle mesure s'apergoivent-ils qu'ils envahissent

et modifient culturellement les régions visitées?

- L'expérience suggére que, lorsque le touriste est dans un milieu
urbain & forte densitd, un processus d'adaptation &8 un environnement
natﬁrel de faible densité Jlul est nécessaire et doit étre organisé
(OMT. 1981).

Le probléme se pose aussi des modéles socio-culturels
qui véhiculent le tourisme: les touristes en faible nombre
(seuii de 5 & 10%Z) peuvent étre acceptés par le milieu
socio-culturel d'accueil aussi longtemps gu'ils sont pergus
comme une valorisation, maié sont refusés a3 partir du
moment of le milieu d'accueil pergoit qu'il a une
dégradation. Juéqu‘é quelle limite les touristes étrangers

sont-ils considérés comme une menace pour 1a population

d'accueil? ‘*’. Le paraméire essentiel est la densité de la

population étrangére par rapport a4 la population résidente

(maximum de 1'ordre de 10%¥). Il sera bien difficile de

e mm o R e e e TR M MM M e A R R e e e o o o ww

{4} 11 se peut que les persomses ayant 'bzbitude de vivee dang une apgiomération i forte densité
éprouvent des difficultés 2 s’adapter 3 uwne situation de faible densité (OXT,1981, Intégration du
Tovrisee & L'environnement Loeal,p.1?)
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répondre i ces questions, car une des notions et des
précccupations les plus pertinentes en dehors de celle de
1'e¢ducation et de la formation des touristes reste la
capacité de Support des destinations touristiques ou 1la

saturation desg territoires.

Si cette notion a l'air simple, son aspplication 1'est
beaucoup moins car ii est difficile d'élaborer un bilan des
relations de cause et des changements. Le concept
fondamental wveyut que chaque lieu d'insertion, chaque
milieu, ait 1a possibilité de maintenir une activité
bénéfique jusqu's un certain geuil. C'est ce seuil qu'il
faut déterminer.

Lorsque ce seuil est dépassé, la détérioration se

fait sentir a2t niveau de l'environpement comme au niveau de

I'activite développée. Selon Barkham (1973), "la capacité de

support est une expression pleine de simplicité, complexe dans sa
Signification ef difficile & définir face & certaines situations pour
des personnes quj agissent et comprennent de facons différentes.”
Pour 1a planification touristique, 1'effet des diverses
Situations et jes expectatives des visiteurs, iront Jusqu'a
influencer les capacitédg de support des sites de
destination.

Il faudra exercer un controle continu, acecentuant les
Resures destindes 3 eviter 1'effet "de boule de neige”:
Plus un Paysage ou un lieu touristique devient populaire,

Plus 1la demande adugmente. C'est ici que se zituent om -



ment les problémes de pollution phvsigue et matérielle

sussi le seuil de la Dollution visuelle (le concept

sera defini av chapitre IV). le grand probléme de

Sle se situe 20 niveau du laps de temps existant entre

ION - les EFFETS - L'INFORMATION - une NOUVELLE

g

ACT TR

Lttt
fali)
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.4 FRETHTLY i
\/ L——.‘ nfer”

En observant attentivement I['évelution des relations
le tourisme e* }‘environnement, nous découvrons cing

s gui expriment Sous une forme schématique cette

ion:

e tourisme doit etre révélateur de l'environnement,

11

lorisant les richesses naturelles et humaines;

;e tourisme est une activité réservée 4 une élite,
%ant des priviléges; leg touristes devraient se
}ntir les seuls propriétaires des richesses;

iand il ¥ a un tourisme concentré dans 1'espace et le

mps, le milieu naturel subit une modification et une

(AP R T C
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d'infrastructures surdimensionnées, 3 1'augmentation
des pollutions traditionnelles, & 1'apparition de
nouve;ux types de pollution;

"Il v a une période de rectification olt les autorités
essaient de limiter jes degdts provogués par la
saturation. Mais ce mal est déja accompli sur les
Sites et les parcours touristiques les plus anciens;

- Nous arrivons & 1=z phase ol doivent &tre inclus dans
les projetsg touristiques, leg probliémeg de

l'environnement humain et naturel, essayant de

realiser des études pour ¢éviter des situations de

dégradation dans les espaces encore accueillants,

EXPLUITATLON
ET
CUNSOMMAYLY ) Gy

PATRIMUNE | KESSOUREES ACTTON
VIEKGE TOUKIST1QUES HUMALE

—

PATRIMGINE
TOURISTIQUE

Pour conclure, nous soulignerons qu'il faut un
Strﬁle efficace de fa capacité d'échange de 1'espace,
is le temps et 1le champ socio-culture! si 1'on veut
?ter des phénoménes de séturation et de dégradation de
;nvironnement, préseryant son image et sa valeur ainsi
é les aspects psychoiogiqﬁes et culturels des

rulations vigitéeg (5!, Or le tourisme peut servir 4

i 12 progression de I'importance dcomomique et sociale du tourisse est devense wne rdalitd de

- par le monde, eile n'a pag toujours ét: pervue clairerent par tous cenx que le fourigme
concerne ﬁmﬁuutauiﬂhuhnm.L%unmu du tourisme de masse 2 engendrd une
extréme diversitd d'initiatives qui ont abouti 3 des installations, dquipements, activitds
quit est diffitile d'apréhender dang levr engeable ef dans l[esrs effets sur le milien of
ile soat ieplantés.,languar{R), L'hcononie du Tourisae, p.§)
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sauvegarder l'environnement (contrdlé) au moven de:

- L'enrichissement financier des populations locales
par la voie deg commerces, des services et des
impdts;

- La prise de consciénce de la valeur du lieu par les
populations qui v habitent;

- 1'enrichissement culturel, résultant des contacts
humains entre ies vpopulations d'accueil et les
touristes. Mais cet enrichissement peut se traduire
par un changement de culture, généralement

irréversibie;

~ Aménagement et organisation du territoire:

- Arrét, ou ralentisgement, du pProcessus de
dé§ertification et de dépeuplement rural:

- Conservation des ressources naturelles par la
realisation de travaux qui n'auraient pas été faits
sans la présence de toﬁristes pour voir ces

ressources.

2.3. L'acte touristique: un exemple de 1'usure du

pavsage

/

Nous avons vu que 1a croissance vertigineuse du
tourisme & entrainé des effets édconomiques, sociaux et
d'environnement ctroissants et prononceés. L'étude du

tourisme, c'est ]'4tyde 4¢5 persounires ™A | éxrérisnr da laur
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habitat quotidien, et de l'impact ¢é¢conomigque, physique,
social et environnementa] exerce sur les "invités". Cette
dtude englobe les motivations, les expériences des
voyageurs, les expectatives deg résidents et des

organisations qui sont en interaction avec eux.

Toutes ces dtudes, de toute fagon, ne visent que les
profits économiques et font valoir le rd8le de 1'industrie
touristique en negligeant les impacts gu'elle cause sur 1le
miliew et sur les aspects socio-culturels. Aprés la
décennie 60-70, vu 1a contribution qu'il apportait 3 1la

balance de paiements,le tourisme fut qualifié de réfiexe

-

d'optimisme conduisant 3 1'essor économique des pays

d'accueil. Ce sent les théses de doctorat universitaires

qui se penchent sur ceg problémes, essayant d'obtenir des

réponses satisfaisantes et acceptablesg; les principaux
centres universitaires sont, BIRMINGHAM, DUBROVNIK,
STRASBOURG.

La reconnaissance de l'expansion du tourisme moderne
et de sgesg impacts provoqua alors une rTé-orientation des
Techerches visant une pergpective plug édquilibrée de ses

toutg, et de sesg impacts négatifs exerces sur
/

L] . /. - . A +
1 Envxronnement.fle Ssysteme écologique peut-il survivre?

/

Des auteurs comme . Marshall,Travis et
Towner suggérent que 1a théorie du tourisme
doit naitre des racines de la théorie de 1la

TUliure 1166 any nacoo-toweme ok X 1a Ehdoe? o

|
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Research™ et "Valene Smith Public" essaient
d'établir une sociologie et une anthropologie
du tourisme. A !'Université de Birmingham des
études furent faites sur 1le champ de la
perception, de la motivation et de la
satisfaction des touristes.

Divers travaux sérieux de Young {1973},
Turner et Asch (1975}, soulignent les effets
psychologiques socic-culturels du tourisme.
Smith (1977}, Cohen (1975}, Pizam (1978) et
Moles (1982) étudiérent les modifications des
cultures traditionnelles, 1la croissance de la
prostitution, du crime, de la petite
délinquance, de 1' inséeurité, de la mendicité
et de la pollution degs plages comme quelques-
uns des impacts négatifg les plus alarmants du
tourisme.

Mais qu'est-ce que le tourisme? Que veut-il dire?

Pour le DICTIONNAIRE INTERNATIONAL WEBSTER,
"C'est un déplacement od la personne revient 3 son point de
départ: une excursion bouclde, généralement d'affaires, de plaisir ou

culturelle ayant normalement un itindraire pré-établi'.

Le terme tourisme dérive du mot TOUR et "1 'Oxford
English Dictionary"” (1933) le dé&finit ainsi:

"Celui qui fait un ou plusieurs voyages, surtout pour le
plaisir; quelqu'un voyageant pour le plaisir ou pour la culture; celui
qui visite des sites & cause de leurs objets, de leurs paysages

intéressants"”.

Les définitions données par les dictionnaires du
terme "TOURISTE", se sont amplifiédes et compliquées au fur

et & mesure que les recherches sur le tourisme se
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développaient. Olgivie (1933) fut !'un des pionniers de ces

nouvelles définitions. T1 déerit le touriste comme

“quelgu'un dont les mouvements admettent deux
conditions:
1 - !'absence de la personne de son domicile doitf
étre courte;
2 - I'argent dépensé pendant cette absence ne doif

pas étre gagné dans le pays de destination'.

Dans cette analyse de définitions, Frechtling (1976)
souligne quatre critéres de base utilisés dans sa

formulation:

1 - Les objectifs de vovage
2 - Le moven de fransport utilisé
3 - La durée du séjour

4 - La distance parcourue

La durée du séjour est le principal facteur des
définitions des Nations-Unies accentuant que le touriste
est cetté personne dont {'absence domiciliaire est
supérieure 3 24 heures et inférieure & 12 mois. Cette
interprétation est embarassante car elle nous conduit,
comme beaucoup d'auteurs 1'affirment, & distinguer les
relations eXistantes entre le tourisme, 1'oigiveté
(leisure) et 1la récréation (recreation). Notons que le
eritére - distance - influence trop certaines définitions.

En 1963, lors d'une conférence sur les voyages et ie

tourisme. les Nationg-Unies demandérent des définitions de
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visiteur”, et T"touriste™ afin d'effeciuer aussi des
#atistiques internationales comparatives. Statistiquement
?rlant, le terme "visiteur" décrit n'importe quelie
;ersonne visitant un pays quelconque od il n'est pas
gmployé sauf dans le pays o1d il est domicilié. Cette
éfinition inclut:
- Touristes qui sont des visiteurs temporaires restant au
moins 24 heures dans le pays visité et dont 1‘objectif

de voyage peul etre classé dans | 'un de ces critéres:

a) L'OISIVETE (récréation, vacances, santé,
étude de lz religion et du sport)

b) Le Tourisme dans leguel des gens venant pour

des raisons professionnelles utilisent leur

déplacement pour vigiter le pavs.

- Excursioanistes: c¢e sont des visiteurs temporaires
restant moins de 2?4 heures dans le pavs vigitéd (les

croisiéres sont incluses).

L'IU0TO (aujourd'hui Organisation Meondiatle du
;ourisme) approuva <cette définition et encouragea son
?tilisation. Concrétement, le touriste est défini ainsi:
;any person visiting a country other than in which he has
ﬁs usual place of residence, for any reasons other than
;ollowing an occupation remunerated from within the country

isited” (1Y68)
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Méme si la terminologie des Nations-Unies est
acce#tée universellement et reconnue comme point de départ
pour localiser la littérature spécifique sur ce théme, elle
est contestée par divers invegstigateurs. Cette
constestation repose sur les différences existantes autour
du propre terme de “TOURISME" , en particulier, ila

difference entre 1'oisiveté, la récréation et le tourisme.

L'oisiveté peut &tre vue comme une mesure de temps;
c'est le temps qui nous reste aprés le travaill et que nous
utilisons pour réaliser les tdches les plus diverses telles
que les hobbies ou le ﬁénage. D'autre part, la récréation
contient une large variétéd d'activités se réalisant pendant

l'oisivetéd.

i

Oisivetd, réeréation et tourisme
sont,pour Cunnigham {(1980), des abstractions
d'expérience commune, qui, pour ceux qui se
maintiennent 3 1'dcart de ces expériences , ne
peuvent se comprendre. Le langage appartient
plus 3 1'académicien et au P.D.G., qu'au
participant. La simple différence entre
1'oisiveté (comme le temps discrétionnaire) et

la récréation (comme activité), est une

opération difficile vu que 4¢'immenses activités
incluent aussi bien les composés obligatoires
que discrétionnaires. Citons encore Cunnigham:
manger, n'est pas seulement une nécessité mais
aussi une forme populaire de réeréation ot les
gens prennent plaisir. Ces difficultés ont
conduit certains auteurs & argumenter que
l'oisiveté et 1a récréation sont des états
mentaux et sont mieux définis en termes
psychologiques.

Bien que I'on puisse &tre d'accord avec
ce point de vue et comprendre que les individus
se divertissent pour diverses raisons et

DIISSEnT su rerirer AT Frédrénroc oorsofintimno



les définitions psychologiques apportent leurs
propresg difficultés .

les définitions psychologiques nous
rappellent que les opportunités de récréation
ne se créent pas elles—mémes, mais sont mises 3
dispogition des participants pour obtenir toute
une série de satisfactions.

Récréation hors de son domicile et
tourisme possédent deux agpects de base pour
Mathieson et Wali: "les fournitures de
facilités: la demande de participation", ces
deux aspects interagissant et produisant le
modéle de tourisme et de rédcréation hors
domicile avec leurs propres impacts
économiques, sociaux et ambiants.

Les interactions entre les fournitures
et la demande sont directement lides au temps
disponible et aux distances parcourues pendant
ce temps.

Pour Britton (1979), icrsque 1le temps est réduit,
comme d la fin du jour, la récréation s'effectue chez soi
ou relativement prés. En contraste, pendant les vacances,
lorsque les jours d'oisiveté sont nombreux, on peut se
dépilacer sur de longues distances. Cela nous améne au

concept de ravon d'action: "chaque individu posséde comme

caractéristique de son compoftement spatial un concept pas
trés précis mais bien_assez fort qu'on peut appeler ravon
d'accés; c'est-a-dire, en fonction des ressources gqu'il a
(les individus sont différents), les endroits ou il peut
aller sans dissiper trop de ressources de temps, d'argent
ou d'effort pour aller et en revenir" (Moles, 1970).

Il v a, ainsi, un continuum qui va de la rédcréation a
1a maison, jusqu'a la récréation a des distances
considérables. On peut apprécier le tourisme comme une
forme de récrédation dépendant de séjou?s relativement longs

hors du domicile et des voyages sur des grandes distances.
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L'existence de ce continuum te.mps-distance de récréation
attire l'attention sur la distribution du temps d'oisiveté
qui peut &tre aussi significatif que sa quantité. Or ces
relations temps-distances,se modifient Degucoup, surtout en

vovage, dépendant en partie de la disponibilité financiére:

les visiteurs riches peuvent accroitre le temps "utile"
pendant leur séjour en remplagant les transports lents et
moins couteux par des transports plus rapides mais plus

chers (1'avion, la voiture privée).

La difficulté de 1la diffédrenciation
entre le tourisme et dJd'autres formes de
récréation est patente chez beaucoup d'auteurs
qui se penchent sur ce théme. Bukart et Medlik
(1974) décrivent cetfe gituation ainsi:

Le tourisme représente un cas particulier de
l'oisivité de notre temps zinsi qu'une forme
particulieére de récréation sans inclure les
utilisations du tfemps d}oisivité sous ses
diverses formes de récréation. Il n’inclut pas
tous leg voyages.

Comme concept, le tourisme est ainsi
distinet d'autres concepts associés a

1'oisivetd et la récréation d'une part et 3 la
migration, d'autre part.

Les tentatives faites pour différencier
la récréation et le tourisme sur la base des
motivations, des types d'activité, du mode de
voyage et des distances parcourues, n'ont
obtenu qu'un succeés trés relatif.
Parmi les divers modéles déjid référés, ceux de Lauson
et Band Bony (1977 classifient le tourisme et la

récréation au moven d'un examen de l1'accés et de

l'utilisation de 1’'oisiveté, en quatre types:



1= - la réeréation journaliere {utilisant fes
infrastructures propres du domicile ou du lieu
de traveil durant de courtes périodes du
jour):

22 - la récréation d'un jour {(incluant excursions &
des lieux limitrophes d'habitation oG 1'on ne
pasge pas la nuit);

3% - fins de semaine et courtes vacances;

4® - grandes vacances.

Dansg cette conception, les touristes sont inclus dans
la clagsification de "grandes vacances” d'un cBté et "finsg
de semaine” et "“courtes vacances” d'un autre, bien que
toutes les personnes incluses dans ces deux groupes ne
soient pas nécessairement des ‘touristes.

Cohen (1972-1974) suggére wune classification de
touristes basée sur la supposition suivante: les références
touristiques combinent divers degrés de nouveauté 3 un
e¢lément familier, 1'excitation du changement mélée & 1ia
sécurité des habitudes familiéreg. La typologie reconnait
1'importance des motivations individuelles et assure gque
les préférences touristiques et le setting institutionnel
du voyage influencent 1a familiarité et 1a nouveauté
essentielles pour les visiteurs. La <classification de

Cohen, basée sur les références et les rdles du touriste,

est 1a suivante:

I -FORME RYCREATIVE (réertation contre amesement, délasseaent),Bxile parc public
I -FORHE DE DIVERSIOF (fuite 3 la routine), Bx:la promenade du Dimanche;
3 -FORKE EXPERIBYCIATION {recherche 4'expbriences intéressantes pour le
touriste) Bx:l'alpinisae;
& -FORKE EXPERIMRNTALE (aventuriers 3 1s recherche ¢'uae mouveile forse
de vie temporaired,Br:le camping sauvape;
5 -PORMB BLISTBETIELLE {trouver et se lier § wn liee spitituel},Bx:Aller 3 Patima ou i Lourdes

Tableau 3 - "Phenomenology of Tourist Brperiences” ip Soeiology, COHBN,E.,1976.
Kote:pous avons ajouté les exeaples du tableay |
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Chague role touristigue représente une forme
steéréotypéde de comportement touristigue. Chaque r8ie est
associé aux groupes touristiques de différentes grandeurs
avec différents degrés d'intégration a 1'égard deg

résidents des communautés d'accueil.

Cette classification réfere qu'en dehors des
touristes institutionnalisés, i1 y en a d'autres, les non-
institutionnalisés appelés explorateurs ou {errants)
vagabonds (MATHIESON et WALL; MOLES) dont les impacts et
les interactions avec les sociétés hétes sont complétement
différents; alors que les pgemiers normalement visitent un
liew & la fois et pendant le méme voyage a des heures
variédes, les =seconds ont un comportement complétemept
différent: les explorateurs planifient normalement leurs
bropres vovages eévitant les “attractions touristiques™,
mais ne s'intégrant pas complétement dans !a sociétéd des
hétes, iLes errants ont un comportament similaire aux
e€xplorateurs mais l'intégration dans la communauté visitée
se veut totale {(si elle est acceptée). Bien que les impacts
culturels et sociaux des non-institutionnalisés soient
differents de ceux des institutionnalisés, il faut

souligner (ce que nous feront plus loin) gque les impacts

environnementaux peuvent étre considérables. Le concept de

camping sauvage (c'est-3d-dire en dehors de lieux assi nés,
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mais en pleine nature hors desg agglomérations) a 4tsé en

particulier extrémement peu étudié.

nt

On assiste dans Iz pPlupart des pays développés ef en
particulier dans ceux qui recoivent un grand nombre de visiteurs, 3 un
plus grand contréle, voire méme & ]'interdiction totzle du camping
sauvage.Un pourrait légitimement ge demander dans quelle mesure ce
type de camping respecte moins 1z nature; mais si, d'un coté, i1 ne
cause ni pollution visuelle ni pollution sociale puisqu'il se veut par
définition discret, on ne peut nier, d'un autre cété, certains effets
d’'une pollution matérielle bien vigibie: pPapiers gras, boites de
conserve, ete.

Yu que dans Jes campings autorisés la quantité de gens (un
véritable entagsement, parfois) ne fait que croifre, rendant Jleur
frégquentation jinsupportabie (il y a des queues pour tout et Ja
privacité des personnes est inexistante) et causant également une plus
grande pertubation pour Je village ol le parc de camping est situd (y
compris I'augmentation de la petite délinquance), 1] ne regte alors
probablement qu'Z divulguer une culture du camping sauvage: 3 partir
de l'idée morale des droits de !'homme ef du respect de la propridtd,
il faudra créer une morale du camping sauvage en faisant des
recommandations aux utilisateurs afin qu'ils jouissent de a nature 2
leur disposition sans Ja détruire, ou méme en appelant 3 Jleur
collaboration pour sz Protection.

On devra insister d'autre part sur le roéle de ]’éducation des
Jeunes d’aujourd 'hui, adultes et potentiels touristes de demain, ce
qui serait un moyen d'avoir quelgues probabilités d'un comportement
correct & 1'édgard de ]z nature dans un futur proche.

Un exemple pertinent est celui des scouts, dont les manuels
préconisent exactement la protectjion du milieu ambiant lors des camps
qu’ils réalisent.

Il est courant, déji, de trouver sur les détagéres des livres
pour enfants et adoiescents consacréds aux questiong de
I'environnemeut: I'un de ces livres, qui nous sert dfexemple,
s'intitule SOS - pour la planéte Terre; Je sujet abordé est celui de
la pollution, 167

Le rdle de la défense et de la protection de la nature est
également développé de fagon incisive par divers associations de
protection de la nature (Greenpeace dans le monde entjier, Chipko en
Inde, les divers mouvements mondiaux pour Ja forét Amazonienne, ete)
et par les mouvements de Jeunes des Eglises, 1a protestante notamment,
et encore au travers de Programmes tdlévisds destinés presque
exclusivement aux enfants, mais dont Je message est bien recu par
d'autres clagses d'age.

Avec la opouvelje "ouverture"” deg pays de 1'Est Européden, e
mouvement et le flux touristique augmenteront certainement, ce qui

{B) Le livee de dlexanéro (p.) tapporte & un mement donnd: les poabres técemsent souiignds par fe
' Prof. Pavan ée ['Yniversitd de Pavie, & 1'occasion d'une rencontre eoncernaat les conditions
nafurelles des iles aacorondsiennes, ot alarmants. Les cent milfe aillioss ¢'yomaes qui
oot vdew sur terre juseu'i pos jours ont erdb le désert et aodifié le ¢linat d2 l2 woitid de
terres dmershes; ils ot ddtruit les deor tiers des foréte du Koade. §i eelui qe'on appele
tovramgent Bomo Sapiens avaib fait sop apparition sur terre wo pen plus tét. motre planete

se trowverait certainement dane lee BEBC 1nd i b Giaunr ~ia rne T b atemiT e
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Il 'y 2 d'autres ciassifications importantes telles
celles de MARSHALL, VALENE SMITH et l'analyse de FRIDGENXN
sur l'action touristique. Examinons le tableau qui
contient, selon Smith, cing types de tourisme et la

S signification respective de chacun.

5 TYPES DE TOGRISKE

¢ 1. TODEISKE ETEXIQUE - 11 observe feg cotunes exotiques de groupes oy de tribus ethnigues Iointaines
: {ex: eckinos et 1'bogre primitif de la Kouvelle-Guinbe)

;.' TOUEISLE CULTUREL - pour visiter et dfabiir des {iaisons aver les socidtég turzles et observer ses
démonstretions felbioriques qui reflétest lag traditions simpies des paysans:

ﬂ. TOURISKE HISTORIQUR - svec i: finalité de visiter Jes nusées, les dglises, 1° architecture
: oantienne, efe..,;

%é. TOUEISHE D'AMBIARCE - Destins i des 8lites 3 ﬁauts-zendEEEﬁts dent la finalité est de visiter des
5 asbizrees pores ot lointaines {ex. klasta, Bzleparos, :xbe.)

5. TOUSISYE RECREATIF - représente le conzun des vacances {campesne, mer, plage, sexe, sii, goll,
ete.)

Tebleau & * Bdtes et Invités - Anthropelogy of Tourisse, SEITH (¥}, 1978,

Fridgen nous donne un schéms de- voyages-vacances

ﬁivisés en cing phasesg:
1 - L'anticipation
- L'aller
- le comportement sur les lieux

2
3
4 - Le retour
5

- Le souvenir

I1 faut gouligner que pour Moles, "Le tourisme (faire des
‘ours) est cette action de collecter, par la vue ef Par les sens, une
ertaine beauté du monde dispersde en desg spectacles divers de

'espace géographigue, L'espace varie notahlement aves I-= Cuflutesi i

2o ey
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s'agit d'un aspect inhérent 3 1'étre, mais plus ou moins représentatif

de la culture. Fajre des tours ¢’est maximiser le spectacle duy monde,

l'insérer dans sa mémoire, et par 13 en refirer du plaisir".

Mais il ajoute:

"lLe  voyage est 1l'expérience de 1 'espace,
l'expérience  mesurde par la  somme de ces
perceptions, la somme des paysages que 1'éftre a
digéré dans sa conscience. Plus ceux-ci sont variés,
plus ils sont étranges et prégnants, plus le voyage
est valable,et le week-end réussi. C'est la présence
vécue de ]'espace dans la perception qui est
I'essence du voyage, et bien sur, celle-ci peut étre
artificialisde  par procuration, par  prédsence
Vicarjalg: Le cindrama ou la télévision sont des

ersatz plus ou moins parfaits du voyage".

Le concept d'espace esgt devenu,selon Molesg, une

valeur essentielie d'une sociédté concentrée. La

photographie (image de l'espace) modifie profondément la

pratique du tourisme. Mc Luhan affirme;

"la photographie a changé le motif du voyage qui
dtait Jusqu'a présent d'aller voir l'étranger,
I'inhabituel; le désir d'accorder l'image et Ja
réalité constitue un nouveau motif de voyage", Le
méme auteur ajoute encore: "IJ n'y a plus guére de
difference dans 1'expérience de 1'espace,entre

voyager, aller au cinéma ou feuilleter un magazine",

Iso-Ahola (1981} suggére que voyvager est:

"un procédé optimum et un eadre spécifique
d'environnement ou de circonstance sociale
utilisé par des individus pour moduler le
stress et obtenir des 7 satisfactions



psychologiques” ‘7', Ses acteurs supposés
choigissent des cadres dans un environnement
nature! pour modérer leur stress ou leurs
problémes ¢'environnement laigsés en arriére
comme 1z maison, le voisinage et leurs bureaux
de travaiil.

Les recherches réalisédes par Pearce (P}, entre
autres, suggérent que divers types de miiieu ambiant
satisferont les différents types de nécessités des

touristes (8),

Kous savons ainsi, qu'il y autant de touristes que de
tourismes: les nécessités et les désirs des touristes sont
divers et parfois contradictoires; ils varient selon le
mode de vie quotidien, 1'3ge, la classe sociale, les gains,

la mode, les intéréts ot 1a personnalité de chacun.

Landscape are percejived differently by differents groups

(Daniel & Boster,1976). At present it is not know how perceptions of

é respondents in landscape perception studies related fo tourists
fiandscape perception. The relationship between cross-cultural
idifferences among ‘tourigts and landscape perception also needs

cattention (Zube, 1980).

{7} Tourise is a gysten which involves peopie ‘ravelling, leiperyg, $079
(8) Bot the relatiomship betweep toutist satisfactions, wmotivations, amd the nateral-bujlt
' environsent continuun is still enclesr. J. Pridgen, Bnviromment psychology and tosrism, pap.ll.
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Pour Fridgen, "les personnes valorisent Jles paysageé
touristiques sous djifférentes formes, dépendant d'dtiquéttes, ou de
désignations qui Jui sont associédes et du contexte od ils sont
insérés. Les paysages présentés sous leur forme naturelle ou que les
agences définissent comme préservés sont considérés les plus

beaux". ' 2?

Cet auteur suggére que les personnes utilisent desg
théories implicites de 1'environnement pour faire des
anticipations sur les caractéristiques des paysages
touristiques 1oy, [a propre "affectivité" du vendeur sera

importante lors de 1a persuasion.

Divers facteurs rhysiques et culturels influencent la
localisation du tourisme. Selon 1'0.C.D.E., trois points
critiques de ressources touristiques comptent:

1. La maintenance de haute qualité degs ressources
naturelles de 1'air, de la terre, de l'eau, de 1la
luminosité, du soleil et du elimat favorable;

2. La protection de I'intégrité des oeuvres faites

par 1'homme telles que les villes touristiques, les bourgs,

{9) These perception of actual landscapes are analogous to the acceptance people are willing Lo give
to the glowning pictures of tourist resort aress, often without saving prior experiesce of
the ares. Friedpen, op, cit. p. 2.

{10} This process is so personal and familiar that it is somezhat uncenscious, and iS5 occasionally
incurate, id, p. 26.
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leg sites, les immeubles et les reliques f{archéologigues,
architecturales, ete...)
3. La protection et 1a valorisation des ressources

culturelles de 1z gocidté.

On peut affirmer que c'est la variédté des attractions
physiques et culturelles gqui fait gque les personnes de
cultures, de gouts el de nécessités différentes
s'intéressent soit i 1'un soit & 1'autre, gérant une

disparition de la distribution du systéme touristique.

Cependant,’ divers chercheunurs sont entiérement

d'accord sur les facteurs physiques qui exergent la plus
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grande influence (Simpson,i986). 51 nous prenons, par
exemple, le tourisme de 1'Europe Centrale vers les pavys
latins ("Drang nach Sud",de Goethe), 1'ordre de choix
préférentiel repoge sur le climat et la température douce,
rlus que sur 13 culture des pavs en question. Le solei] et
la mer et 1les Plages sont, effectivement, la préférence du
tourisme européen, ne venant qu'ensuite la campagne, le
tourisme urbain et finalement !z montagne. Il est evident
que les plus grands impacts s'exercent plus sur le littoral
que  sur I'intérieur de ces pavs, ave¢ une certaine
importance des ) diverses formes de pellution at
d’hyperdéveloppeméﬁt de. I'urbanisme. On retrouve jici les

"quatre §"; Sun, Sea, Sand and Sex.

Psychologiquement 1’&tre humain cherche une gquantité

de nouveautéds et 6 imprévisibilité qu'il essaie d'insérer

dans des limites 3 ga mesure'en vue de garder le bénéfice
de la domination de 1'espace - temps, seule voie
psychologigue de l'appropriation, mais cependant sans
courir de risques (ou des risques trés limitég). L'action
touristique sera done Ia quantité de nouveautés
appréhendées par le touriste pendant un certain temps, suyr

un territoire ou une région determinée (117,

e i BT R

(1) la valewr de I'espace vaturel &tends en tant que potestie! de solitude et de retrait
{withdraval) a'a pag bré etudiée; Holes {4.), Peychologie de 1'espace, p.104,
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Pour .appréhende- cette guantité de nouveautés, i1}
faut vovager et teci est indissociable des movens de
transport et de leurs aménagements. La représentation é¢'un
lieu pour les touristes dépendra, entre autres, du nombre,
de la gquantité d'accés ainsgi que de la distance 3 parcourir
pour l'atteindre t121 Moles distingue deux structures
topologiques fondamentales qui gE¢ combinent dansg les
Systémes d'accés Ou routes qui couvrent unp tertitoire: Le

systéme en arbre et le systéme maillé.

A:':u\° _ RESLAU

¥ - Lles Geux systines topolericues de vireulztions: Parbre et le rdsesc, k. Esleg, 167E,

L'avantage dun Systéme majlid sur le.systéme en arbre
sera 1'offre d'une ﬁultitude de choix de parcours gui
permet au touriste unp retour différent de celui de l'aller:
il évite aussi de Passer aux endroits déja vus et donne au
touriste 1'oceceasion de doubler son domaine cognitif, en
réalisant un circuit plutdt qu'un monotone aller - retour,
La notion 4’ accessibilité et de fréquentation, vis-a-vig de
la pr;vatisation individuelle, impligque un concept

e

{1) Netion de Rayen ¢ action: ¢'est f2 distance maxipus § laquelle o o?érateaz ¢lieciuver une
. 128in doabbe ¢ parliz 6'un point e dbaast b ds mesaid) :
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topologique important, celui des branchements du systeme de

circulation.

Dans le réseau en arbre, ['individu doit au moins, en
partant d'un certain niveau de gquantité circulatoire,
parcourir deux fois le méme trajet dans les sens opposés,
il se trouve psychologiquement plus éloigné des lieux 3
grande densité. Il ne peut retrouver la compagnie, la
grégarité et les "servicesg" (Gaz,food,lodging) qu'au niveau

d'un certain type d'embrarchements.

Ce gui n'est pas sans utilité si on veut protéger une
zone de la trop forte frédquentation. Le réseau routier gqui
guadrille une rédgion est d'une importance vitale pour le
tourisme car il contribue 3 la formation de 1'image mentale

de la région 1313,

K. Lynch explique gqu'il existe une interaction entre
les facteurs sensoriels, les équipements de transport et

les normes sociales, et c'est ainsi que certains secteurs

{13} 1a région se définit fondamentalement par 1'emseable des lieuz of !’hosae peut aller et revenir
en moins 4'une journde; ..., la région existe daus ls mesure of ! n'y a pas de contréie
Ietal de son passege. Blie s'est dilatée i mesure que d'actres modes de tramspert ont
augaenté la wobilitd de I'homme, accrut son rayon 4'action et mis 3 sa partée une zome plue
vaste. Moies (4.}, Psychologie dé 1'espace, p. 93.

-
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d'une région sont percus comme étant accessibles ou barrés,

ouverts ou fermés, libres oy contrdlég flan

Moles dégage un toncept de "zone d'accessibilite" qui
varie suivant 1le mode de transport: thacun d'entre eux
ayant ses propres distances de refus. Celles =~ ¢i se
compliquent car on doijt Scuvent associer plusieurs modes de
transport pour atteindre certains lieux (!5!, Il cistingue
sept types de comportements touristiques:

-~ conduite automobile gur grande route:
contemplation de paysages "célébres';
-~ itinédraire touristique proprement dit;
ctonduite automobile sur route secondaire;
ecamping sur terrain réservé;
T camping sauvage;

marche & pied 3 travers la campagne.

{54} Bo effet, i) ¥ & de3 pays qui exercent un controle social rigosreur sur leg ceaportenents dans
tes espaces publies. Par li-pere, se développe ohes 1'individu une tendanee i lutter conire
tes contrzintes en aflirsant son besoja de privatisstion et en concrétisant sop eaprise sur
son territoire persomnet, 1épalepent appropeib. Selon Koles, *[es mesures de contrile sorial
sar un territoire en eours ¢lappropriation peuvent étre sysbolisdes par Is rapport:

Ko de contraintes
Paciliths de deggerte
Koles {4.), Psyehologie de 'espace, p. 114,

(15) 1'apalyse sociologioue montre gu'il erjste adme ¢es catépories soeiales ¢'exploitation
tonristique pius subliles, et gue les "MOUTONS® des tours organisés sont asges différents
tant dams lewrs comportements que dans lewrs trajets, des “explorateurs actomebiles*: Noles
{L.), Psyebologie de 1'espace, p. 1.
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Lapoix (F.)}, considére les impacts suivants, dus & la
circulation touristique, sur le milieu nature].

A PIED - Ll'impact est nul ou trés faible, il dépend

de la densité, du biotope et des conditions atmosphériques.

A _YELO - L'impact est faible, il dépend de la nature

du sol et des conditions atmosphériques.

EN VOITURE - Sur 1le régeau routier: 1'impact est

important. Risgue de pollution estheétique, des eaux, et de
t’air, par les déchéts. Risque de bruit, d'incendie, de

modification du microclimat et de destruction de la faune.

horg des routeg: 1'impact pouvant, dans certains

cas particuliers, devenir considérable.

Selon Moles, 1'accessibilité sera d'abord fonction

des outils (mode de transport) dont dispose 1'individu; %1
definit guatre modes statistiquement importants:

1 - La marche 2 pied;
2 - Le @gystéme d'accessibilité & deux roues
(bicycletfes et cvelomoteurs);

3 - Le véhicule motorisé 4 quatre roues;

4 - La zone d'accés des véhicules techniguement

adaptés & 1l'exploration (4 roues, véhicules

tous terrains, dont la vente se developpe

rapidement ).

Ainsi, l'accessibilité globale pour un territoire

sera la somme des rapports:
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~- accessibilité & pied (LO/s)
~- accessibilité velocipédique (L1l/g)
~- accessibilité automobile (L2/s)

-~ accessibilité tous terrains (L3/s)

Pour I'analvse touristigque, trois "grandeurs
caractéristigues” interviennent:

1) Le libre parcours moven;

2) L'espace visuel dominé par le regard en
fonction de la dengité moyenne des
obstacles: arbres dans la forét, maisons
dans la ville, etc..:

3) L'errance moyenne de 1'individu dans
l'espace par unité de temps, par exemple:
le nombre de Kilométres qu'il parcourt
par Jjour, ce qui dépend des modes de

transport.

C'est 1a relation entre ces trois grandeurs qui
détermine, largement, la perception de 1'espace naturel.

Yovyons le diagramme:

Espace visuel
dominé par l¢ regard

Libre parcours Errance moyenne
moyen (m}) de {'étre par
unité de temps (km)

Fig. 10 - knalyse touristiques du libre parcours soyen de |'Gtre en métres, A. Holes, i963.
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I est malheureusement certain que le touriste
effectue un "acte touristique” visible et ficheux i travers
S¢S papiers gras et ses résidus. Les boites de coca - cola
laissédes par-terre (micro-action négligeable pour sa
congscience), ©u  encore cette macro-action gqui est la

construction par 1s municipalité d'une nouvelle route

goudronnée traversant la forét. On pourrait, alors, définir

l'action touvristique comme les déplacements visibles des
€tres dansg l'espace touristique en les conscommant,
modifiant asussi ga forme et son homéostasie originelles:
I'action e'esgt essentiellement un déplacement visible de
1'8tre dans l'espace créant une modification dans son

environnement (Moles,1977).

La masse d'upne action touristique sera le produit du
nembre d'individus impligqués dans 1'action touristique, par

ie degré de modification que leurs comportements ont subi.

Le Paysage étant - un stimulus (message), 1'envie du
touriste de fajire un tour sera la décision et e départ

pour le vovyage, pour 'action.

Cette action touristigue comportera donc, wun certain

taux aléatoire.



Yovons le schéma de Moles appliqué a l'acte

touristique:

ERVIRONNEMENT
{EXOT15ME r:7unzsonn,,.__.+
BEAUTE)
PHYS TOHIE
rt PoLLUTioN M watErirLLe
DIRECTE
JrOtIALL
EXTERSION e L
GRANDEUR
BE Lisnivipy
UPERSONAL LT CULTURE)
FLUCTUATI OK
ALEATOIRE
iy o
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Fig. 1l - Le doszines e Pacte tovristigue.

En regardant ce schéma, nous POUVONS penser que si Jle
touriste recherche Ja "nouveauté", ie rel@chement physique
.et psychologigue, et veut échapper a la routine
Quotidienne, alors nous pouvons définir 1'action
touristique comme une improbabilité de trocuver n'importe
quel type de rpollution. Appliquant la tvypologie des actes
dux actes dgp tourisme, nous arriverons au diagramme

suivant:
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: ;
II: Mtisorphoses 4y parsage, )

Jai ralents, jiai pie le clizzetant pour tourper ; dauche et je ae suic arrété,

$e voild, recevant des #iiiiers de stigpi;. 2uditifs, olfaetifs et vrisues. Je sulis sort]
s [a voiture pour pepdre bae photo... ur souveri: gi Fapsaze de ['dlgace!

Je 8 suis assis sar ane borae Eilosetrigue, 7'ai regarde astour de B0 atlentivenent. Je
Youlais photographier ype pirtie de Iz mortagne, jes rividres serpentagt Joyeaseaent ef les yarhes
ool ruaipaient ... enfis, le calme.

Haig ... c'dtait iBpossibie! Eptre gof el e Faysage que je vopiais garder pour aoi, se

Lrogvaient ¢linnombradfes vhjets. fr epprétendsnt fog élérerts paturels, j'ai constaté cu'ils tafent
[ncrustds de touts ype sdrie d'objets dtrineers

.

Lé 2ére Fature souffrajy surerent de iz robe dont on ['avajt dabifide!

Sur 1a droite, eptre bous, se Lrowvajent sijgpés des poteanr Blectrigues ..

lapossibie, pae rangde de 3 oy 4 pofesyy serelt plantde en pleis aifies de Ji phote ...
 Jlaurais obteny 3 ow ¢ igages fpeirées dans wne segjel
. bu néne eité, ug pee ples foin, wp solifajre avait confortabiesent 2sresenté si mafson
- restione ¢'up Jardin woderne ... §'y; encievétreaept ¢'antenses, de eibles éleciriques ef, scupant s
forél, upe nouvelle roste roudronsée était phe.
f Kos, i1 pe pouysst Pas en flre ainsi; au afliey de la pature, toute ype famue d'objets
artifieiels avait pd igplantée.
' Ce n'dtait pag 1o Paysage que je soubajtajst

e 1'avtre cité .., pajs o vain, .

Av fond, o esterpifizr srrachalt des arbres ef dgafisait le Lerrain; j'avrai ev up monstre
de 28437 3y eoip drait do ja phots.

i

Kon “Umwelt® dtaft encorbed ¢'upe séris d'¢itgents quf détrvisait ge photo, J'dtais face i
un Peyssge transferad ... ['ayra; tu sae photo pleise ¢'dlenents pe se correspondant pas .., jlagraj

obteny ne Irage igpariaite d'vr Paysage natvrell Je déeidsi doge de chercker un autre site of je
pourtais faire Jz photo gue je désirajs.

Je rentral dang za velture jetant up feznier repard sor aleatoves tout ep gdditant sur ce
we je venajs de YoIr oo, [ faljait se dépécher, arapt Is towbée du jour: je pe EonNaissals pas
‘ette route Sinteuse guf Lrimpait, j'htsis 0bligd de rovler leptenent,

Arrivéd & un vitlage, Je garal 45 vojfure pour aller visiter ['église datée 4y Ilege siéefe .
RROACEE par up pampesy Hentrée g Hagelogération, .

Un pev perds, je deanknlsi up pew pertogt, prosenant mop fegard de pauche 7 drojte, e taul
3 bas lje pease qae fout Ie rosde 4 17 péme attitudel). J'appréeiaj les rues, les maisons et les

MES L0 gyl sont si pesrr en Alsace. J'errai tout en cheresant I'¢glise ... qui devait étre procte
't Je ¥illage aif trés retit]

Al nows y voildl Fie 8tait vraisent trds belle, flanguée ¢'une tour bien entretenge.

Je chaisis I'endroit 1o Ples propice poar bien cadrer 1'égiise et les gajsons contigues,
fiﬂ toste [3 place,

Av powent of j'aflajs rpurer sur le bowton pour déelencher] appares ] pout pendre gs

}aiére Photo ... forresr! gyr le coté ganche gy parking, i1 y avait gp autocar (de tourisme, Je
wose!] se eackant 16 it drait de 1'dsifge,




Feevlant, j'areivais i pendrs toute 12 facade de ['église mais, par contre, pas togtes Jes
235085,

Keliant aor appare;] verticalesent, pept - étre que ... gais non! Cefte fois, ¢'dtsft un
Lroupe de touristes sortant de H'église, s'apglutinant sur sop parvis pour pendre des photos oy fout
sisplement, regarder i droite or 3 gauchs,

Pest - éfre, je frs fetésré dans leur ddeor! Pour 8¢ parl, Jje r'surafs voulv qu'ure photo
de ['érlise aver wne ov denr miisons i caté!

Bésigné, ais pon vaines, Je n'instaliais i 1a terrasse du cafd attendant une agtre chance,

les touristes s'engoutfrirent dans ['autobys regardant es arriére wne derniére fojs ..,

£afin, j'allais preadre ga photo!

Je e déplaczis on pes vers da pauebe, réelais aon appareil, J'allais appuyer sur le bouton
8ils ... je ne pouvais pas presdre 82 phote. le déclencievr n'surait donné des lagpadaires et mpe
enseigne luaineuse s Lrosenbours, c'est - 3 - fire: de P'éfacteieité ef de 1s bidre. Bt si je
thangeais de coipf

Le edtd droit de ia piace ge domperait li fagade droite de 1'église; volld, c'dtait le
2oment <= pensal - je!

Je #'aceroupis, j'allals prendre zs photo aais ... j'apapdonnsi.

Sur le ¢5té ravebe de ['dptise [eelui de 2a photo), j'svais plusiesrs 82isons anciesres, un
bitiment tout peuf -+ mpe banque! &t encore, un tolel. Foild, tout avait age fin.

fare, enlia, prenant por paf ea Patience, j'allais essayer de phofographier le cité gauche
de ['épiise. .

Je ais mon apparei] ep position, plaguai wop oeil § Hobjeetif .. balayal de aon regard
H'eavironneaent {iaissant de cotd, yg poteau éiectrique, up drapeay flottint au bout d'un 2it firé
sur ene s2ison & droite ...} of afpsi font c¢ qui étaif dtranger & I'élise sortaft de aon thaap de
vision. Piaf, voiji! ,

Jlobtenais 1z photo de 1'dslise que fe désirais nais pas celle que fe voulafs!

Enfin, le monert du ddpart S'annoncait et je partis, dens H'espoir de pouvoir, o jour,
essayer un autre endroil, une autre éplise!

de reving ches moi, abditant Jes edsaventures gui 5'ékaient arrivées.

fntre mol et e Ffaysage pature! que Jlavais vouly firer aver mon appareil - pheta,
plusievrs objets 5'étajent interposés et obstruaient pon acrtion,

I eristait upe sorte de pollution ... dans ce cas, vigyslle.

(C.Barracho,etude DEA)
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2.4, La forét comme représentation sociale et

article de consommation touristigue

La foré&t est un bien privitigié pour ['étre humain.
L'homme aime s'y trouver pour y gouter tout a la fois la
beauté deg pavsages, les merveilles de 1la nature et ie
calme.

Bien que la foret soit riche, mystérieuse et
complexe, elle est aussi fragile, et wune fréquentation
intensive pourra lui apporter de sérieux inconvénients.
Elle est nen seulement un. espace vert mais aussi de
protection et de production ‘des gsols. Un rapport de
1'0.C.D.E. (1978) t18> affirme;

"La forét joue un réle important pour 1'dguilibre
deologique  des zones de montagne. Son systéme
racinaire trés dense augmente la capacité en eau du
sol, évitant ainsi le ruissellement ef 1'érosion des
terrains en pente; elle constitue un milieu
favorable au développement et & Ia protection de
certaines espéces animales ou végétales rares:
pendant 1'dté elle constifue un attrait paysager et

permet ['organisation de parcours de randonnéde, de
circuits botaniques ou d'étude de la faune.

Selon Bonnaire, "c'est donec dans Ie cadre d'un véritable

aménagement global de la forét que doivent éfre intdgrées ces mesures

permeftant d'en faire aussi un cadre de leoisgir; il ne peut s'azir que

¢+ DaPPUEv @& ja-Prapte ou rrowve dPevoerts anr ie Panriena af lanvirnnnasant



-
d'un earactére trés particulier fondé non seulement sur la suppression
des croissances urbaines, mais aussi sur l'amour et le respect de la

nature et sur 1z connaissance de la vie de la foret",

Pour Kalaora, la fonction croissante de la forét en

tant que cadre de loisir présente deux conséquences:

- Technigques, car i1 s'agit pour l'administration des eaux
et foréts de mesurer I"impact de la fréquentation

touristique sur l'écologie et sur 1la protection des

forets;

- Sociales, car les pouvoirs publics doivent comprendre les

raisons et les motivations du public quant & la

fréquentation de ja foret.
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La civilisation industrielle contemporaine a apporté
d'une part, 1'exode croissant de 1la population vers les
- 2ones urbaines: d'autre part, une nouvelle rationalisation

- des temps libres.

En ce qui concerne lz redécouverte et l'envahisgsement
?de la forét par les visiteursg urbains, les responsables de
isa protection é&laborent des etudes concrétes leur
fournissant les movens de minimiser lesg conséquences

 négatives dues & son utilisation intensive.

Dans les recherches de la Sofres. (1973) sur 1la
;fréquentation estivale de la population francaise, la forét
;occupe un pourcentage de 3,5 contre les 15% de la campasgne

ou les 435% de lz mer. Des études ultérieures englobant la

¥

?foxét et la montagne nous donnent un pourcentage de 17%,

Baleon définit deux catégories d'utilisateurs:

‘- les individus avant une- reiation noble avec la foreét: ce

sont des visiteurs qui vont en forét pour ¥ trouver la
nature et son identité. Leur relation avec elle est
active puisqu'ils y vont pour ce gu'elle représente et
non pas par oppositien aux vilies. Ce type de
visiteurs s'cppose frontalement aux idées rénovatrices

de transformation et d'organisation de la forét.
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- les individus avant une relation instrumentale avec 1a

foret: iei, la foret nous apparait comme un

fournisseur de biens et les visiteurs vont y recréer
les conditions de vie urbaine; mais dans un cadre
différent vu que la foret doit étre commode,
confortable, de facile accés. Enfin, elle représgente

un éespace forestier organisé.

Cette classification englobe ites néophytes, les
fidéles et les visiteurs réguliers et occasionnels.

Le méme anteqr distingug trois catégories de
visiteurs selon l‘éloignemént entre le.local frédquenté et
le domicile.

- Les visiteurs de proximité - 15% dont le
domicige n'‘est pas plus édloigne gque dix
kilométres.

- les visiteurs 3 distance - _70% qui doivent
parcourir un trajet de 10 & 40 Km.

- les visiteurs éloignés -15% qui doivent parcourir

Plus de 40 km

Une autre relation a été étaplie entre certaines
categories socio-professionnelles et la fréquentation de la
Yallée de Chevreuse; elle présente deux formes:

T voir la répartition des visiteurs de ce site gelon les

c.s.p,



T considérer chague catégorie et voir comment elles

répartissgent leurs choix

La clagsification des differents sites selon
Iimportance de 1'écart entre les effectifs de ia C.5.P.
supédrieure et inférieure montre gu'il v a:

= 1l'offre specifigue (culturelle de haut niveau)

- Lesg terrains Susceptiblies de fréguentation de

"masse” (terrains forestiers "équipés"

naturellement ou artificiellement).

En dernier, la classification selon 1'ordre des
préférencesg attribuées aux sites pour chaque catédgorie, est
la suivante:

T Pour la CSP supérieure sont privilégiéds les lieuw:
porteurs de témoignages de culture, puis lsa forét
natureile

T sont rejetés les lieux "dénaturds".

Balion se référe 3 13 fréquentation de la forét de
Fontainebleau et 8eés conclusions les plus pertinentes sont:

“l'attraction de cette forét varie considérablement
selon le statut socic-économique des visiteurs;

T la fréquentation 3 distance est supérieure & la
fréquentation de proximité;

- il existe une forte fréquentation de la part d'une

élite socio*culturelle_résidente dang le centre de Paris:



“-

- 1a population qui fréquente Fontainebleau est une
population fidéle;

- la fidélité n'est pas determinée par le rang occupé
par les individus dans 1'échelle C.S.P.:

- la fonction statutaire n'influe pas sur la
fidelité; c'est la fréquence des visites gui la définit:
plus elles sont nombreuses, plus il y aura de retours, plus

la fidelité augmentera.

Quant aux motivations ou attitudes vis-3-vis de la
forét, les zuteurs déja cités présentent diverses raisons:

- certains individus s'intéressent - plus
particuliérement aux caractéristiques fonctionnelles de la
nature;

. d'autres privilégient la possibilité de
développement?de ces énergies potentielles.

AVOIR et ETRE formulent cette opposition.

Pour Kaiaora, AVOIR et ETRE, sont des motivations
économiques; "AVOIR ce qu'on n'a pas en ville et ce qui sous-entend
aller (se promener), c'est-i-dire notre attitude approche 3 !'égard de
la forét". Etre est une jouissance liée & la recherche de la

promenade, du contact avec la nature.

Pour cet auteur, la représentation collective de la
natore n'existe pas. Ainsi, les attitudes et les

motivations & 1'épgard de la forét ne sont pas uniquement
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une fonction de ja population =scolaire et du statut
culturel. D'autres variables interviennent en interaction
avec ces derniéres, mais gqui ne sont pas suffisantes &
elles seulesg pour impliquer un type de relation
particuliére avee 13 forét. Une étude élaborée par la
SOFRES sur 1la fréquentation des forétsg détermine deux

niveaux:

- Une fréquentation de voisinage

= Une fréquentation 3 distance.

La forét est tlassifiée en trois zones d'utilisation:
{en ce gui concerne le parc forestier aménagé )

- le parc forestier

- la foré&t promenade

- la foré&t normale. ‘

Une forét normale suppese son interdiction au public:
la fréquentation instantanée doit demeurer inférieure 3
quatre personnes par hectare. Dans cette forét, la
circulation automobile devrait €tre interdite, l'acceés aux
pidtons Tfacilitd et rparfois méme aux cyclistes et aux

cavaliersg.

Selon 1'auteur: "c'egt la forét qui doit attirer le visiteur
el non son équipement,..., les équipements risquent d'entreiner une

défiguration de ]a forét, et pour cela doivent étres bannis". Ici, 1la



.t

lidbre circulation des Piétons est mise en cause et se
Justifie. En effet, le pidton cireculant librement, veut
partir & 1ia decouverte et trace de nouveaux cheming,
détruisant sur Son passage, la végétation et laissant,
parfois, des ordures (non bio-dégradables) comme les
bouteilles en plastique, les boites de conserve, etc...
Ainsi 1'ouverture graduelle de la forét au tourisme apporte
des conséquences variées dont les effets négatifs se
répercutent déja en Europe, en particulier dans les foréts
méditerranéernnes. La construction de routes et les
infrastructures touristiques originent 1la destruction des
sols et de leur tapis végétal, entrainant la ctoupure des
Paysages. Ainsi, plusieurs formes de poliution naissent du
développement d'infrastructures, de la chasse ou des

incendies..‘
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De nombreuses études sont en cours sur la capacité de
support et la prévision des conséquences écologiques,
arrivant 3 des conclusions trés intéressantes. La majeure
partie de ces recherches est faite aux U.S.A., et définit
une meilleure capacité de gestion des parcs naturels et des

foréts.

On voit naitre en Europe un fort sentiment
dcologique, comme en témoignent les nombreuses publications
et la lutte menée par les mouvements écoclogiques en faveur
¢e la defense du milieu. Ce ceri d'alerte a incité les
souvernements et en particulier !a Communauté & revoir
levrs politiques environnementales, et 1'on peut 3 présgent
nourrir quelque espoir étant donné gue 1'ensemble des pavs
est en train d'élaborer une nouvelle législation qui
comprend, entre autres aspects, de lourdes sanctions pour
les infracteurs. La revue Forum (3/85) du Conseil de
1'"Eurcpe éonsacre plusieurs pages & ce théme. Sous le titre
" La forét se meurt", un journaliste suisse rapporte, aprés
obtention de donnédes officielles, que "IJ Yy a environ trois
ans, les analyses scientifiques ~officielles évaluaient 3 301 la
densité des arbres malades. L'an dernier, on &tait & prés de 50%.
Cette année, d'aprés des photographies a infrarouges trés récentes, le
mal se reévéle encore plus profond. C'est une catastrophe nationale:
60% de la forét est atteinte, et méme 80 & 90f dans certaines
Iocalitds", d'aprés G.Geering, ingénieur forestier du canton
d¢'Uri {l1a région concernde). Ce sont, bien sur, les pluies
acides qui sont les plus responsables de cette situation.
En Europe, qui fut 1'une des régions du globe les plus
densément occupées, oil les foréts avaient survéecu & des
siécles de défrichage, elies sont maintenant détruites par
les pluies acides, le cas le plus parlant étant celui de la
Forét Noire: mais la situation est également préocccupante
en Scandinavie et en Finlande, oii des centaines de lacs
acidifiés se meurent. Il est évident qu'il y a d'autres

facteurs comme par exemple les automobiles, de plus en plus



ombreuses, libérant dans l'atmosphére des quantités

mpressionnantes de polluants

. On pense qu'd la fin de ce sidcle, un cinquiéme de la
‘orét tropicale qui existait au début de cette décennie
?ura disparu (FAO). Tous les ans, plus de deux cent mille
iﬁlométres carrés de for8t tropicale sont sacrifiés a la
}oracité destructice de !'homme. D'aprés la revue Times, le
éaux de destruction des foréts tropicales égquivaut a un
;errain de football par seconde.

: D'ici la fin du siécle, Le Nigéria et la Cote
E'Ivoire seront complétement déboisés, le Costa-Rica aura
;erdu 807 de sa foret et le Brésil 8%. Comme nous le savons
ious, en Amazonie, les agriculteurs mettent le feu aux
ﬁrbres (en Afrique il se passe exactement la méme chose)
}our nettover les terrains pour la culture; en detruisant
ia forét on provoque 1l'extinction de centaines, voire de
niliiers d'espéces qui, pour 1a plupart, n'ont pas été
}ncore recensées.

| Les chercheurs en déduisent que, bien qu'elles
htoccupent que 7% de la surface de la Terre, les foréts
tropicales abritent de 50 3 B80% des espdces vivantes,

s
es et végétales; .les foréts tropicales sont. en

______ S

anima

fo—

g
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veérité, des écosvstémes tres complexes, olU les espéces sont
disposées en couches successives et vivent immergées dang_
une humidité constante: de nombreuses planfes semblent
fletter, paraissant s'alimenter du brouvillard; ceci
explique le paradoxe apparent du sol gqui nourrit cette
flore exubérante, qui est trés pauvre. Un exemple de cette
gituvation s'est produjt lors de la construction de
l'autoroute de Ronddnia: aprés deux ans de producfion de
melions et céréales cultivéds le long de la vole, le so0l
¢tait mort parce que les éléments nutritifs se trouvaient
emmagasinés dans les plantes et non dans le sol. Dans ces
cenditions, les pavysans ne peuvent pas réaliser leurs
plantations, et 1la forét n'a pas la possibiiité de se

régéndrer.

Pour les populationg qui vivent dansg les vallées, ces
dévastations entrainent auseil des conséquences
désastreuses: sans forét et sans sol, 1'eau de pluie
ruisselle Jlibrement, grossit des débits torrentiels et
provogue des crues catastrophiques; nous avons | 'exemple de
la vallée himalayenne (Pakistan, Inde, Népal et Tibet) qui
souffre deéjad de ces conséquences: alors qu'il y a trois
décennies en arriére les crues atteignaient annuellement 62

millions d'acres de terre, aujourd'hui elles en touchent

chnvivrnn 100 . . -
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Il serait ©bon de ne pas oublier que 257 des
substances pharmaceutiqpes que nous utilisons encore
aujourd 'hui, provenaient & l'origine de plantes sauvages.

Toujours dans la méme revue, J. Leinen {(Ministre de
l1'Environnement du Land de Sarre) rapporté "qu'il fauf que les
industriels, comme les consommateurs alent un intérét 3 une meilleure
protection de ['environnement. Celle-ci doit donc revenir moins cher
que la pollution! Aujourd'hul c¢'est souvent le confraire. La pollution
du milieu est tclérée et méme cautionnée par les pouvoirs publics"”.

Le tourisme est, comme. nous 1'avons évoqué
constamment, 1'un des exempies au-deld de la pollution
(traditionnelle) et des défrichages, de la destruction des
foréts.

Dans les Alpes francaises, 1'accroissement massif du
tourisme a conduit.3d la construction de plus nombreusesg et
de meilleures infrastructures {(hdotels, pistes de ski} :
mais ces complexes touristiques ont été é&difiés précisément
aux dépends de ZONIeSs forestiéres, provoquant un

désédquilibre de toute la vie végédtale et animale.

Nous considérons intéressant de présenter un
graphique sur le pourcentage des foréts non endommagées,

instrument gui nous permet de visualiser en partie ce gque



n que n’y figurent

- . . Py 14 . .
nous avons dit jusgu’a preéesent, bie
melleureusement aucunes données relatives au Portugal.
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2.5. Conclugions

La notion de paysage est devenue un élément
fondamental de 1la théorie de 1'environnement, en grande
partie grdce aux travaux de recherche académiques. Le terme
de paysage est associe 3 !'environnement proche, qu'il soit
naturel, urbain. ou rural, et il représente pour nouszs le
milieu analysé dans une perspective tant dynamique que
descriptive.

"

Pour Moles, le paysage est un ensemble organisé
d'dléments visuels situds en un lieu du territoire et appréhendéds
comme un tout”.

Divers auteurs ont accorde une importance croissante
& 1'étude du paysage, parmi lesquels nous citerong Luckel,
pecur qui le paysage est vu sous !'angle de la perception
visuelle ou Kelly, qui a &tudié les caractéristiques
hidrarchiques des systémes de construction de
l’environnement pour distinguer entre 1les constructions
surordennées et les constructions désordonnées. Cette
distinction est intéressante vu gqu'elle considére que les
premiéres sont plus résistantes aux changements que les
secondes, car une transformation les chblige 3 un
réajustement beaucoup plus grand dans leurs svystémes de
construction de ['environnement de 1'individu. Pour Naud le
Paysage est aussi une hypothése de lecture du coneret
propre a un groupe social.

Les paysages peuvent aussi étre c¢lassifids au moven
de leurs différenﬁes caractérigstiques et 1'on se sert pour
ceta de différentes techniques. Ainsi, on peut parier de
paysages industriels, paysages religieux ou pavsgages
touristiques. Ces derniers sont ceux qui nous intéressent
le plus, puisqu'ils sont au centre de notre travail: ils
attirent 1les individus en leur sguggérant...le but ou
l'occasion d'un voyage; leur valeur se constitue comme un
pdle d'attraction pour eux. Selon HMoleg encore, le

mécanisme d'exploitation touristique vise &4 transformer le
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d'une certaine surface géographique, en un flux monétaire
qui sera le produit de consommation visuelle de ces
paysages.

Le Tourisme est alors une action qui consiste en ce
gque 1'homme sorte de sSoODn univers quotidien pour réaliser
gses nécessités esthétiques, visitant des paysages nouveaux
et différents, les absorbant, ce qui, pour nous, représente
une certaine forme de consommation.

Cette consommation provoque bien sur des effets tant
positifs que négatifs, non seulement sur les paysages mais
aussi sur les populations résidentes: ces effets ont é&té
anaiysés par divers chercheurs, parmi lesgquals, Nunez
(1977), Murphy (1985), Nash (1979) et HMoles (1976) qui ont
observé et enregistré des <conclusions pour le moins
intéressantes et primordiales, lides aux impacts causés par
le développement accélérd du tourisme: les modifications
dans les cultures traditionnelles, I'accroissement de 1la
prostitution, 4du crime, de la petite délingquance, de
1'inséeurité, de la mendicité, de la pollution des plages,
ete.

I1 a été observé qu'il existe des paramétres
essentiels, tels que la densité de la population étrangeére
par rapport 4 la population résidente, ou encore, la
capacité de support des sites de destination.

Nous vérifions que plus un paysage oOU €n lieu
touristique devient populaire, plus la demande augmente;
c'est ici gue se situe le probleme de la pellution sous 3ses
diverses formes: physigue, matérielle, visuelle et sociale.
Ces divers types de pollution sont associés aux différent:
rypes de touristes, aux diverses fagons de pratiquer 1le
tourisme et aux moyens de Etransport utilisés. Ainsi, 1!
existe des différences entre la recréation journalieére o1
d'un jour et les grandes vacances et on trouve plusieur:
types de modéles du tourisme comme cCeux de Lauson et Bang
Bony, Mathieson et Wall, Marchall ou encore celui de Moles

Cet auteur nous donne un modéle basé sur l'accessibilité
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suivant le mode de transport utilise, la distance parcourue
et la profondeur de !'exploration pratiquée,

Pour terminer nous avons analysé le comportement
touristique et ses effets sur la forét qui est comme nous
le savons un lieu de repos et de promenade dont la survice

se trouve menacée.

Le processus de défrichage de nouvelles terres
commencé il y a environ !0 mille ans en Asie Mineure et e
Inde et s'est étendu 3 1'Afrigque et 3 1'Amérique Latine.

Alors que sur ces derniers continents la destructio
est faite par incendie volontaire dans le but de prépare
jes terres pour de nouvelles cultures, en Europe ce son
leg pluies acides et l'accroissement massif du tourisme qu
entrainent 1a destruction de zones forestiéres, provoquan

un déséquilibre de toute la vie végétale et animale.

Est-ce que les arbres saignent quand on les coupe!

oo Les arbres sont saerds.

Sehiller dans Guiliauae fell




CHAPITRE I11

PROPOSITION DES PRINCIPES GENERAUX DES

MODELES: L'IDEE DE REACTION ET DE FEED-BACK

Les modéles comme moyen de représentation

cause/effet

Les concepts de input/output

Le concept et 1'idée de boite-noire

Caractéristiques fonctionnelles

Caractérigstique temporeile

Boite-noire fermée et causalité structurelle

L'idée de réaction ou feed back

Feed-back positif et feed-back néegatif

Conclusion: la théorie des modeles esk en

train de devenir une analyse par synthése




MODELES: L'IDEE .DE REACTION ET DE FEED-BACK

1.1. Les modéles comme moyen de représentation

cause/effet

L'un des aspects les plus modernes de la pensee
scientifique est la représentation de la complexité de
systémes originaux moyenmnant d'autres systémes parzliéles,
mais plus compréhensibles, appelés - modéles. L'expression
"medéles", considérée plus largement, peut s'appliquer &
n'importe quelle représentation symboligue d'un objet, d'un
procédé ou d'une idée: nous aurons, ainsi, des modéles de
figures humaines, d'automobiles, de chemises, etc.... {'est

i'idée de simulacres, terme originaire du thédtre (décors,

machines) et i'affirmation que la construction de

simulacres, obéissant a certaines conditions de validité,

permet de connaitre quelque c¢chose sur les objets, Eires ou

phénoménes, dont on simule le fonctionnement.

Certains modéles sont congus pour repreésenter des
idées et des processus. Leurs repreésentations peuvent etre
graphiques, verbales ou mathématiques. Par conseéquent, un
modéle est normalement considéré comme une "analogie” d'un

phénoméne gquelcongue du monde reéel. L'attitude c¢ybernétique
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meilleure compréhension du fonctionnement des systémes
aussi bien physiques que mathématiques.

Moles interpréte 1'intéreét d'un modéle, moins comme
un pouvoir de reproduction d'organes d'un systéme reéel dans
sa veéritable nature physiqué, mais comme le pouvoir
d'dclaircir sa mécanique e; en particulier, ses relations
de fonctionnement. Le modéle repose d'abord sur un principe
d'analogie s'appuyant sur des faits puisqu'il veut gimuler
aussi parfaitement que possible un phénoméne réel qui
apparait inaccessible dans 1'état des connaissances. Le
modéle est une voie d'accéds épistémologique au monde des
phénoménes, gui n'a pas encore d'interactions directes sur
le monde car il est construit dans un laboratoire, ou
l'expérimentation réalise une interaction sur le monde en
changeant une partie de celui-ci pour "yoir" les résultats
de ce changement (Stuart Mill). Cr, il y a beaucoup de
phénoménes économiques, sociaux, ete., sur lesquels nous ne

pouvons pas & proprement parler "expérimenter”.

En effet, les propriétés accessoires, les conditions nor
indispensables ainsi que certains aspects moins

compréhensibles ne font pas partie du modéle (1): sor

— e wm e e G W W e A e e

{1) Cette représentation d'esprit mécaniciste od iaterviemnent des organes agissant lesz ung sur le
agtres et contribuant av fonctionnement de !'ensemble, a rees le noa de *aodele" de fa réalitd
Le odéle est un produit commun des méthodes structurelles et des péthodes de formsiization; .
nodsle est une représentation simplifide et iddalisbe d'uae chose rdelte. {J.4. Houchat / A
Noles - [es Néthodes des Sciences fumaines daps I Entreprise, g.140).
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importance réside dans ia pertinence de l'analosgie
existante entre le mécanisme du modéie et le mécanisme réel
qu'il veut représenter intelligiblement. C'est une
opération de schématisation d‘gne réalité quand elle est
trop complexe pour etre appréhendée par 1'esprit, mais que

ses é&léments (boites noires ou atomes de structure) sont,

. . i FROBLINE STSTIME
eux, intelligibles. e
3 AESTRALTITN
3
HOMDE 3ZZL SATZEMATIAVE]
e
ZCART INTRE TERORIZ
LE5 RESLTATS -EEORIZ
3 ~onELy WATEENATIOUE
MATREMATIBUE" e
(TRECRIZY ET
A REALTE
*
CINCLUD3IIONS CONCLUSYON
INTEEPRET I TAY
PETSIONES MATRZMATIOUE

1t

Fig | - 1. Chiavenato: Théorie de ['administration p.223 (avee cuelques medificaticns de notre part)

Max Black (2) propose, en 1962, de distinguer deux

types de modéles:

-- les modeles & 1'édchellie: ce sont des semblants

d'objets matériels (réels ou imaginaires) qui
conservent leurs proportions relatives; {exemple:
modéle d'avenir pour 1"étude des édcoulements
complexes en soufflerie, maquette diarchitecture,

etc);

(2) Haxr 3lackt, Nedels and Archetypes in Hax Black, Xedels and Hetaphores, Itdae, LY., Coraell
University Press, 1962, extrait de 1.C.F.T. Comnunication, Ne Graw Bill, Brisil. p.126.
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- Les modéles analoglgues: ils contiennent lesg

modifjications du miLieu et reproduisent la structure
de l'original (ils doivent 8tre isomorphes en

relation A& eux-mémes).

Depuis le développement. de 1'informatique il faut v

ajouter maintenant, et gurtout, les modeles digitaux ou

-

1'on exploite la capacité des ordinateurs 2 teprésénter, "3
simuler", des grandeurs quelconques par un tableau de
chiffres exprimant les paramétres qui régissent un état
(température, argent dépensé pour une société, isolement
thermique et activité d'une foule, etc.), et 3 les faire
interagir par des programmes. Un exemple caractéristique
est le modéle écologique de von Helser 3 Frankfurt, inspire

du céiébre modéle de Forrester et Meadows pour le Club de

Rome.
Fig. 2 - Un processug d'un Modéle
r;: wiie HEI RN HMmELE
& [:' ] E 2 ! 3

Ve

EVALUATION

HAVAIST ol o0 ErALsATION
FYALINTION CoMRILAERRE CORKFLTE

i anlV,

1 ST l NORIE) S NUIIVELLLS NRIVEL 1
FNNLTS DONREES PONREER

— s

Littlejohn, S. ¥., Pundanentos tedricos da Comunicagdo, Zahar Bd., Brasii, 1982, v.24

La validité d'un modéle, d'aprés Moles, repose sur la
quantité d'analogies existantes entre lui et 1a réalité
décrite: celles-ci devant faire référence aux fonctions

egsentielles des divers organes.
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Fig. 3 - frganiptsss del oblode ciberndtiss congiderado como programacide del estudio de poceles, k.

¥eies, [477.
pour D. Durand, le procédé de modélisation se déroule
selon deux perspectives différentes:

«=- le champ théorigue, celui de la formalité et de

1a conception;

-« le champ empirigue, celui de l'observateur.
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A Huniieek

o

HYSTEHE
BE

RFPETANNEAT [N

D, Durand, La Systémique, PUF, Coll. “{ue sais -je”, 1975, .97

L'emploi de la modélisation, gselon le méme auteur,

vise trois objectifs:



.- ia représentation pius compréhensible des
gsystémes naturels et complexes;
-~ 1'azide apportée & la résolution de problémes
difficiles:
-- 1'aide apportee -é 1'enseignement, a 1la
formation du personnel, ou bien la reduction de

certaing couts de gestion.

Selon ie type de fonction attribuée, on peut

distinguer quatre catégories de modéles:

1 - Modéle cognitif -il a pour fonction de fcurnir une
représentation d'un systéme existant qui met en
dvidence leg propridtés de ce systéme que l'on

veut connaitre au détriment d'autres propriétés

iugées moing intéressantes.

2 - Moddle prévisionnel -il a pour fonction, & partir
de ta connaissance que l'on a d'un systéme dans
une situation donnée, d'en déduire son
comportement dans les situations nouvelles.

3 - Mpodéle décisionnel - 1! a pour fonction de fournir

a un décideur des informations gui iui

permettront de prendre des décisions opitimales en

vue d'atteindre les objectifs visés (le modéle de

Forrester ou celui de von Helser accomplissant ce

but).

4 - Modéle normatif - il a pour fonction de fournir

imm  manwdoantabian  anaai nrdrcice ane pvossible
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d'un systéme déjia créé, cette représentation
devant mettre en dvidence leg propriétés
souhaitées pour le systéme: le modéle etudié doit
étre @ la fois techniquement réalisable, cohérent

et socialement zcceptable,

3.2, Les concepts de input/output.

Les modéles complexes, dans ce travail déjia trop
vaste, ne seront pas abordés; nous nous contenterons de
modélies simples, et ce sont leurs principaux concepts qui
retiendront notre attention. |

Nous citerons ici trég largement Moles dans son
ouvrage "Cybernédtique et Action™, qui & notre avis nous a
donné beaucoup de rTaccourcis surll‘ensemble des principes
géneraux et pour cela il est utiie d'en rappeler quelques
éléments dans ce travail.

Moles se fonde sur Ia méthode expérimentale et sur
les modéles, c'egt-a-dire, sur la congtruction de
mécanismes réels simulant le comportement du phéncoméne ou
de 1l'organisme réel: partant de 1'étude précédente, elle
contient wun certain nombre d'outils de raisonnement qpi

sont en fait les différents atomes de la structure; ces

derniers ayant, eux-mémes, des caractéristiques

différentes.
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Un certain nombre de principes doivent étre sulivis
par la cvbernétigue pour simpiifier la construction éd'un
tel gsystéme. Nous retiendrons:

-- le principe de la réalisation;
-~ la condition de principe:

-- le principe de la simplicité;
-- la loi du "moindre effort";

-- le principe "pas de zele";

-~ le principe de proximité.

Examinons d'abord les <concepts de base: relation
cause-effet, input f{(entrée), output (sortie), avec Ila
notion de boite noire ou atome &iémentaire de causalite, le

feed~back, les formes de réaction.

Tout systéme doit recevoir des "inputs” (stimuli en
psychophysiologie) et transformer ces "inputs” en "outputs”
(effets 4 la sortie). Pour cette opération, ces entrées ou
sorties peuvent étre de nature différente: matiére, énergie
ou surtout "information" relative aux grandeurs d'entrée

{(inputs).

3.3. Le concept et 1'idéde de la "boite noire"

Seion Moles, 1'idée de "boite noire”" est inspirée de

la méthode de Descartes: “"Diviser les difficultés en autant



de parties qu'il est nécessaire et suffisant pour blen les

1"

résoudre

Ainsi, le terme - "beite noire” - désigne un élément
d'vun systéme, conditionnant ou transformant un signal ou

nien un phénoméne d'entrée en un autre type de signal ou

bien en phénoméne de sortie; cette loi a été appelée par

Nyguist, ia caracltéristicue (pu causalité en circuit
ouvert ).

O‘L:‘“PU‘

SORTIEY

—

ExNTREE SORTIE

B

v
I

INPLT

EETRIE - & laguelle cn applique une prandest physiques
SOPTIE - ¢'of provieat une auire grandest physique;

FOECTIOR - egprime les vaziatiens ¢e srandenr i la sortie en fonctico de 1z prandesr a

Plentrhe.

La boite noire est ici un Pprocessus {(Throughput);
nous déterminerons sa sortie en foncetion de ce qui V¥ entre.
Ce concept est complétement interdisciplinaire, il propose

d¢'importantes liaisons avec la biologie, lea sngvchologie,

1'économie et la cybernétique,entre autres.

Selon le principe de simplicité ou d'Ockham. il est

utile de catégoriser les “4iéments de structure en deux

G edam aineeac. -ia boite noire "ouverte'- une sczuse donne
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lieu a un effet: "Y" est fonction de "X" au sens

mathématique. La boite noire "fermée” ou 1'cn tient compte

de la réaction des effete sur leg causes {3).

--Les boites noires ouvertes déterminent une
relation simple entre 1l'effet et 1a cause

{déterminisme), régie par une tol
constante, objective =~ 1loi fonctionnelle ou
caractéristique - ot les effets {3 la sortie)
et les causes (& 1'entrée’ sont 1liés - la

caunsalité.

Ce phénoméne de sortie doit @etre défini par son
allure en fonction (A&) de 1a cause et (B) du temps qul
s'est édcoulé entre 1'application de la cause et 1'effet

obtenu {(ddiai de réponse).
Selon ia forme de la 1loi fonctionnelle qui lie

l1'effet 3 sa cause, on définira des formes simples de

"caractéristiques".

3.4, Caractéristiques fonctionnelles

La premiére caractéristique est 1la plus simple: c¢'est

{3} Chague type ¢'action &1bmentaire sers déerit paz un "type™ de boite noire; des beites naires
ayant 1z meme foncticn, peuvent éventuellement avoir des structures internes différentes. Clest
srévisément ¢e cette remarque. cartésienne, que provient cette dénomination "boite noire':

i'expérimentateur veu! provisoiresept, igacrer quel est ie eéeanisme interme & I'intériesr de la

boite. {A. Moles, in "Cyberaétigue ot Action®).



la lindarité: les effets y sont proportionnels aux causes
(Hooke: ut tensio sic vis); si les causes sont nulles, les

effets le seront aussi.

Y cause
La fonction logistique, dérivée de la précédente ssra
notre seconde caractéristique. On peut dire que tous les

phénoménes, liés aux grandeurs naturelles, comportent:

-=- un niveau de sensibiliteé {les causes éetant

faibies, les effets seront nuls);

-~ un niveau de saturation {lorsque les causes

augmentent ddmesurdment, les effetls cessent

d'avgmenter, ils deviennent constants et donc

indépendants des causes).

Ty

. . e A -

> CAUSE
SEBIL SE

Dans ces conditions, il existe en génédral une zone de
quasi-proportionnalité, et les fonctions de la beoite-noire
sont largement définies par cette zone. En conclusion, nous

pouvons déclarer gue l'effet ne variera pas quelle que soit

L meemAATIT sV wm RUSe



Quand la zone de iinéarité est réduite, la limite de
saturation se rapproche du niveau de sensibilité; si la
cause est trés faible, 1'effet sera gquasi-nul, mais une
fois que la cause a dépassé un certain niveau on passe tres
vite a la saturation

FFFET

KATURATIIN

S

} caush

Sristh

A l'extréme, on pourra imaginer des phénoménes ayant

;ne limite de saturation qui s'écarte trés peu de la
"ilimite de déclenchement™; on aura, alors, une

caractéristique en créneaux ou phénomeéne du tout ou rien.

C'est-a-dire que, ou bien la réponse a la cause est nulle,

ou bien elile 2 une valeur nian définie et constante.

¥ CAHSE

En fait, une caractéristique commune est la "courbe
logistique® f{en forme de $), qui refléte de nombreux
phénoménes socio~économiques (définition des innovations,
courbe d'action psychologique, ete): elle a une équation

eimnle ot celle-ci croit jusqu'd saturation puis devient
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pratiquement constante; maig gi 1'on augmente encore I1a

grandeur de la cause, l'effet se met au contraire a

diminuer. $i la cause dépasse la limite, l1'effet diminue,
c'est dire que 1la caractéristique devient "négative”.
Lorsque cette marge "négative"se rapproche de la zone de

saturation, nous aurons un mécanisme & "optimisation™.

EFELT A=

SATURALION

i

IDKE DE . -
- .i?f',_‘r' ZONE 00 LES EFFETS
LINEARES: DECROLESENT CLAND LA
AaprE Tty

[
1
|
!
|
|
1
!

+  carse

2ONE DIOPTIMISATION

3.5. Caractéristique temporelle: i'effet en fonction

du temps

C'egt le second type de caractéristigue des "boites
noires", il est 1ié¢ au developpement du processus de
i'effet dang le temps et non pas des causes d'entréde
provoguant un effet 3 la sortie. Si l'on appligque une cause
instanténée (fonction 1{t) de Heaviside), 1l'effet, Ilui,
n'apparait que peu & peu, progressivement.

C'est dire gque la grandeur de sortie d’'une boite
noire dépend,d’abord, de la grandeur de la cause 3 !'entrée
et d'autre part du délai de temps 3 partir de 1'application

de cette cause; ¢'est donc une fonction 4 deux variadbles:

IR - 1~ Famne t¥Y) Arnuléd: elle s'exorime
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normalement par une surface caractéristique parfois un peu
compliquée & tracer mais qui détermine effectivement le
rdgultat qui sort de la boite noire en fonction des
conditions dans lesquelles les causes ont été appliquées.
Cecl est important en partiéuiier gquand le decalasge
temporel entre 1'effet et la cause est grand, car & ce
moment-14, il y a tout un processus de développement du
signal d'action au cours du temps. ;

Dans le cas du tourisme, par exemple, beaucoup de
phénoménegs sociaux ne se manifestent que longtemps Aaprés
1'application de ia cause initiale, quelques Theures,
quelques Jjours, quelques mois et méme, quéiques années
aprés.(Exemple: une campagne de propagande est faite en
quelques jours, elle couvre les murs de la ville ou tous

les média de la société, et leurs effets vont se manifester

au cours des mois qui vont sujivre).

Selon la nature de la réponse -~ l1'effef que la bhoite
noire produit a8 la sortie sous l1'effet d'une stimuliation -~

nous aurons différents types de caractéristiques.

Pour produire ce phénomeéne, il faut appliquer tout 2
coup une cause constante 3 l'entrée, 3 un c¢ertazin moment
(to), et analyser le résultat 3 1a sortie; nous obtiendrons

une caractéristique temporelle instantanée, déja citée.



R B

S i

0

= 167 -

EFFET

- CAUSE APPLIQUEE

-} TEMPS

Bien des fois, il existe un délai d'inertie minimum,

ddlai d'insensibilité pendant lequel il ne se passe rien et

qui . est irréductibdle {méme si l'effet démarre

progressivement); il est du & 1'inertie, ou a la viscosité,

du sgystéme qui n'atteint que lentement 1la grandeur de
l'effet auquel il doit parvenir; ainsi, nous aurcns un

retard de la grandeur de.l'effet sur la cause.
INTRIED

CONSTANTT
JE TRMPS

le troisiéme tvype de caractéristique serait celui of,

aprds un minimum de délai de passivité, le phénoméne se
déclenche brusquement; la vitesse de croissance de l'effet
est sans auvcun rapport avec la cause c'est le

déclenchement. Le phénoméne atteint subitement une certaine

valeur,qui est en fait souvent indépendante de la grandeur

exacte de la cause; la caractéristique fonctionnellie y joue

ZAUSE

un roéle négligeable.
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Lfimpulsion gsera la derniére caractéristique
temporelle importante.

Dans ce cas, gquand le phénoméne atteint une valeur
suffisante, il déclenche un certain effet, dont la grandeur
est soit dépendante, soit indépendante de .1a grandeur de la
cause. Mais ce phénoméne se détruit pour ainsi dire lui-
méme, il s'édteint spontanément, devenant insensidle a la
cause. Dans ces conditions, l'effet est donc une impulsion
brusque qui s'édteint peu i peu, deéecroissance qui suii une
courbe souvent progressive pendant une période réfractaire
o le fonctionnement de la boit; noire est blogué,

Ainsi, L1'effet & 1la sortie d'une boite noire est
fonction de deux aspects: d'une part, de la cause 2
l'entrée et, d'autre part, durdélai qui s'écoule & partir

de l'application de cette cause & un instant donné,

P

FERLODE
HEFRACTAIRE

)
Y Toups

=Rt

3.6, Boite noire fermée et causalité structurelle

Les boites noires fermées sont, en fait, des systémes

d'agsemblage de deux boites noires ouvertes; une boite
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noire fermée est un svstéme comportant wune “branche
principale” possédant une quelconque caractéristique, qui
donnerait lieu & certains effets en fonction de certaines
causes.

Fréguemment, le phénomdne & la sortie revient &
l'entrée et 8¢ superpose & ce dernier -- feed-back ou
anneau de réact}on. Ainsi, le phénoméne & la sortie dépend
de

-- la cause a l'entrée;
-- 1a structure du cirecult de réaction --

"eausalitd de structure"” (4).

Selon Moles, 1'effet global & ia sortie n'est pas
seulement déterminé par la cause globale (la méme que pour
la causalité ouverte) mais aussl par fa structure de
l'anneau de réaction et par la facon dont celle-ci ajoute

son action &4 la cause extérieure.

8O 77N TIT FERMEE

P
CALSE o l& P L L
LhuBAle ‘ 136514

L

REACTION U FRID-BaCX

....... P

[§) Les boites noires fermbes de causalité e strueture comportent wn [eed-back ineorpocd, dans

legnel {'effet est le résultat non seulement t'une cange globale externe mais anssi de la
febeas de i1iwkaweiFd s} 4w rorard Ae I3 rdastian ani reavais mas nartie des effets aur cagses
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3.7. L'idée de réaction ou de feed-back

Le feed-back (5) est un mécanisme selon legquel une
partie de 1l'édnergie sortant d'un systéme {ou machine)
réapparait & 1'entréde. Clest uﬁ systéme de communication
entrainant une action comme réeponse i une entree
d'information ol son comportement ultérieur sera modifié.

Les é&léments principaux de 1la boucle de feed-back

sont les suivants:
--{A) Contrdler les messages & la sortie (B),
les renvover éu les transformer en une grandeur

de méme nature que celle de 1'entrée;

--{B) Vu les pressions externes, augmenter 1la
probabilité du systéme pour qu'il puisse
survivre & ces variables ou & ces pressions

externes.

Selon Isaac Epstein, pour faire fonctionner un
systéme de rétroaction, il lui faut certaines informations,
comme :

-- la position de l'objectif 3 atteindre;

-- ga distance par rapport 3 !'objectif:

{5} Le Peed-Back n'est pas seclement le résultat ou 1'effet fu dispositif Inforaatil ou bien le
propre dispesitif ¢'erreur mais aussi ie développement propre d'un shénoméne vivant. (B, Horin it
%7. Uakues Ao la nakmra®. o 141},



- 171 -

"~ les altérations de cette distance produites
Par sa propre action;
"~ les changements ultérieurs relatifs & sa

propre action.

Un svstéme de feed-back contient des dispositifs
capables de reagir précisément face a un événement

extérieur, jusq'au but 2 atteindre.

Le futur de tout systéme dépend de la réaction
mutuelle entre quatre facteurs

1. LA CHARGE {(LOAD): c'est 1'accroissement et 1la

vitesse des changements de la position de
la wvariable en fonction de la valeur
désirée. C'est, pour ainsi dire, la marge

d'erreur.

2. LE RETARD ou DECALAGE (LAG): c'est le 1laps de

temps, dans la réponse d'un systéme, entre
l1'information, préte 1 étre corrigée, regue
par le systéme, et 1'exécution de 1'action
destinte & effectuer la comparaison. Ce
retard peut Etre perturbé par divers
facteurs, tels que:

"~ un retard 3 la réception;

-~ le dévelopbement ou la

R -

- . tranomT oot e A 11




3. LE GAIN ({(GAIK): c¢'est le nombre de changements

effectués par 1'action. Un gain excessif
peut nous mener & un rapport excessif,

orienté dans une mauvaise direction,.

4. LE MENEUR (LEADER): <c¢'est la distance de !la

pesition exacte de la variabie d'une
certaine position & partir de données

précises.

La guantité de "{ead"” dépend de
l'efficacité du procvédéd disponible et de
la grandeur de l'erreur tolérée {cE.

graphiques, pages suivantes).

On peut soumettre n'importe quelle grandeur &
contréle s8i elle réunit trois conditions:
-- disposer d'un organe de réglage
capable de changements;
-- 1a grandeur doit étre comparable & un
modéle et Btre mesurée avec  un

dispositif.

Le retard peut créer des problémes 3 la correction de
1'erreur et occasionner. une oscillation du systéme autour

d'une valeur adéquate.



Le comportement oscillatoire est une des oscillations

ﬁu contrdie effectué par la rétro-action.

3.8, Feed-back positif et feed-back négatif

les boites noires fermées peuvent se diviser en deux
grands ordres, selon la reaction positive ou négative

exercée.

~~=- Lorsque le feed-back est positif, la réaction
's'amplifie et agit dans l¢ méme sens de 1'action

principale, nous obiiendrcns un phénoméne accumulatif.

Le svstéme se detruit vu gque t'amplification
illimitée du mécanisme croit indéfiniment ou Dbien il
continue & augmenter sous 1'effet d'un phénoméne purement

extérieur (6.

-~- Lorsgue le feed-back est négatif, jleffet de 1la
rétro-action compense la grandeur de ]'entrée ; c'est-a-
dire: le mécanisme réagit aux actions du monde extérieur,

garantissant un certain réglage (7).

{4) Dars upe relation positive. les variables augnentent ou ¢iminvent easesble, ....la réponse au
feed-back positi! sera: maintemir, augmenfer le rythme, coatipuer. {5.%, Littlejokn in "les
Fopdements Théorigues de la Commsrication, p. 5,511

(7} Le contrile fait poer la rétro-action n'est pas sans errevr; il est inddteraink pour actionner
fes vrocessus de torrestion. {1, Eostein in "Cybernéltique et hetion® {Coll.) p. 24).
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EXPLOSION

SITUATION

‘JL'
DEPART

~ i ————
CICLE POSITIT

Le feed-back négatif n‘est qu'un message dlerreu?,

cignifiant un détour en relation & un certain niveau. Le
fois le détour neutralisé ou

gvstéme se atzbilise, une

minimisé.

SITLATION
DE DEPARS
BOINT D' OUILIZRE L =
STTUATION

DL DEPART

-+

Le mécanisme de réaction, en dehors du fait d'etre

positif ou népatif, posséde d'autres ca:actéristiQUes.

D'aprés Moles,
sa premiére caractéristique sera S3 grandeur

en relation & son signe (+ ou ). Si cette grandeur
est trop petite, aucun changement ne Se produit;
nous obtiendrons ainsi une boite puverte vu gqué la

réaction est guasiment inexistante.

Comme les phénoménes ne sont pas instantanés, il

existe d'autres mécanismes de l'entrée & 1la gortie; ils
provogqueront un - nouveau retard de 1'action modifiant

considérablement tout comportement du phénoméne.




-~ Citant Moles:- "Incidant sur le retard, I'intensité ef la
direction, une autre et ultime caractéristique surgira: la nature
mathématique de la grandeur réappliqude 3 !'entrée”™, i savoir:

La grandeur § elle-~meme KS.

8a dérivée K'da/at.

Sen intégrale en fonction du temps K S dt.

Nous obtiendrons, & ce moment, des formes de réaction

linéaires, différentielles ou intégrales.

Nous 1'avons dé3jad wvu, la réasction peut étre la
grandeur, variant en foncticon du temps, gui surgit &
I'entrée ou bien la vitesse de variation relative & cette

grandeur.

Terminaﬁt ce chapitre, nous conciurens gue les
différents types de réaction -- direct ou proportionnetl,
différentiel ou intégral -~ peuvent plus ou moins se
combiner selon les caréctéristiques de la boite du Feed-

Back incorporée dans lz boite noire principale.

3.9. Conclusion: la théorie des modéles est en train

de devenir 1'analyse par syntheése

On peut considérer les modéles et la simulation comme
la troisiéme grande attitude de la recherche scientifigue.

Selon Moles, la théorie des systémes, la cybernétique, 1la

i
i
3
]
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théorie des moddles, sont des aspects intimement 1liés d'une
attitude d'esprit qu'on a volontiers qualifiée de
mécaniciste, gui a couru tout au long des siécles a travers
mythes, légendes et réalisations, comme une volonte
prométhéenne de refaire le réel pour le comprendre. Elle
est un autre aspect de la pensée scientifique que celul des
processus déductifs, et, sur le plan du principe, aussti
fort et aussi important que le sont expérimentation et
observation. Depuis Descartes, on affirme que la
connaissance par les modéles est bien une connaissance en
soi, et que celul qui .reproduit par un simulacre ou un
modéle, un phénoméne ou un objet dans les aspects

pertinents, sait axiomatiquement quelque chose d'essentiel

sur cet objet ou ce phénoméne.

Les termes de "simulation”" et de "simulacre”
recouvrent une idde trég ancienne et signifient 1a
reproduction par !'esprit et 1'approche de ce quil existe
déja. La simulation est une autre stratégie de
connajissance, elle représente une autre voie pour assures
la continuité du développement de 1'esprit scientifique.
C'est peut-8tre, selon Moles, la méthode scientifique de
l'avenir & mesure gque, précisément, le style de notre
science s'oriente vers la prise en compte plus rigoureus:t
de phénoménes et de structures plutdt que d'états et d:

grandeurs.
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Toutes ces méthodes reposent sur 1'hvpotheése
gtructuraliste: 1'idée qu'il est toujours possible de

considérer 1a réalité comme la combinaison d'édléments ou

atomes reconnaissables, appartenant a un faible nombre de
tvpes, et combinéds selon un certain nombre de lois ou
rédgles connaissables dont 1'ensemble constitue précisément

ce qu'on appelle la struclture {(ou code d'assemblage).

Lz mdthode structurale n'est alors rien d'autre que
la présentation de la pensée atomique dans toutes les
scienceg o0 elle n'était pas déja présente. Selon Moles, ce
qu'on appelle méthode structurale ne congiste en rien
d'autre que de vouleir discerner dans tout le "spectacle
du monde™, dans tout phénoméne complexe de celui-eci, dans

toute apparence observable et constante, un assemblage

d'édléments <simples, schématisés, dont la diversité est

rédduite au minimum compatible aveg la représentation de 13
réalité telle qu'elle est percue, 3 1'd4chelle choisie ou

imposéde & 1'observateur par les circonstances.

Le théoricien des sciences gociales n'y cherche qu'ur
modéle explicatif qui lui permettra de reconstruire cettle
réaiité complexe qu'il observe en combinant un nombre
limité d'éléments de base reconnaissables qui sont les
atomes, et d'établir les régles restrictives en utilisant
la quantité minimum d'atomes possibles et le nombre minimur

de rdgles nécessaires pour les combiner {régle du moindrs
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effort de ZIPF). Ainsi va-t-il reconstruire dans un modéle

les apparences de la réalité observie,

Dans ce progrés vers la généralisation de 1'atomisme
cognitif, 1l existe une derniére dtape décisive qui est
1'analyse des organismes, quel qu'en soit !a nature, gqu'ils
soient mécaniques ou biologiques, appelés & 1'epoque
"Cvbernétique”, transformé plus tard, sans changer beaucoup
de nature en Systémique. On reconnait dans la systémique
tout organisme, c'est-d-dire des éleéments simples appelés
organes, caractériseés chacun par une fonction simple 3
appréhender pour 1'esprit Thumain {caractéristique) et
1'évidence, des fonctions élémentaires isolables pour
lesquelles un vocabulaire pragmatique adoptait un mot

unique: "boite noire’ ou atome de structure.

Soug 1'influence d'un petit sgroupe de <chercheurs
(Wiener, Von Neumann, Mac Culloch) émergeait avec force, la
encore, la conclusion qu’'il était toujours possible de
considérer n'importe quel organisme matériel du monde comme
dtant constitué d'un ensemble d'organes plus ou moins grand
mais appartenant 3 up nombre trés limiteée de types combinés
en un certain ordre, traduits par des régles d'assemblage
ou de disjonction:; ce qui émergeait de cettelidée, c'était
1'intuition plutdt gue ces organismes etaient caractérisés
par une grandeur que 1'on pouvait appeler complexité, liéde

de quelgue fagon au nombre des édléments composants, 3 1a
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varidteé de leurs types et a4 t'imprévisibilité de leurs

liaisong ou fonections.

C'était en bref, une théorie atomique des systémes ou

organismes. La "structure” était 1'ensemble des régles du

code avece lequel on assemble leg éléments simples les uns

aux autres, gqu'il sg'agisse des pixels d'une image de
télévigsion, des phonémes d'un discours, des lettres d'un
texte, des organes d'un étre vivant, des piéces d'une
machine (Mcles, 1990). C'est du au parallélisme ou identité
entre une théorie atomique des systémes, et la doctrine qui
aliait connaitre le nom de theéorie des communications
renforcée par des travaux de Bell, Mead, Bateson e Lévi-
Strauss qui apportalient la reconnaissance explicite et
opérationneille d'une extension prodigieuse de la théorice
atomique a4 n'importe gquel aspect du monde traduit dans ur
message, un paysage, un spectazcle ou un fragment de ceux-
ci. On remarque ici, d'apres Moles, que s5i le mot
structural vient de la linguistique - Saussure -
{'expression énoncée de la doctrine dite structuraliste,
provient de 1'effort attentif de Levi"Strauss de démonte:
avec précision ces éléments simples de certaines coutumes
ethnologiquezg, de trouver des symbolismes ou des schémas
pour les liaisonsg et les éléments simples qu'il reliait

les uns aux autres en vue d'en reconstruire un modéle, ur

simulacre qui puisse "fonctionner" et qui reproduise, plus
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ou moins bien, le phénoméne de départ observé sur le

ferrain.

4 la suite de querelles philosophiques variées ot le
terme de structuralisme ou d;analyse structurale s'est
imposé, on remarque qu'il ne signifie rien d'autre que
cette émergence de la théorie atomique dans les sciences
humaines. On peut parler, alors, d'une syntﬁése bien plus
générale encere qui, aujourd'hui, s'appelle théorie
structurale et que Moles a bien résumée ainsi:

Il est toujours possible, et souvent utile,
de considérer tout phénoméne, objet, étre, un
message qgue nous percevons dans le monde extérieur,
comme dfant la combinaison d'un certain nombre
d'dldments simples, de variété limitée, suivant
certaines régles dont I'ensemble sera appeléd code
ou structure. Cette synthése sera appelée modéle et
sa valeur repose sur la précision avec lagquelle son
fonctionnement reproduit le phénoméne initial.

Le fait épistémeologique essentiel de ce
développement, c'est 1'identification de la "pensde
structurale’” et de c¢e qu'on peut appeler la ‘"pensée
atomique"”, au sens étymologique du terme. Reconstruire le

monde 4 partir de ses atomes est le propos de la méthode
structurale, un proepog en deux temps: saveir de gquels
atomes on parle et 3 quel niveau, et trouver les régles du
code d'assemblage d'un certain nombre de <ceux-ci pour
reconstruire un simulacre du réel. Aprés ce simulacre, il
faut recommencer, car un modéle est toujours perfectible en

vue de réduire indéfiniment 1'écart entre ce simulacre et
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ie niveau observé. Ainsi dira-t-on par exemple que la
svnthése des images par ordinateur est une connaissance des
lois-mémes d'une théorie de l'image. C'est ce schématisme
qui fait sa force, ce réductiqnnisme acceptd qui dégage,
d'une fagon plus ou moins arbitraire, ce gui est Important
et ce gqui est accessoire, s'efforce de reproduire

l'important et de négliger l'accessoire,
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CHAPITRE iV - ESTHETIQUE DE L'ENVIRONNEMENT ET DU PAYSAGE
COMME VALEUR ECOLOGIQUE

4.1. L'usure du paysage

Dans le chapitre précédent, le paysage est défini
comme un ensemble organisé d'éléments visuels, saisis comme
un tout dans un site particulier. Le paysage, dans son

ensemble, est non seulement un stimulus visuel a4 regarder

négative, 11 vy a des pavysages laids),’ constituant en
général un pdle d'attraction pour 1'individu. De nos jJours,
susceptible de parcourir de grandes distances, avec des
"dépenses"” compatibles avec les revenus gdiscrétionnaires de
chacun, 1'individu consomme pour les contempler une partie
de son é&nergie et de ses ressources pour les absorber par
le regard f{(tourisme) et méme éventuellement installer son
foyer famiiial dans ¢ces nouveayux paysages, qui lui
apportent du plaisir et de la qualité de vie. (e gont des
"paradis" bien souvent idéalisés et qui sont, aujourd ' hui,
fournis a travers les vovages touristiques ou ceux
d'affaires. Aingi, comme nous l'avons dit au chapitre II,
contempler signifie: "consommer un certain type de beautd en
aller-retours f{tourisme) o& 1'individu ressent un plaisir, socic
esthétique”. L'homme avide de consommation, essaie de

retenir une particularité d'un paysage, d'une ville ou
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d'une campagne. !'insérant dans son répertoire culturel et

le transformant en un bien personnel ef intransmissible.

Or nous §'avons vu, celfte consommation va altérer
l'obiet congommé vu gque, dans‘notre société de bouche &
oreilie, 1'individu commence par partager ses sensations
avec ceux guili lui sont sociométriquement proches, ef ceux-
¢ci & ieur tour voudront éEtre propriétaires visuels du bout
de montagne ou de plage déjid possédé par les premiers, etc.
Depuis longtemps, certains pavs (le Portugal, 1'Espagne, la
Gréce) et des organigations avides de rentabilité,
explo;tent au maximum les ressgources des paysages d'une
certaine régiocn, obtenant un énorme profit économique &
travers les recettes indirectes, en étsblissant la carte
deg beautéds de leur pavs, et calculant !a densité movenne
de ces pavsages enchantés. Leur bénéfice global est 1ié au
produit de la surface par le coefficient d'attraction
touristique des paysages, qu'on appelle {en s'inspirant de

K. Lewin) la valorisation du champ géographique,

Ministéres, agences de tourisme et auitres organismes
"vendent'" une partie de ceite richesse, comme si elle etait
inédpuisable et dternelle, promettant aux touristes
attractions et plaisgir par unité de surface pour une
certaine région. Cette recette, qu'ils croient
"indpuisable”, modifie certaines régions et en crés

d'autres adéguates aussi & la consommation touristique.
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Les responsables, ébiouis par le bénéfice obtenu par
ces "vigifeurs curieux” (rappelons Jla formule §SSS: SEA,
SAND, 8SUN, SEX), essaient de maximiser le produit de cette
"exportation invisible’, ot ie touriste dépensera son
énergie, son temps et son argent. Cecli amorce un cycle
irréductidble de consommation de paysages: 1'idée intuitive
de paysage inalterable aux yeux et aux vaguesisuccessives
de congommateurs, est indirectement détruite par ceux qui

la considérent.

Comme nous l1'avons dvoquéd dans les chapitres
précédents, ta concentration massive de "curieux"”, apportie
certains effets négatifs que nous avons dénommés: poliution
sociale =~ transformant au bout d'un certain temps, un

paysage célébre, en un lieu peuplé et quelcengue.

La capacité d'attraction diminue alors et une
inhibition ou une motivation nédgative s'installe générant
un cout psychologique éievé; le touriste se sent incommodé
par un traffic excessif, par un commerce ambuliant
encombrant, par une hygiéne déficiente. Surtout, il se
retrouve au milieu des gens qu'il vient de quitter (ses
concitoyvens urbaing). I1 a fui la routine, le stress, et le
voild qui se retrouve dans un environnement semdblable. Le
cadre administratif de Llondres peut se retrouver avec sges

collégues au bord de la Méditerranée, en particulier, dans



deux pays de 1a Péninsule Ibédrigue. Ainsgi, le touriste
cesse de se sentir "le seul propriédfaire” de cette partie
de montagne ou de plage ei le tourisme perd un de ses
aspects psvchologiques essentiels: L'appropriation

psychologique. >{

4.2. Le stvle paysager d'un Pays ou région

La gquestion gue nous posons sera d'établir le role
dconomique joué par les paysages, ou qu'est~ce que la

!

"edographie édconomigque” du tourisme?

La réponse tiendra d'abord dans 1'inventaire des
regsources existantes d'un certain territoire ainsi que du
futur de ces ressources, quand elles sont soumises a4 un

flux touristique masgif.

Partons de 1'idée quantitative suggérde par la noticr
de densitéd de pavsages dits "célébres”, notion arbitraire,
maie sociologiguement fondée: ils scont les plus visités.
Sang entrer dans le détail, nous définirons cette dimensior
esthétique en nous basant sur les inventaires quantitatifs
des ressources d'un territoire faits par les "spécialistes”
{les agences de vovage, les 1instituts de cartographise
routiére, etc.) et sur les jugements écrits et pubiics

donnés par les organismes responsables et les guides

Fruvriabinnse internatinnany. et inventalre neant atre



dlaboré en s'aidant de cartes postales comme 'z démontré
Stefanou et aussi, en attribuant une échelle de mérite
exprimée par exemple par les étoiles des Guides: (Michelin,

Guide Bleu,ete).
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Byeaple de Ia digtribubion d'toiles attribudes par le Guide Hichelin,

Partant de ces criteres, on pourra élaborer des
cartes et histogrammes de densité de paysages, comparant
une certaine région avec une autre, elle-méme constituant

une autre unité gdographique. Par exemple, en comparant "lLa

Province Alsacienne” a "La Province Bretonne”™, en France:

certains pavsages dominants "s'imposent™ & tout visiteur.
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i

Ainsi l1'histeogramme de répartition des paysages P
(Longitude, Latitude) pourra proposer une sorte de style

paysager ou carte thématique d'un pays.

Un procédé plus élaboré pour apprécier 1'impact de la
fonction esthétique distribude dans 1'espace, sera ['idée

de somme pondérée des valeurs du paysage en fonction de

1'unitéd de surface {(Km?), soit additionner les "dtoiles”
{pondérations de valeur) et diviser par la surface du
territoire. Un tel systéme apporte aux organismes chargés

d'administrer le territoire une idée sur les concentrations

du pittoresqgue cu du notoire, e suggére une

rationatisation de !a circulation dans les lieux,.
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Généralement, les organismes administratifs ou
sédographiques qui pourraient le faire sont précédés par les
agences de circuits touristigues, avides de connaitre
rapidement ce qu'elies pourraient proposer et qui, en

fonetion de cette avidité, vont essayer d'optimiser le

rapport (pour proposer des "eircuits” représentant pour le
touriste 1a maximisation du rapport Plaigir de Voir/Argent

®

investi, et pour elles le maximum de bénéfice réel):

QUANTITE TOTALE DE PITTORESQUE APPREHENDE

NOMBRE DE KILOMETRES PARCOURUS PAR LE VISITEUR
On remarquera que le dénominateur de ce ratio est
lui-meéme proportionnel & différents fzcteurs intéressant,
ay premier plan, le facteur dconomique: il vy a le egoubt du

transport, le cout d'énergie, mais surtout 1a consommation

temporelle.

Dans les pays méditerrantens, les dépenses, ditecs
secondaires, affectées aux déplacements {vente de
souvenirsg: artisanat: etc), constituenkt par ailleurs ur
revenu économigue des paysages faisant penétrer ces

richesses visuelles dans 1'économie des biens traditionnel:

des résidents locaux.

Développant c¢e raisonnement, on pourrait considére:

gque cesg biens, -gous-produits-, sont les moteurs de la vi:

E - . e — -
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fabrication d'objets...), ne sont que "catalysés", induits,
par les pavsages. Ainsi une maXimisation économigque deg
biens et des services est, selon Moles, 1'un des composants
du produit national brut (PNB)i A la limite, s'il n'existe
aucun pavsage célébre, 11 ne restera donc plus gu'a le
créer, ce qui se fait déjid avec les pares d’'attractior
{(Epicot, Disneyland 3 Marne-la-Vallée, les Evzies).
L'analyse métrique des pavsages peut avoir une portée

plus large. Elle peut, en outre, déterminer des facteurs

latents d'attraction f{ou de répulsion), exprimés par

d'autres é&léments plus précis tels que "Ja beauté, e
grandicse, la puissance industrielle, 1la sauvagerie, le¢
romantique, etc”. Des pavsages tels que Le Grand Canvon, La
Vallde de 1a Morit, La Tundavala ou les hauts-fourneaux de
ia Ruhr, constituent de bonsg exemples de facteurs
d'attraction lids & des coordinationg diverses de facteurs

ddjid cités.

Des concepts tels que la "djversitéd du remarquablcs
des paysages par unitéd de surface" découleraient de cs¢
genre d'analyse; ces concepts seront raffinés & un stade

ultérieur par l'idée d'une entropie de la distribution des

paysages. Ils pourraient €tre une direction de 1'analyse de

I'espace dansg ]'avenir.



4.3. Un cycle de consommation des paysages

A 1'exception de certains phénoménes a8 la mode (par
exemple, la découverte des plages au XIX*™® giécle par
1'Impératrice des Bains de Mer, Eugénie de Montijo), la
conception pré-industrielle de la société supposait que
paysages et gites visuels remarquables étaient tous
considérés éternels, immuables et immorteis. Les pavsages
naturels étaient plus appréciés que les paysages urbains,
et 1is ont constitué une des sources d'attraction de leur
temps {le Romantisme a fait beaucoup pour I'admiration des
paysgsages, ainsi que l1'atpinisme ou les Handervogel
allemands). Cette conception qui imprégne, encore de nos

jours, nos consclences et nos motivations est devenue

fausse. Qles paysages changent, éventuellement ils

disparaissent surtout du fait des vagues successives de
visiteurs beaucoup plus gue par |'industrialisation des
campagnes ou !'exploitation des foréts qui diminuent plutdt
ia densité de présence humaine.

C'est la pollution touristique. Selon Moles (1978},
le pavsage est détruit par eceux gui le regardent; en le
regardant, s'ils sont trop nombreux, ils finissent par se
regarder leg uns les autres, et cette vigion perturbe ce

que l'on est venu voir,
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-/ Nous définirons les principaux cemposants de la vi
tocuristique pollutionnaire, en prenant comme critédre d
classification la réactivité sociale humaline qu'ell

impligque:

- la pollution matérielle, faite par les visiteurs

rédsidus, déchéts;

- 1la pollution pnvsique, lide & la fréquentation de

pavysages: usure des lieux, des chemins, etc;

- ia pollution visuelle, liée & l'injection d'8tres humain

dans un pavsage pour lequel les hommes n'édtaient pa
prévus (& 1'exception degs "habitants" qui font parti

lintégrante édu sitel;
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- la pollution induite, lide aux activités effectuées par

des individus liés 3 laz présence des visiteurs, et
indirectement 4 1'attraction du site (marchands de

souvenirs, bars ambulants, hotels, restaurantsl.

Examinons-les brigévement

- La pollutiovn matérielle: le touriste, le promensur
circule génédralement “relaxé"”, puisqu'il recherche une
activité qualifiable "d'esthdtique"”. Loin de ses

obligations et devoirs sociaux, libéré de son stress
quotidien, il fume plus, mange plus, se proméne partout, et
ceci entraine toujourg 1'apparition d'un minimum de sous

produits 1 serviettes ‘en papier, boites de Coca-Cola,

mégots sont devenus des symbeles.

Jeter n'importe quoi, est-ce un acte de iliberté? Un acte de
refug des obligations sociales? Marcher sur la pelouse ou
cueillir des fleurs dans un jardin public (en ignorant
l1'éeritean d'interdietion), graver son nom sur 1'édcorce
d'un arbre ou sur un banc sont des actes banals, seraient-

ils synonymes du terme "exister®ou des attentats & 1la

morale sociale? Beaucoup de gens pensent, par exemple, que
teg fleurs sont faiteg pour etre cueillies.
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Or, ies paysages existent d'abord pour étre
contempiés. Maig la vue suppose une présence qui impligus
une pollution matérielle 1liéde & 1'acte Yd'exister" du
touriste ou du promeneur., La formule 1a plus radicalce
utilisée par 1'éthique américaine pour les ressources
naturelles (ITTELSON, PROSHANSKY RIVLIN, 1970) déclare: "ne
laissez gque la trace de vos pas et n'emportez que de:
photographies'’”. (On pourrait penser pourtant gque la Nature
existe pour 1'homme, et pour qu'il en wuse. Beaucoup l¢
pensent, et il y & 1& un prcbléme philosophique que nous

n'aborderons pas.

8i réduits soient-ilg, les regards sont des sous-
produits de cette existence-méme des étres, et pour s'er
protéger, i1 faudrait 3 la limite supprimer les visiteurs,
ramenant le pavsage contemplable & wune "Vertu Solitalire’
éliminant tout probliéme, éliminant purement et simplement
tout effet économigue en supprimant la cause, mais en méme
temps qu'elle supprime toute "valeur" d'un pavsage. (C'est

1'idée de capacite toléradble des regards qui émerge d¢

cette analyse.

En bref, nous admetitrons que la pollution matériells
est un sous-produit nécessaire de 1'existence-meme d'ur
spectateur qui conscmme visuellement un paysage, et vu sou:
1'angle statistique (1'Aconométrie ou la sociologie) il est

dvident que les actes de pollution sont un sous-produit, ur
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déchét global qui représente un pourcentage de l'ensemble
des actes réels; en abrégé, on peut écrire une dquation
gsvmboligque & partir de certaines lois statistiques du

comportement social:

QUANTETE P DE POLLUTION MATERIELLE EN UN LIZU =
K * Nombre N des visiteurs du lieu * durée movenne de
séjour T des visiteurs * quantité d'activité physique A de

ces visiteurs ¥ coefficient culturel C/surface du lieu 8.

KIN) * (T) * (A) * (C)

Les trois premiers termes correspondent a une
évidence statistique déj3a bien énoncée par les physiciens
s'occupant de pollutiocn; pour le psycho-sociologue, le vrai
probléme sera de définir avee rigdeur ce gqu'il entend par
te terme de "lieu" concentréd ou réparti; c'est-a~dire:

définir le degré d'action relative des vigiteurs du liev

(a).

4.4. Facteur culturel et rTespect pour le paysage

naturel comme forme du sacré

Le facteur culturel {(C) mérite d'&tre mis en valeu:

- + [T R . iima mmeamhalabiaAan Aa.



- 196 -

rapports culturels gqui s'établissent entre les sous-
produits pollués des actions et les actions elles-mémes; le

coefficient comporte deux sous-facteurs:

- l®r wsgous-~facteur culturel: les individus ne sont

pas tous les mémes: certains polluent plus que d'autres
(danger représentéd par les fumeurs pour les foréts). Il y a
aussi des comportements inhérents 3 une culture specifique:
dans beaucoup de pays. les touristes étrangers sont
générateurs d'une gquantité de pollution per capita
supérieure aux touristes résidents. Par contre, lesg
touristes d'Extréme Orient polliuent moins dans 1'ensemble
et respectent mieux les réglements que les citoyens propres

du pays.

- 9¢me geous-facteur : la notion de '"Respect"™; Elle

egt certes plus ou moins associée & la notion de sanction.

Mais il v a un aspect moral, le "respect" en soi, qui

estime la force interne et ia wvaleur des réglements
ddictés. La société représente pour un individu, & chaque
moment de sa vie et dans toutes ses actions, une sorte de

morale sociale, ainsi qu'un code de prescription car elle

interdit formellement la pollution (rappeions I'exemple
typique du touriste distrait qui jette un papier par terre,
et se trouve "rappelé” & 1l'ordre immédiatement par
quelqu'un qui lui indique ol se trouve la poubelle). D'ur

autre coté, cette morale facilite 1'observation de ses
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prescriptions par des dispositions techniques {(corbeilles 3

papier, poubelles). D'autre part, elle édicte des sanctions

pius ou moins graves, donc elle impose des contraintes a
I'intérieur des gites propres au repos et au divertissement

ainsi qu'd la contemplation esthétique des lieux visités.

Les contraintes sont quand meéme de fait un concept

négatif et antinomique au plaisir tant qu'elles ne sont pas
spontanément intédriorisées dans la conscience-méme de
1'individu. Elles sont deonc antinomigues au concept de

sédduction esthétique ou d'attractivité des lieux. Elles

sont lides aussi & la notion sociologique de dureté des
sanctions {(par exemple, une pelure d'orange jetée dans un
parc national de Californie peut entrainer une amende de
400 dollars).

Or wune 1oi, un réglement n'a de valeur gque s'il

posseéde une anction, et des gens {(contrdleurs,

surveillantsg) pour les faire observer.

Un deuxiéme ¢lément concomitant au précédent sera
done 1'application de ces lois et des sanctions par ceux
qui seront chargés de les faire observer et concrétiser:

les gardiens f{chargés d'exercer le contrdle sociall). Ceci

s'exprimera par le concept de densité de gardiens par unite

de surface dans les Sites touristiques.

- Notons pour éetre précis, gue le respect du paysgage.
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matdriels au passage, est médiatisé chez 1'individu par le
respect de 1la loi, du réglement, de la vie, etc., qui
induit le respect du paysage: ce n'est pas le méeme tvpe de
respect, ceci en dehors-méme ‘de ce qu'on appelle 1la
"erainte du gendarme" {(Moles, 1983). Le facteur culturel

peul s'exprimer ainsi:

Facteur Culturel C =Co x {1 * R x § + G )

oun

R = Nombre d'articles du réglement
§ = Dureté de la sanction

G = Densité des gardiens

[

L'ensemble de ces dléments donne lieu un

organigramme systémique dont la forme simplifiee est:

|

FCTRANG  WFRCTIVS
N e ocwuns
SONTIMINT 11
LT hii g
o v
DU TAYSAE
ATLTLE are
CHFRAL y
CEVNIT LD } erevcrre
PRYATS ATWEE KT RETYCT
S FECLIENTS
FFTET
MEDIATTE
FENIR 1B
13T FACTRAS
S MTNTITS [UI————
WAONTE 1€
TLA{SIR

D'une facon générale, 1'ensemble de ces processus

représente un mécanisme d'influence négative et donne lieu
, ‘

i une é&quation symbolique générale guidant 1'administration
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des parcs naturels et des sites & forte densité de

promeneurs.

Admettons que le degrée de poliution au Km? wvarie

selon ta régle:

FOMRET D3 YISITIYRS z TEHPS HOYRY DY S8J0UR x PROFDYDEYY D'EAPLOITATION TOURISTIQUS

SURFACE x CONTHQLES SOCIANY

Cette formule tient compte de la Aquantité de
visiteurs, de la durée moyenne du séjour sur les lieux et
du degré d'exploitation ﬁratiquée par les touristes {nous
zavons qu'il v a des visi;eurs plus ou moins curieux qui
vovagent plus et respectent moins les régles établies); ces
trois conditions dépendent de la surface totale du lieu
mais aussi du nombre de régles en vigueur {(régles, nombre
de gardiens, etc).

Effectivement, les aménagements des aspects
touristigques agissent conformément & <cette formulation
symbolique décrite ci~dessus. Parfois, les organismes

aménagés limitent 1'expleration du paysage ou des lieux

paysagers en fonction des taux de pollutbion.

4.5. La pollution physique 3 long terme

L'un des facteurs de la pollution globale, comme nous

1'avons déjii vu, est la pollution physique. Bien qu'elle
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soit une pollution matggielie,‘ elle a opour caractére
essentiel, d'&tre peu visible 3 court terme: la destruction
des pelouses par le passage ou bien la destruction de 1lsa
forét par les gaz d'échappement des voitures en sont de
bons exemples. Cette pollution est peu visible mais elle
égit aussi, comme la précédente, nécegssairement en
proportion du nombre de visiteurs, du femps moven de sejour
et de divers facteurs technologigues ({circulation de

piédtons, d'autos, etc...)

oy g

-
pah
t..ub" ;::;:‘.L%.

Divers auteurs (Moles, Michaud) et méme les Mass
Média, font allusion 4 ce type de probléme se référant 3
certains cas pertinents - les pluies acides de la Foréet
Noire et de la Foret D'Alsace; les pratiquants de ski ou

leg amateurs du camping laissant leurs traces bien visibleg
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car leur présence-méme entraine des effets secondaires
comme la destruction desg scols, de la faune et de la flore,
du degré d'attractivité de ces paysages. En Allemagne par
exemple, toute une politique d'interdiction d'accés aux
chemins forestiers & partir des routes vise & rémédier &
cette pollubion physigue & long terme, mais naturellement

au prix d'une restriction importante du plaisir d'accés

individuel.

4.6, La pollution viguelle

Celle~-ci est la plus évidente.
Moles 1'a bien développéde en 1la définissant ainsi:
"olegt I'injection d'étres dans un paysage qui n'était pas préparéd 3

les recevoir” 1’

La poliution visuelle ou du regard correspond
exactement au terme de bruif, que les physiciens ont adopté
pour qualifier un aspect de 1l'univers scnore: un son qu'on
ne veut pas entendre c'est exactement un bruit , il en est
de méme pour la vision dont les &léments (parasites) que

1'on ne veut pas voir, dégradent visiblement et déforment

\'izage originale.

{1) L'idée de poliution visuelle -le nouveau factewr de la conmaissamee de |'envicoanesest - est nde
i pactir de la ddgradation d'une inage, d4'un paysage, d'un liew; ['altdration entre ['image
attendue et 1'image réelle. {Revue Foruw - Conseil de L'Fucope - 39/83, p. XXIV)

[ PP
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I1 s'agit d'une dégradation, une perte ou une altérakion de
1'idée qu'on avait a priori, trés précisément d'une dissonance
entre image "imaginée” et image "rédelie” (X} pergue. Le touriste
se rendant 4 Athénes pour y voir L'Acropole ou aux Chutes du
Niagara '2' se retrouvera sur ces lieux en présence d'autres
individus comme Iui, désireux de contempler le méme paysage,
gaturant le site, ot c'est leur nombre et donc leur présence-méme
qui détruira le paysage. Le desré de pollution visuelle sera
fonection comme le précédent du nombre de visiteurs, du temps moven
de sédjour et du taux d'exploration moyen du lieu qu'ils visitent
{"profondeur” d'exploitation).

(1) les chutes du Riagara sont augsi coegiddres comme les chutes du plaisir: leur beastd est
extraoréisaire et le coamerce qu'elles accasionment (lunes de siel,ete...) est stupéfizat. la
publicits est efficace et tous les ans, I0 aiile * tourfereaus®, en aajorité américzing ot
canadiens, suivest les pag de Karylin Hoaroe en cherchant refure dans les centaines d'hdtels,
centre vital deg " Kiagara Palis ", Du cGtd Casadien, Lous les week-ends, arrivent &0 zille
védicules étrangers qui transportent prés de 240 mille touristes. Les pares de stationneaent,
sréparbs pour ces avalanches, font paver B0 FF par jour et pac voiture reprdseatant ainsi wne
importante recette.
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4.7. La polliution sociale

Toutes ies étudesys sociologiques sur 1'idée de
paysage, de tourisme ou de déplacement en vue d'obtenir une
récompense lide & un bien visuel, montrent que la plupart
des “paysages", est liéde 4 deg valeurs humaines reposant
sur le romantieme (Stefanoul), le contact avec la nature, la
majesté {Kant), la solitude, vis-d-vis de l'espace naturel
et sauvage. Toutes ces grandeurs sont associdées & une

densité nulle ou faible d'8tres bumains, guant & leur

La pollution sociale, enfin, sera alorg globale,
comportant essentiellement, en dehors de la pollution
visuelle déjia mentionnée, une pollution socio-économique
lide aux activités parasitaires dont 1'existence dérive de
1! injection-méme de vigiteurs dans le paysage (les
marchands de souvenirs, les Kiosques, les bars gont des
exemples de la pollution socio-économique).rIl est évident
que leur nombre croit avec la valeur remarquable du pavsage
et gére tous les genres de pollution contribuant & ce que

le cycle se consolide.

Pour conclure, nous noterons que les divers facteurs
décrits devront @&tre introduits dans une estimative des
resgsources économigques représentant un ensemble de paysages

situés dans une région ou dans un "territoire. Tous ces
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.smes sont bien connus dansg leur essence et donnent
sieu A une théorie systémique de 'économie des paysages

que noug allons développer dans le prochain chapitre.

4.8. L'attraction, la saturation, la notoridté:
une proposition de schématisation

L'objet de base serait 1'idée d'un "territocire":
d'une province ou d'une région définie par une structure
gdographique ou administrative. L'Alsace, L'Algarve, la
Grédce ou L'Espagne possédent un ensemble de pavysages
considérés comme beaux et célébres qui ont été rédpertoriés
par un service ou un organisme (ex: ministére du tourisme).
L'ensemble de ces paysages se trouve réparti, d'une fagon
pius ou moins irréguliere dans un territoire ayant wune
certaine surface, ce qui définit une densité moyenne. Cette

densité des sites est attachée 3 1a dénomination du
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territoire: elle traduit exactement le terme de “richesse’”,

utilisé par les exploitants touristigues, privés ou
publics.

Bien que le terme soit vague - "la France est riche
en pavsages" (nombre total) ou "1'Algarve est une région

avec de nombreux sites pittoresques” (densité).

e Gl'egt ce type d'infoermation fournie par Tous cCes
organismes qui développera pour un certain lieu célébre. un
coefficient d'attraction lié aux facteurs de densité deéja
définis. Liattraction globale comme facteur et le

renforcement de 1'image du payvsage sont développés par

1'imaginailre gdographique et culturel {(1'éducation

paysagére comme forme de culifure), par te role des Média et

nar les facilités de transport et d'hospitalité offertes

aux vigiteurs.

3

La figure 4 exprime briévement ces facteurs.

MILH IETE ATIVACTIOR
w Qring,

I
& + - 3 J
BLICITE Ft FHAFTG AFFRTT FACTHIC FACTEARC FAUTEGRS

FT MIAT gLInmLs SITUAT HTIIS BIRTAGRATI (0
PRAFARANE

!
I

HHAHIZAT I
TIFANTRIIT

IENTIMHT ESIN VAT 1
[} = HAISIR Y
wr TATE LIFHTE O HMLETHENT
—;r.mrrm.ﬂ 1 wms

C.7.
LIMTFH

._* INDIVILLFY TR




- 206 -

L'attraction est fonction de ces divers facteurs
constituant wune échelle de valeurs selon ies sujets
impliqués. La notoriété croit, bien sur, avec le nombre de
visiteurs, mais le nombre de wvisiteurs c¢croit avee la

notoriété. Il v & 13 un cvele fermé bien mis en évidence

par Stefancou,

LIty
CELERRE

FOURTLRE

AR

PRODDITYS
CHLTINIELS APLIT, TECURIQUES
e S
rlpTOR
£, TOTTALER

m;

1A

CULERRITE vaLuums

CULTURE
N1IMAGES

Le schéma ne rend pas seulement compte de ce concept
de nombre de visiteurs dans un territoire, mais il est
clair que ce concept est lui-méme cbiet d'une série de
éparamétres plus preécis; ainsi, il varie de six heures du
ématin & six heures du soir (ou bien de midi & minuit}), il

ivarie selon la forme de transport adoptée par le touriste:

4 pled, & bicyclebtie, en car touriastigue, en voiture, gul
influence sa " mobilité " donec ia densité apparente des

- visiteurs sur-le lieu.

Le flux de paysages est également une variable

 importante que nous laisserons de coté comme moteur de flux

o
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touristigue. Bien que les différents types d'attractions
touristiques correspondent aux différents typé@h de
tourisme, d'autres facteurs sont importants, surtoui ceux
appelés "facteurs de situation".

Le premier produit réel, est le plaisir. Chagque
visiteur contemplant un paysage en retire du plaisir. "I!

dévore les

visite tout

l'impression d'avoir aecquis une quantitéd gqui,

lieux"

{dans

(Friedrich,

la

megure

19819,

de

sa

il se proméne partout,
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Comme la grandeur qu'il 8 acquise est

fondamentalement une interaction entre le monde ambiant et

l'individu, elle fait intervenir =sa table de valeurs

personnelles, prodigieusement wvariable d'un individua &

1'autre, et devant Etre 1'cbjet d'une analyse

psychologigue.” Le "Bonheur" pavsager ou pilus correctement
s

ie Pilaisir esthétique ne peuvent guére ge mesurer

directement mais il y a des estimatives movennes, ce sont

precisément les bases de ces "étoiles" ou "points"” que ies

professionnels décsrnent aux sites; c'est un produit

diffus, vague pour |'économiste, d'une grande importance

pour les ministéres du tourisme, de la culture et pour

d'autres organismes liés au tourisme.

Enfin, il v a 1'aspect de saturation sociale, déji

cité, connu par les pavysages, causé par la multitude des
visiteurs. Il est édvident que le nombre des visiteurs ne
doit pas dépasser une certaine limite quelles que soient
les facilités d'accés, d'aménagement, d'accuei! des hdtes
et la quantité des popuiationé visée par la publicité et la
propagande. La saturalfion esi intimement liéde 3 la capacitéd
¢'absorption; celle- c¢i étant & son tour fonction du nombre
de visiteurs, de la profondeur de 1[!'exploration et de la

surface totale de la région.

On dérerminera le volume désirable de <clientdle

touristique potentielle en fonction du type de pavsage, de

L.
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sa localisation, des facteurs d'accés et deg facilités

offertes pour éviter 1a saturation.

Nous pouvons construire un organigramme avec tous ces
facteurs déja énoncés, intervenant 3 ecourt et long terme
sur les individus susceptibles de réaliser des vovages

touristiques.

TN TEME
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On retrouvera toujours, comme dans ce schéma, un laps

de temps de correction et de contrdle d'informations ainsi

-



qu'une certaine imprévisibilité incontrdlable qui
influencent négativement non seulement la quantité
d'individus disposés a rédaltiser leur voyage de

contemplation esthétigue mais aussi les attitudes et les
effets que ces actions comportent. Dans ce procédé, les
vrajes qualitéds, la notoriété du paysage ou du territoire

{ensemble de paysages!, sont altérées ou détruites.

"Mais la disparition de ces caractéristiques destructibles est
compensde, la plupart du temps, par un nouveau sSystéme de signes
symbolisant le typique et destiné 2 reconstruire 1'apparence de la

différence” (Michaudl.

Les nmnouveaux codes soclio-culturels gont développés
par les organismes de tourisme et de publicite qui creéent

une image diffuse d'un "nouveau style" de vie {qui

regsemble fort bien & la réalitéd vécue), et qui est en
géndral copié sur les groupes aisés de la population car il
eonvient & 1'homme moven d'imiter leurs habitudes de
consommation, pour attirer les grandes masses, avides

d'avoir ce que les "riches'" possédent déja.

4.9, Conclusionsg

Nous avong vu qu'un paysage, dans son ensemble, est

non seulement un stimulus visuel 3 regarder mais également,
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une valeur constituant en général un pdle d'attraction pour
l'individu.

Conscients de la valeur que représente pour le pays
le nombre de paysages considérés célébres, les
gouvernements et leg divers ‘organismes exploitent au
maximum les ressources paysagistiques pour obtenir des
recettes économiques qui, & 1'heure actuelle, sont d'une
extréme importance non seulement pour les pays développés
mais augsi pour les pays en voie de développement.

Le tourisme, & partir des annédes 60, est devenu un
projet de masse et de concentration massive de visiteurs
dans un certain lieu, entrainant divers effets négatifs
qui conduisent, ay  bout d'un certain teﬁps, a la
vulgarisation du lieu et & la perté de sa notoridté ou de
son degré d'attaction. Cette situation fait que le tourigme
perde un de ses aspects péychologiques essentiels:
1'appropriation psychologique proviscire.

Les resscurces en paysages exisbtantes sur un certain
territoire permettent d'élaborer un inventaire constituant
ainsi une espéce de densité superficielle des paysages dits
célabres ou aussi., par la reépartition des mémes paysagegs,
on peut constibuer un "stvle” paysager du territoire ou de
la région.

Pour cette élaboration il existe diverses méthodes et
critéres; le plus commun étant 'atkribution par des

"axperts" (Guide Michelin, Guide Bleu) d'dtoiles par ordre
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ou Iimportance de c¢édlébrité ou encore par la beauté du
paysage.

L'‘un des aspects les plus pertinents que nous ayons
souligné est celui de la saturation sociale causéde par la
multitude des visiteurs: cette saturation est extrémement
liée 3 la capacité d'absorption des paysages ou des siteg.
Cette capacitéd est elle-méme foncticn du nombre de
vigiteurs, de la profondeur de 1'exploitation pratiquée et
de la surface totale du gite.

La voracité et le nombre énorme de gens qui arrivent
sur les lieux de destination donnent lieu & un ecycle de
consommation des paysages, qui commencent F:3 gtre
progressivement détruits par divers types d'effets négatifs
comme la poliution matériellie, physique, visuelle et
sociale. Nous avons vu qu'il existe des facteurs qui
permettent la contention des divers tvpes de poiiution ci-
degsus mentionnés, comme le facteur culturel, le facteur de
respect et le degré de contrdle exercé sous forme de
sanchkions impogsédes par des agents ou bien par des
dispcesitions techniques accompagnées de différentes formes
d'application,

Nous avons suggéré épalement quelques équations
svmboliques représentatives de ces diverses situations,
tout en illustrant nos idées 3 1'aide de quelques schémas

et photographies.
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CHAPITRE V - CONSTRUCTION EXPERIMENTALE DES ECHELLES DE

PERCEPTION SQCIALE

5.1. Notion d'attraction d'un site pavsager

L'idéde d'attraction, comme nous l'avons vu  au

chapitre IV, west en relation avec 1les caractéristiques
naturelles d'un pavsage ainsi qu'avece !'importance des
différents é&léments qui le valorisent. L'attraction est
l'ensemble des attributs du paysage qui exergcent wune
fascination définie sur les individus, les poussant i
connaitre ce paysage particulier. Le pavsage egt 1idéd 3 ga

notoriété - celle que divulguent les divers movens

d'information (mass média, publicité, ete..), ainsi qu'aux
facteurs culturels, affectifs ou moraux, au sentiment du
"sacréd" et du "resgpect" face 3 la nature et aux diffédrentes
modes d'opinion publique relatives & chagque ¢épogque.
L'attraction gu'exerce un certain pavsage est, pour ainsi
dire, sa valeur pergue comme intérét ou mctivation & agir

(tourisme).
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5.2. Construction des diverses échelles de perception

Les échelles psychologiques de perception que nous
allons construire, bien qu'arbitraires et subjectives,

g

reposent sur des hypothésesﬁcouxantes et universelles qui
fonderont leur objectivité a travers leur
opérationnalisation. Ainsi, en plus de notre opinion, nous
avons aussi demandé celle d'autres sujets (30), compensant
alors leur caractére arbitraire. Pour réaliser les mesures
des attitudes des wvisiteurs face aux situvations, nous

n'utiliserons pas les nombres gux-mémes, mais les

logarithmes de ¢ces nombres.

5.3. Echelle de densité des paysages

Comme nous l'avons mentionné précédemment, chague
rédgion ou chaque pays posséde un certain nombre de paysages
qui, du fait de 1leur notoriété, attirent des visiteurs.

Nous pouvons dire que <c¢haque région a une denszites de

pavsages, qu'il est acceptable du point de vue des

relaticns causales de volir comme la "scurce-méme" des beaux
pavsages. Il y a donc des régions qui ont une plus ou moins
grande quantité de beaux paysages que d;autres, ce gqui nous
conduit 4 affirmer que les premiéres ont une plus grande

densité de paysages par Km2 que les secondes. Nous
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nombre d'étoiles d'un guide touristique, calculant leur

quantité par région et en les divisant par la superficie de
cette derniére. Nous aurons ainsi une "densitéd moyenne” de
beaux paysages par superficie (au Km2). Ceci permet de
comparer différentes régions, ce qui rend alors le choix de
la région qui lui permette la contemplation du plus grand
nombre de paysages par superficie du site ou de la région

piug facile et moing fatiguant pour le tcouriste.
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5.4, Echelle logarithmique du nombre de visiteurs

Il est clair gque plus un paysage est beau, plus on en
a entendu parler, ce qui signifie qu'il vy aura davantage
d'individus dégsireux de le visiter. Mais par conséquent,
plus il y aura de gens que iront le voir, plus il y aura de
gens qui en entendront parler, créant ainsi wun cercle
vicieux. {(ette situation ne se produit, bien sur, que
toutes choses égales par ailleurs, c'est~ A-dire si 1'accés
es* le méme, ui la divulgation et les facilités sonl les

mémes, ebtc. La quantité .de vigiteurs est donc un élément

‘fondamental de notre étude, une augmentation de leur nombre
enkrainant non seulement une augmentation d'effets positifs
maig également d'effets négatifs. Ce raisonnement incite &
créer une échelle & peu prés logarithmique (loi de Fechner)
en douze points, du nombre de visiteurs par Km?2 sur un site

touristique donné, la volci:

DEGRE / NOMBRE DES GENS

1/ 2p - Le site n’est fréquenté par personne

2/ 4p - Il n'y a aucune trace de visiteurs

3 / 8p - On remarque vaguement la présence d'étrangers sur le site
4 / i6p - I1 arrive de rencontrer de rares visiteurs

5 / 32p - On remarque 1'intérét des touristes, pour le site

& / 64p — Bien que peu nombreux, il y a assurédment des touristes
sur le site

7-/ 128p - On voit que le site devient plus connu

8 / 256p - Il v a tous les jours de nombreux visiteurs sur le site
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10 / 1024p - I1 est difficile de visiter le sgite wvu la
gquantitéd de vigiteurs

11 / 2048p - Les touristes sont si nombreux qu'il vaut mieux
chercher un autre endroit

12 / 40%6p - Le site est complétement gsaturé de touristes / Il
semble impossible de circuler et de visiter ce site
dtant donné la quantité de tourigtes
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5.5. Echelle de 1a facilitéd de transports

La facilité de transport est 1'un des facteurs qui
conditionnent les visites aux sites touristigues. Il y a,
nous le savons, des sites qui, 3 cause du type et du nombre
d'accés dont ils disposent, sont plus visitds que d'autres,
Il est probable qusun site d'accés difficile soit plus
préservé, sans alteérations de sa beauté initiale,
conservant sa valeur de "paysage remarquable". Comme
l'accés en est difficile.et pénible, on peult supposer que
ia plupart des visiteurs (90%?) ne se déplaceront pas pour
aller le veoir, alors gu'un paysage d'accés facile et rapide
sera submergé par les vagues constantes de touristes.

L'dchelle en 3 points que nous proposons, est ia suivante:

0 = AUCUNE FACILITE : il n'y a pas de routes - on ne peut y aller
que par ses propres moyens, a pied ou d cheval

1 = FACILITE RELATIVE : une petite route caillouteuse - on ne peut le
vigiter qu'avec un véhicule tout-terrain

2 = FACILITE SATISFAISANTE : une route goudronnée en mauvais é&tat-on
peut aller wvigiter mais avec quelques

précauntions
3 = BONNE FACILITE: route goudronnée en bon état-on peut circuler
aisément avec des voitures de tourisme
4 = PFACILITE TOTALE: une autoroute et un réseau de eirculation =~

vigite facile et commode & réaliszer






:u
%
!

- 221 -

5.6. Echelle de densité de couverture par les images

L'image des "paysages céldbres” divulgude largement A
travers les cartes postales, les prospectus touristiques et
par la plupart des mass média, éveille et accroit 1a
curicsité des visiteurs potentieis. Nous estimons gue, de
fait, la publicité est un facteur important dans
l"augmentation du nombre des touristes (elle fait appel &
tout un lot d'artifices psychologiques, parvenan:! méme 3
creer des motivations jusqu'alors inexistantes, persuadant
les gens de désirer ce qu'elle divulgue). Elle devient par
ld-méme une composante fondamentale du tourisme de masse
moderne. Pour cette raison, nous avons construit une
échelle relative & la densité des images diffusées
concernant les 'paysages touristiques”, que c¢e soit au

travers de photographies, de diapositives ou de cartes

0 - Rien : il n'y a pas d'images

1 - I1 existe quelques photos, mais toujours les mémes (une ou
quelques cartes postales)

I1 existe de multiples représentations du site sous divers
points de vue

[ g%
]

3 - I1 existe des cartes postales et des diapositives en vente sur
place

4 - Nombreuses vues et compétition entre plusieurs fournisseurs de
c.p., vente dans d'autres lieux

- Nombreuses images reproduites wun peu partout comme des
stéréotypes

w
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5.7. Echelle d'akttraction paysagére

Pour construire cette échelle, nous avons procéddéd de
la facon suivante: nous avons demandé aux personnes
d'élaborer une série de phrases (minimum 15) sur leur
propre définition d'attraction; ncus n'avons retenu que 431
phrases sélectionnées selon les critéres: "aller ou non
visiter” et "aller ou non voir". L'analyse du contenu de
ces phrases nous a permis de former 5 grands groupes
correspondant & une édchelle de 3 points (+v +, +,; +/-. -. 3.
Parmig c¢es 5 groupes, nous avons sélectionné 15 phrases qui
ont constitué le premier échantillon pour un pré - test. La

consigne donnée aux sujets était la suivante:

"Rappelez-vous un vovage touristique gue vous ave=z
fait et imaginez gque voug ayez 3 édchanger des iddes sur ce
que vous avez vu. Parmi les phrases suivantes, <cocgheg
celles que vous pensez €ftre plus proches des commentaires

gque vous auriez éventuellement faits".

Ainsi, !'dchelle finale a été 1la suivante: Pour un

certain pavsage, le degré d'attraction peut 8tre:
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Les phrases obtenues pour chaque degré sont:

+ &

Ce serait impardonnable de ne pas y aller
Une visite est vivement recommandée

Si vous passez & coté et si vous avez le temps,
allez=~y

N'y allez pas, vous perdrez votre temps

Si wvous voulez un consell, n'essayez pas d'y
aller

- w3
’;ﬁlg + v -
sy 4 13
e X 2
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5.8. Construction de diverses échelles de pollution

et de controle social

5.8.1. - Echelle de pollution matérielle

Nous entendons, par pollution matérielle, celle qui
est provoquée par les visiteurs pendant la durée moyenne de
leur séjour et qui contribue & la destruction progressive

de 1'image du site ou du pavsage.

Liste d'objets  fréquemment rencontrée comme
pollutions:
mégets, boites de coca-cola et autres
boigsong rafraichissantes, boites de
conserves, papiers (serviettes, paquets
¢e cigareties, emballages de glaces),
pots de vacurts, bouteilles de boissons

diverses et de biére, petits dépdts
d'ordures, ete.

La poiiution matérielle est constituée de toulte sorte
de détritus nocifs pour l'environnement, que 1l'on trouve
fidcheusement wun peu partout de nos jours; ces détritus
d'origine humaine pourront &€tre évalués par leur extension
par superficie, soit par m ou km2. Ils sont visibles dans
n'importe quel type de lieu tourigtigue, avec une certaine
prépcendérance pour les pays méditerranédens, que ce soif en
ville, 3 la campagne ou 4 la plage. Il est certain, nous
l'avons déja affirmé, qu'il existe des publics qui polluent

plus que d'autres et que le degré de pollution dépend
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édgalement du nombre de visiteurs et de la durée movyenne de

gé jour sur le gite.

>

0 = Choix malheureux car il s'agit d'un site complétement dégradé

1 = ¥1 n'est pas conseillé de visiter un site si sale et
désagréable

2 = 8i vous v allez, c'est votre affaire: ce n'est pas trés propre

3 = Cela se justifie de visiter un site aussi peu pollué

4 = Ce site est gi propre et soigné qu'il est certain que la vigite

vous plaira

4 megure que la quantitd 4'objets augmente, la ddgradation du paysage creil: dans ces hchelles, le
deged de répuleion augaenie 3 partic de 14 troisiéne phate,
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5.8.2. Echelle de Pollution Visuelle

Nous avons défini ta pollution visuelle comme la
"poliution du regard”, qui correspond 34 un nouveau facteur
de la connaissance de l'envircnnement: c'est une injection
d'étres dans un paysage qui n'etait pas prévue pour les

recevoir.,

L'édchelle que nous avons construite, en c¢cing points

édgalement, est la suivante:

1 - Nous nous sentons enrichis par la contemplation de la beautd du
site

2 - 11 est gratifiant d'observer la nature qui nous entoure

3 - La heauté du site n'est pas altérée par la présence des
vigiteurs

4 -~ I1 v a tant de monde que le site en est devenu quelconque

5 - L'agregsion sur le paysage que voit le visiteur est totale
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4 opartir {'une certaine quantité de visiteuwrs, le degrd &'z
derniéres plotos de 1'dedetle

t
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1
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ehion halsse, o8 3ui ¢oerespond auy
295Us.
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5.8.3., Fchelle de pollution induite

Noug |'avens dit au chapitre IV, la pollution induite
est lide aux activités effectuédes par des individus dont ia
présence ici est due au fait qu'ils sont lieés entre eux au
paysage. Il est édvident qu’'a mesure que croit le nombre de
vigiteurs, le nombre de leurs besoins augmente: boire,
manger, fumer, se loger, Jjeter; plus de iésidus, acheter
plus de photos, de cartes postales, d'artisanat, etc; d'un
aufre coté, mais & un autre niveau temporel, on constate
d¢galement 1'accroissement du nombre de restaurants, de
hars, de kiosgues, de vendeurs ambulantsg et méme de grandes
infrastructures comme la construction d'hdtels,
transformant te paysage initial en un agglomdrat semi-
urbain ot la perte de la spécificité paysagére est patente.
Nous construirons une échelle de poliution induite en cing
points, en prenant pour exemple des photographies
pertinentes relatives & cette situation. Ces degres de
poliution vont de 1la pollution nulle, en passant par un
degré de poilution faible ou rare, jusqu'a celui de
pollution movenne, et enfin ceux de pollution bien visible

et de pollution totale.

0 = I! n'y a personne d'autre que les habitants du lieu et les
visgiteurs
1 = 11 existe un ou deux vendeurs isolés et peu visibles

On remarque la présence d'installations fixes: tentes, kiosques
de vendeurs

Do
i
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3 = Il v a quelques bars et kiosques construits spéeifiquement pour
les touristes qui viennent ici

4 = Il v a partout des restaurants, des bars, des magasins et des

vendeurs de chogses diverges et de souvenirs aux touristes gui
vigitent

Projet de 1'échelle 3 moyen terme

1 4 2 ans: Des enseignes spécifiques proposent 1les services ainsi

migs a4 la disposition du touriste. Un agent immobilier
se spécialise ‘

Projet de 1'échelle 3 long terme

2 4 10 ang: Quartier résidentiel modifié, spédculation
immobiliére
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5.8.4. Echelle du contrdle social

Pour construire cette dchelle, nocus avons d'abord
essavéd de savoir c¢e que les sujets entendaient par
"oontrdle social”. C'est une édichelle en cing degrés: le
premier représente un contrdle social nul ou inexistant,
pour des lieux généralement déserts: le second degré sera
celui de contrdle social faible; ce tvpe de contrdle se
rencontre dans les lieux peu accessibles, avec quelques
réglements mais sans agents de 1'autorit2 ou ssns personne
qui puisse d'une facon ou. d'une autre contrdler nos actes &
travere l'application de ces réglements; le troisidme degré
gsera celui du contrdle social moven: il existe des régles
et des agents de 1'autorité, mais ils ne font rien pour les
appliquer; on remarque ici la présence d'autres regards qui
ont une incidence sur ce que nous faisons; disons que c'est
une situation dans laguelle nous nous sentons tous
idgérement génés. Le quatriéme degré est celui d'un
controle soccial fort; il existe des régles et des agents de
l'autorité chargés de les faire appliquer; dans ce cas, la
prédsence d'autres gens est telle gu'il ne nous reste qu'a
partir, 4 chercher un autre lieu étant donné que nous ne
nous sentons pas 4 l'aise. Le cinquiéme et dernier degré
est celui d'un contrdle social dans son ensemble: il ne
concerne pas uniquement le contrdle exercé par les autres

mais également par nous-mémes, c¢'est-3d-dire qu'il existe
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des régles constamment présentes 4 1'esprit de chacun de
nous, c'est le contrdle en soi.

Pour élaborer cette échelle, en accord avec 1la
procédure antérieure, nous avons d'abord cherché 3 savoir
l'opinion des divers sujets 4 propos du concept de
"contrdle social". Une fois les données recueillies,
organisdes et traitédes (analyse de contenu de 75 phrases,
parmi lesquelles 1l ont ¢étéd rejetédes du fait de leur
absence de contenu logique ou simplement de leur
présentation hors-sujet?), on a obtenu quatre catégories

dominantes:

catégeorie 1 - Régles imposédes par le pouvoir..
catdgorie 7 - Régles Imposédes par la socidté,
catégorie 3 - Fonction régulatrice de la socidté.

Fos
[

catédgorie Fonction de limitation/répression.

L dchelle finalement obbenue est la suivante:

- Sans aucun instrument de contrdle social: clest le désert
Ni réglement ,
Ni agent de conbzrdle
Ni sanctionsg

1 - Il v a des régles mais il n'y a personne pour les faire apliquer;
Les protagonistes sont en face de leur responsabilité

2 - Il v a des régles et une autorité nominale avec des sanctions,
mais celle-ci est rarement présente

3 - It v a des régles, des sanctions et une présence suffisante des
autorités
4 - Controle social fort: réglements présents i 1'esprit de tous,

largement diffusés, pénalités, crainte de "1'autre™ comme témoin
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3.9. Conclusions

Pour mesurer les attifudes prises par les personnes
face aux divers comportements exercés par les visiteurs sur
les sites de destination, lesquelles attitudes représentent
toujours des phénomenes imprécis et difficilement
perceptibles dans leur ensemble, nous avons donc construit
plusieurs échelles qui, bien qu'arbitraires et subjectives,
se basent sur des hypothéses communes et universelles.

L'objectivité de nos échelles vient de laur
opérationnalisation car,. outre notre opinion et pour
compenser leur caractére arbitraire, nous l'avons contrdlée
par l'avis de divers sujets ou juges.

La premifére échelle, relative 3 1la densité des
paysages, a pour base le jugement effectué par les
"experts" des guides internaticonaux (Guide Bleu et
Michelin) qui, au cours de leurs vovages dans les pays les
pilus divers, donnent des "points" en plus ou moins grand
nombre aux pavsages qu'ils rencontrent, au moyen d'étoiles
qui vont inciter d'une certaine maniére les lecteurs et
visiteurs potentiels & choisir tels siteg & visiter, tels
parcours préférés et méme tels restaurants ainsi que tels
hétels: nous avons comparé l'attribution des ces "fameuses”
dtoiles” en mettant en évidence, 4d l'aide d'un simple
graphique, deux régions différentes d'un méme pavys,
soulignant la ponctuation attribude 4 chacune par l'un des

Guides que nous avens mentionnés.
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Le nombre de visiteurs, élément primordial de notre
dtude, constitue une autre échelle logarithmique, en 12
points, selon la Loi de Fechner. Vu que pour visiter un
site déterminé, il faut tenir compite des accés et des modes
de déplacement, nous avons élaboré une échelle de facilité

de transports en 5 points.

La densité des images diffusées par les média ies
plus divers, concernant fes "paysages touristiques™, est &
1'origine d'une autre ¢édchelle en 6 points qui illustre
bien, selon nous, cette composante de notre étude, puisque
ce sont les images des "paysages céliébres”" qui aggmentent
la curiosité, 1le désir et donc le flux de potentiels
vigiteurs vers les sites touristiques les plus divers.

Le théme principal de notre étude é&tant les pavsages
rouristiques, nous avons élabord une échelle d'attraction
en 5 points, ainsi que diverses échelles pour chaque type
de pollution: matérielle, visuelle, sociale (toutes en cing
points) et finalement wune échelie en 3 points pour les
diverses formes de contrdle social que le wvisiteur
rencontre; dans 1°échelle de poilution induite, nous nous
sommes permis d'élaborer une extension (prévision) de cette
méme dchelle pour un projet & moven et & long terme, c'est-
i-dire de 2 3 5 ans pour la premiére et de 5 3 10 ans pour
la seconde.

La construction de ces échelles devient importante et

fondamentale dtant donne que ges différents degrés



d'implication seront utilisés pour les simulations de notre

modéle dang le chapitre VIT,
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CHAPITRE VI - PRESENTATION ET ESQUISSE D'UN MODELE:

PREDICTIONS RELATIVES A SON COMPORTEMENT

6.1 Introduction

Les divers concepts de base, citéds dans le chapitre
V, relatifs aux phénoménes tels que: le facteur culturel,
l'attraction et la saturation, la pollution sous ses
diverses formes et leurs notions peuvent &tre considédrés

gous forme schématique, donnant liew & un modéle

intelligibie.

Pour cette analyvse, conformément & ce que nous avong
vu antérieurement, admebttons qu'3d partir d'un certain taux
de céiédbrité, "le paysage se dévore lui-méme”: c¢c'est-A-dire
gque ©plus le paysage esi beau, donc c¢élébre, plus la
quantitéd de visiteurs qui voudront le voir augmentera,
ainsi que le nombre de ceux qui en entendront parler
(visiteurs potentiels): il se «crée ainsi, un cercle
d'amoureux du lieu, désireux de le vigiter; pius la densité
de visiteurs dans le site au Km2 augmente, plus grande sera
la dégradation matérielie du lieu, le nombre de vendeurs
ambulants attirés par ces premiers (pollution induite), la
polliution sociale (les visiteurs se wvoient les uns aux
autres, ce qui dégrade la nature primitive du lieu) et,

finalement, la pollution visuelle (les visiteurs perturbent



la vision du paysage en tant que tel). Toukt ceci, gque nous
avons déji longuement étudié aux chapitres précédents peut

conduire & une véritable destruction ©progressive du

paysage. (e pavsage, en tant que valeur pergue comme un
intérét, vcomme une motivation opu comme une richesse du
territoire disparait peu & peu dans sa notion spécifique.
Chacun des facteurs ©précédents contribue & diminuer
l'attraction initiale du paysage; ce qus l'on marquera dans
un modéle par une pondération relative de son importance
(kl,kZ.kB,kh)// Nouvs nous proposons dong d'appliquer la
;

méthode systémique 3 ce. probléme de la dégradation du
paysage par suite de l'invasion de ces visiteurs. XNous
allons décrire ce modéle qui montrera les effets de leur
présence a court et long terme.

¥ous ne prétendons pas, pour l'instant, réaliser un

modéle qui tienne compte de la totalite des facteurs du

phénoméne, mais simplement établir un schéma
d'approximation qui, ulteérieurement, pourra dtre
perfectionne. Le chapitre suivant énoncera gquelgues

"prédictions" qualitatives relatives au comportement du

modéle.

6.2 Prdsentation du Probléme

Le touriste, lors de ses déplacements un peu partout
(3 pied, en transport motoriséd) recherche le plaisir

{(principe de plaisir de Bentham comme de Freud). Les
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paysages, nous l'avons vu, sont sources de richesses,
fondamentales dang beaucoup de pays ou dans leurs régions,
ils gérent une certaine part du Produit National. Mais ce
bien a besoin d'étre géré convenabiement et non pas
dilapidé. Ce gui ressorht, comme conséquence du comportement
touristique, est une corruption progressive des paysages au

moven de divers mécanismes.
ST : , " Caw
A Le c¢cyele de passage du tourisme dit de "gualité", au

tourisme de masse devient trop rapide: nous en trouvaens des

exXemples pertinents dans le Sud de 1'Eurone. Les
conséquences des comportements touristiques sont: d'une
part, le développement de gous-produits -- photos, cartes
postates, artigsanat et services -- mais, d’'autre part, des

effers de valorigation. Tout ceci se résume i une sorte de

bénéfice global, au sens f{inancier du terme, une sorte de
génération d'espéces fiduciaires par unité de surface du
territoire. Ceux-c¢i sont, si 1'ont wveut, les produits

positifs de 1'existence des paysages pour leurs titulaires:

1'Etat, la <collectivité, les habitants du territoire,
etc,
f“\\ Parallélement & «cet engemble d'effets positifs,

existent des effets négatifs (dé3i3d définis) que nous avoans

appelés poliution.
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6.3 Approche svstémique des mécanismes de 1'us et

de 1'abus du paysage

Prenons un territoire ©particulier (Cdte d'Azur,
Andalousie, Algarve) ayant une grande densitéd de paysages
dont la notoriété constitue une attraction slobale sur les
individus. L'idée peut se représenter sous forme d'un

gchéma: %

PO ATIon
IULENTIELLE
LBLE

ATTRACT b A
Ll [ TORSLERAT LN a3 gpayy
[h1] .
hidld

Ici, le facteur le plus important pour nous sgera

{ IFREFTLKE I

SUREME

8]
NUTH

i'attraction globale puisque c'est elle qui occasionne un

flux d'individus plus ou moins grand.

Individuellement, la contemplation ou la digestion de
plaisir peut gtre schématisde au moyen d'une
caractéristique: effet et conscmmation, gui au débutbt de son

processus sSe présente comme lineaire.

EFFETS

19 INOLVIDUS



Admettons un flux d'individus provenant d'un public
potentiel, parmi lesquels existent des visiteurs poktentiels
pouvant étre influencés par une gérie de facteurs: par
exemple, la publicitéd et la propagande. Au fur et 3 megure
que le filux croit, les effets aﬁgmentent. Mais une autre
caractéristiq;e, exprimée par la fig 3, joue le rdle dea

mécanisme fondamental de base: cause, effebt et contrdie.

HOTIFAT W8 PERCEFTION REIULTAT
PCLR 3E DL = COMBIRTTMINTS [MEILATS
BEFLACER PAY3ACE 1

COMTROLE

SPONTANE

Bang ca eas, l'effat glabal, i la goctie, est hzalesent ddteraind pac [a ghroetars de 12 donele de

téaction ou bien par la facon donf eelle - o ajoube soa action & Ia cause sxtdrience. If axiste an

effab de contrdle ou faed - dack of I'ladividy, spontandasat, ep dedors du priscise de la parcaption,

appréhende leg effets. Tout le abeanisme cause/effel, se renouvelant plasienrs fois, dbeleache des
effets dderoissants

Rappelons enfin gu'en systémique, la caractdrigstique

temporelle est aussi fondamentale que celle de la relation

cause effet ({(Nyquist). Bien que pour Ll'instant dans ce
Fravail nous ne nous occupions pas des constantes de temps,
relatives aux différentes branches de ce modele, pour des
raisons de facilité d'explication, nous chercherons 3
définir certaines de sesg caractéristiques.

C'est ce type de caractérisation des boites noires en
fonction du déroulement du processus de |['effet dang le

temps et non par les causes d'entrée, qui provoque un effet



"surface caractéristique”, & trois dimensions: <(Effet),
{(Cause), {(Temps),parfois complexe 4 reproduire, mais qui
détermine bien le résulbtat qui sort de la boite-noire en
fonction des conditions dans lesquelles les causes ont é&té
appliquées. Ceci est en particulier important quand 1le
décalage temporel entre l'effet et la cause est grand car a
ce moment-13 il y a tout un développement du "gignal”
d'effet auv cours du temps.

Dans notre cas par exemple, celui du tourisme, bon
nombre des phénoménes sociauXx ne se manifestent gque trés
longtemps aprés 1'application de la cause initiale, que ce
soit quelques heures, Jjours, mois ou méme quelgques annédes.
C'est le cas typique d'une campagne de publicité qui est
réaligée en quelques jours, couvrant les murs de la ville
ou envahissant la societé 3 travers les divers média, mais
dant les effets ne se font sentir que gquelques moig aﬁrés
sa réalisation.

I1 existe donc des phénoménes qui se déroulent sur
des périodes différentes, a court, moven ou long terme.
Nous le verrons par la suite, les structures touristigques a
long GLerme sont généralement prévisibles. Citons comme
exemple de ce cas ({(long terme) la construction de dix
notels ou plus dans un beau paysage de plage, alors que la
construction, située & court terme n'en considererait
certainement gq'un nombre beaucoup plus réduit, car elle est
conecue pour le moment présent et pour "un futur proche"”

uniquement: celui des investisseurs.
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Nous limiterons notre dtude 3 ces trois plages
temporelles, qui sont ['une des variables importantes de ce
travail. Pour cette raison, il nous parait donc important
de distinguer en premier lieu les trois tvpes de variables
nécessaires au développement et‘é la compréhension de notre

modéle;

a) Les variables principales
b) Les variables temporelles
¢) Les variables conditionnantes

~

a) Les variables princirales; nous entendons par 13

les variables fondamentales au fonctionnement de notre
modéle, qui sont:
1-Degré d'attraction du site
2-Nombre des visiteurs
3-Effets positifs: Bénédfices (sous-
produits, effets de valorisation,
photos, cartes postales, efte).
4-Effets négatifs: Pollution matérielle - Kl
" visuelle - k2

induite k3
Perte de notoriété k4

i

b) Les variables temporesllegs, (constante de temps
8:1-1/e ) dé&ji évoquées précédemment, qui
sont echelonnées en:

1) Effets court terme

a
2) Effets 3 moven terme
3) Effets 3 long terme
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c)_Les varjables conditionnantes, qui sont celles qu i

motiveront plus ou moins fortement 1'individu, o1
inversement, qui inhiberont son désir de ge déplacer; leu:
importance variera aussi d'un individu & !'autre et d'une

région & 1'autre. Voici quelques-unes de ces variables:

~Publicité et propagande

~Facilité d'équipements (densité
d'accueils)

-Argent disponible pour le séjour

~Facilité de transports

-Facilité d'accés et services

“Notoriétd du paysage

-ﬁégiements (sanctions; respect
social; nombre des gardiens)

~Taux de visibilité des effets

induits

6.4 - Développement du Modale

Nous l'avons dit, nous ne nous occuperons pas,
proviscirement, de préciser les constantes dg temps;: nous
ncus contentons d'en marquer 1'existence par des "boites”
81, 82, 83 sur !es schémas. {Il egt important encore de

souligner que dans notre moddle, 13 durde maximum &tablie

esf d’'un an.fc’est la durée fondamentale pour le touriste,

¥ .
i ¢

qui s'interrogé chaque année sur ce qu'il fera lors de ses
prochaines vacances: comme nous le savons, les gens mettent

geénéralement de cOté leur argent pendant toute une année,
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ils font des projets et prévoient ce qu'ils feront ['é&té
suivant.

En observant la figure suivante -4-.nous constatons
que la consommation faite par ['homme du paysage, laisse
une trace qui le medifie. Il y a d'un ¢&té un procédéd
accumulatbif, ;'e§t~é~dire une réaction immédiate augmentant
la consommation du paysage Etout en injectant chaque fois
plus de gens; d'un autre ¢8té, un effet 3 lomg terme
passant par un proeocéde de régularisation {feed-back
négatif), ot 1l'iniividu prend conscience et refuse de
continuer & avoir un comportement causant la dégradation du
paysage. Les effets 4 long terme sont représentés par les

boucles inférieures du diagramme.
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FACTEZURS AFFICTIFS -

CULTURELS, SOCIwX ff

- !

MIT[VATICH e CoapMa Tt FELEPTIN
Az FORCE ' ATTAACTION o &
QEMACER QES PATSABES TR 7| EVALLATION Fm
T PLALSIR eltientet:
FACTEURS 1 -
aaLICITE SITUATIUNELS !
PRCPAGANGE

REACTION MEMORISZET

Lo conpartenent sumain 25t rdgld par ['image qu'i] rebieat deg effety § [opy Ferme {e 12 consezaation
du gilien ot par les phéneaénes d'accomuiation et d'%abifude, Parsi las divers factenrs provoquant
catbs rdaction i 'inage, nous Froaverons fes factewrs soraur et éfdiquag {['dducation), leg factsgrs
soefo - sulturels, la capacitd de adworisation et d'apprestissage ot finalesest, 1'idbe d'age
certaine ripuenr sovers les nordes civigaes que ['oq doit dtabiir dase gog relations eatre fe
coaportesent, 12 coagcienee of |'epvirosnenent,
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Nougs constatons encore, que certaines conditions

fondamentales sont isolées dans 1les boites noires d'une
facon schématique simple. Considérons alors que chaque site
a une certaine densité de paysages dont l'atktraction motive
le désir de visite d'un certain nomdre d'individus. Nous

proposons donc un organigramme global de 1’ensemble des

mécanismes intervenant dans l'analyse des effets 3 long et

i court terme.
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EFFETS A
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T\ BEPENSE

fa caractdristique fondameataie en cireafl omvert o3t un gprocessus avac desr types
d'actions: uze concentration des effete 4 couet ferme of uwne aabee 4 loap lerze quf va
rdaeir anr l& arscessus d'igitation du sdcanigme ostincival. [es effats i conrt Forsa
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Dang ce modéle partiel nous avons mis en évidence trois types
d'effets. Le premier positif, d court terme, sera le systéme de
protection . Le second négatif, i long terme, sera la pollution

(matérielle, visuelle et sociale) qui existe due 3 1'action effective
Ane bRt otaa Finalemant . esa deuxy offata (1Tun 3 ronrt Forme né
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l'autre & long terme} produisent des effets positifs (systémes
d'exploitation et aménagements), mais qui finiront par devenir
négatifs au fur et & mesure que le temps passe car plus le systéme
d'exploitation est implanté, plus les aménagements seront grands, plus
la reaction négative a4 cette perception croitra, ce qui conduira i une
destruction des caractéres et identitéds initiales du lieu. Marquons
également que lorsque les individus rdalisent leurs comportements, ils
ont deux types de sentiments (émis par la perception, 1'évaluation et
1'interprétation): d'un cGté, 1ils ressentent une participation
immédiate et en méme tewps, ils corrigent les distorsions de cette
satisfaction utilisant la perception de la qualité et de !'attraction
que le lieu exerce sur eux. Il est évident qu'au fur et 3 mesure que
le nombre de visiteurs augmente, la gratification diminue vu que la
qualité diminue (feed - back négabif),

La connaissance‘des dégits causés i long terme, plus ou moins
filtrée par la mémoire, conduira 3 une influence négative sur 1'image
future du site et ainsi inhibera les futurs visiteurs. Nous nous
arréterons 3 une phase résiduelle, une fois que l'attraction du site a
été conscmmée totalement. Cette phase correspond au tourisme de passe
oi les avalanches de visiteurs sont lancées sur des zones qui n'ont
rien gardé de leur besuté naturelle initiale. Le paysage touristique
est devenu banal et les nouvelles régles multi - fonctionnelles
dtablies ne peuvent plus rien faire. N'ayant pas voulu aborder le
sujet du patrimoine culturel dans ce travail, nous allons nous pencher
sur le modéle final de consommabtion du paysage.

Nous ferons en premier lieu quelques obsgservations
relatives aux dénominations que nous utilisons, et que nous
considérons importantesﬁ pour la compréhension de notre
modéle. |

La notion de "site" représente un lieu dont 1la
superficie limitée contient deg paysages d'intérét
touristigque de tel ordre, dont tout le monde a entendu
parler et désire les connaitre car les mass média lesg
véhiculent constamment, appelant 34 la visite. Du fait de ga
célébrité, le site posséde un degré déterminé d'attraction
qui est géneralement symbolisé dans les guides

touristiques, comme nous l'avons déji dit, au moven

d'étoiles ou de cercles (ex: la Petite France A4 Strasbours,
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la vieille ville de Sintra dans les environs de Lisbonne ou
les chutes du Niagara, aux USA).

Ce lieu comprend une certaine densité de paysages -
et nous rapporfons 13a une ﬁotion provenant d'une analyse
globale ou d'une étude locale faite par les Ministeres ou
Organismes chargés de 1'administration du territoire ou de
la promotion touristique - mentionnés édgalement dans les
guides internationaux les 2lus divers, C'est cette
attraction globale (X nombre de paysages pour une
superficie donnée) qui augmente la wvaleur nominale ou
psychologique du lieu en provoquant chez un potentiel
public le désir {la motivabion) de le vigiter.

Adu-deld de la notoriété du lieu, d}autres facteurs

"

exercent également une certaine pression”, comme la
publicité et la propagande {(Ex: leg 1iles Grecques, les
tendres et douces iles du Pacifique, 1'exotisme du Maroc ou
1"immensite du Sahara); c¢'est précisément dans le public

potentiel que se trouve la masse anonyme des individus qui,

integrant le message, deviennent des visiteurs effectifs,

représentés dans notre modéle par la boite "flux de
visiteurs” ; ce flux est en outre influencé par divers
facteurs situationnels, comme la quantité d'argent

disponible 4 dépenser en séjour et taxes de séjour. la
facilité de transports et d'accésg, la qualité des services,
les réglements et aussi la disponibilité des équipements

fournis.
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Explication du Modéle:

Nocus avons représenté ies caractéristiques du
comportement touristique typique, ou l'avidité
consommatrice du visiteur & la recherche de "gratification
immédiate” (plaisir esthétique et bonheur), se double d'une
dvaluation immédiate de la qualité environnementale.

Il en résulte pour le site degs effets tant positifs
que négatifs, les premiéres découlant de la valorisatiocn du
lieu (meilleurs accés, hdtels, qualité et propretéd) et de
la nécesgsaire mise en place d'un systéme de contrdle et de
protection par le biais de 1'instauration de réglements,
qui comportent cependant un certain retard oprobable
d'application; ce retard, dans certains cas, esi de 1'ordre
de 2 &4 5 ans, autrement dit, 3 moyen terme.

En tant qu'effets négatifs nous avons la premiédre
boucle inférieure du diagramme composée par: la poliution
matérielle (-X1), la pollution visuelle (-X2), la poiiution
induite (-K3) et aussi la perte de spécificité du site(-K4)
qui se traduit par une dégradation de !'image originale,
provogquant une prise de conscience un peu tardive de 1la
part des intervenants (visiteurs et —responsables de 1la
protection du site). Chacun de ces effets est cependant
visible en des moments différents: la polluticn matérielle
est de l'ordre d'un jour ou d'une semaine (tl); 1la
pollution visuelle {(t2) est de l'ordre d'une heure ou méme
d'un jour, vu que le flux de visiteurs perturbateur de

l1'image en est le facteur <conditionnant; 1a pollution
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induite (t3) n'est visible qu'au bout de quelques mois ou
méme quelgues années. Ces constantes de temps sont
discriminées sur la base d'une courbe logistigue par une
constante de temps 9: 1-1/e

Nous avons enfin dans le modéie deux boucles, 1i'une
dans la partie supérieure et l'autre dans lé partie
inférieure, qui, complétant le diagramme, représentant dans
leur ensemble deux effets: (a) 1'investissement du systéme
d'exploitation et (b) les aménagements, gui n'agissent qu'3
long terme, (5 & 10 ans), aprés qu'ils ont été prévus
(décisions institutionneltes). Si nous avons envisagé d'une
part, dansg cette ¢dtude, I'investissement du systéme
d'exploitation comme effet positif (surteout dans une
perspective économique, pour les habitants rédsidents, pour
la région et pour 1le pays d'accueil: amélioration et
augmentation des infrastructures de basge telles que les
accés, les hotels, etc), une fois réglé par le systéme de
protection, nous avons considéré d'autre part que les

aménagements avaient un effet négatif. Bien que cela semble

paradoxal, en réalité les aménagements Dbénéfiques 3 court
terme (le lieu est plus facile d'dcces et de séjour)
finissent habituellement par contribuer 4 dégrader le site
(le bétonnage de la C3te d'Azur), altérant 1'image initiale
du paysage afin de pouvoir répondre aux sollicitations
imposées par le tourisme de masse. Ces deux facteurs, bien

gque non quantifids dans notre modélisation initiale, seront
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ultérieurement inclus afin d'analyser tous leurs impacts

réels.

6.5. Conclusions

A partir des divers concepts de base, que nous avons
exposés et schématisés dang le chapitre v, nous avons

procédé 4 1'élaboration d'un modéle qui soit intelligible
et qui puisse représenter les idées développées au cours de
ce travail,

L'analyse de fond est partie de 1'idée édtablie selon
laquelle les paysages touristiques, au-deid d'un certain
degré de notoriété, attirent un nombre de plus en plus
grand de visiteurs qui sont & 1'origine, par le bizis de
leur présence, d'une dégradation de 1'image initiale du
paysage ainsi que de divers types de pollution: matérielle,
physique, visuelle et induite.

Nous n’'avons pas eu la prétention d'élaborer un
modéle qui prenne en compte la totalitéd des facteurs, mais
plutot un schéma rigoureux dans le cadre d'hvpothéses
restrictives qui puisse &tre ultérieurement développé et
perfectionné.

Dans ce travail nous avons congidédré trois types de
variables (principales, temporelles et conditionnantes),
les variables temporelles basédes sur des courbes
logistiques étant limitées aux effets & court terme, le

modéle n'a alors qu'une validité d'application d'une annéde
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seulement, qui est la durée fondamentale pour le touriste:
sa période de vacances annuelle,

Nous avons ébauché quelques schémas simples afin de
mettre en évidence les Dboites noires fondamentales, les
différents types de caractéristiques et les divers effets
produits,

Enfin, nous avons fait gquelques observations

concernant les dénominations utlilisées, et en partant

d'exemples conecrets (sites touristiques mondialement
connus) nous avons expliqué de facon détaillée notre
modéle global gqui sera soumis a4 diverses simulations dans

le prechain chapitre.
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CHAPITRE VII -~ MODELE INFORMATIQUE: Jouer avec les

7.1. Introduction

Nous allons réaliser une serie de simulations, ou nous
donnerons quelgues résultats numériques d'entrée et de
scrtie, simulations ‘ auxquelles nous avons donné
l'appeliation de Jjeu avec les modéles et au travers
desquelles nous prétendons confirmer les présupposés
théoriques élaborés au lbng de notre travail. Il nous faut
rappeler gque la période maximum du medéle est d'un an,
autrement dit & court terme, et que notre intention a &té
de pocser les éléments fondamentaux pcur un développement et
un perfectionnement ultérieurs du modéle, qui pourront Btre

entrepris non seulement Dar ncus comme par d'autres

chercheurs également intéressés par ce sujet.

7.2. Remarques sur les diverses fonctions remplies

par certaines des boites noires

Pour pouvoir élaborer notre programme informatique, il
nocus a fallu mettre en rapport en premier liew certaines
des variables fondamentales décrites antérgeurement dansg
les <chapitres V et VI. Pour plus de facilité et de

compréhension, certaines données ont été obtenues 3 travers
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des matrices de similarité et les mesures utilisdes ont &té
établies au moven des diverses échelles d'attitudes: les
différentes variables ont éte travaillées en
proportionnalité, comme nous le verrons par la suite (ef.

Chap. ¥,

La premiére relation dépend de la boite "filux des
visiteurs" qui est fonction de: la notoriété du paysage, la
force de 1a publicité et de ia propagande, la disponibilité
d'eégquipements, de transports et de services. A son tour,
cette disponibilité (transports et services) sera fonection
de la quantiteé de gens qui prétendsnt visiter le lieu, et
des effets de valorisation établis.

Nous avons par ailleurs jugé important le comportement

effectif des visiteurs sur les gites (boite centrale du

modéie) qui egt fonetion du degré de
satisfaction/insatisfactiocon, éu plus ou  moins grand
controle existant et de la perception immédiate de 1la
qualite. C'est le compertement des visiteurs qui va

provoquer grosso modo deux types d'effets: positifs et

négatifg. Parmi les positifs, nous avons analysé les
"effets de valorisation" {(bénéfices immédiats) S} et
"l'investissement du svstéme de protection"” Si, qui

correspondent aux deux Dboites placéeg dans la partie
supérieure du diagramme.
I1 est bien évident que plus les gens disposent

d'argent, plus 1ils se proménent, plus ils achétent de
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éventuellement, plus ils seront satisfaits. Par conségquent,
les effets de valorisation sont fonction de la quantité
d'argent dépengé {et celui-ci, & son tour, fonction de ta
superficie) - argent que nous considérons comme un bénéfice
pour la municipalité en généfal -, de la quantité de
visiteurs et du degré de gratification obtenu. En ce qui
concerne 1'investissement du systéme de protection, gqui
comprend l'application des réglements, il connait
généralement un retard probable dfacticn, et il est établi
en foneticon ce la quantité de vigiteurs/superficie, des
régles générales instaurédes par la communauté {gquantité de
réglements, de sanciions et d'agents chargés de Jleur
application) gqui représentent wun facteur eculturel, et
encore de la capacité d'absorption du site touristique.
Comme nous le savons, 1'interdiction {(degré de contrdle
exercé) n'aura aucun effet aujourd'hui, commencera & se
faire sentir dans une semaine, sera définitivement établi
au bout de six mois, et entrera dans une phase d'cubli

total deux ans aprésg.

Quant aux effets négatifs, ils consistent comme nous
i'avons vu en différents types de polluticn et en 1ia
dégradation de 1'image initiale du pavysage que nous avons
défini comme perte de speécificité. Le premier type de
pollution est matériel {(-~ki), il se manifeste dans un délai
d'un jour & une semaine, et il est fonection: du nombre de

personneg, de la surface du territoire, du degré de
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controle exercé {réglements, dispositifs pour le ramassage
des ordures. etc), du temps moven de séjour et du degré
d'activité physique développee par les visiteurs.

¥ous avons ensuite la pollution visuelle {(-%!) gui est
de l'ordre d'une heure ou méme d'un Jour et qui est
fonction du nombre de personnes/superficie et du temps
moven de séjour.

En ce qui concerne la pellution induite, nous avons un
délai plus long puisqu'il est de l'ordre de mois ocu méme
d'une année; les vendeurs ambulants s'installent & mesure
que le site devient plus connu et plus frégquenté. Ce type
de poclliution est fonction des équipementg (il est manifeste
que i'amélioration des équipements fait diminuer le
pourcentage de la pollution induite), du type de contrdle
exerceé et de la superficie du site/nombre de visiteurs.

Nous avons enfin la perte de notoriété du site qui
correspond & une diminution de l''image initiale et qui est
fonction du type et du développement des équipements mis 3
la disposition des visiteurs, des transports, des effets de
valorisation, du degré de contrdole et du délai de son
application, ainsi que du nombre de visiteurs X superficie
du site.

11 nous faut préciser, pour terminer, que pour ce qui
egst de 1'Aménagement (capacité de logement, etec), il
comprend deux aspects: court et long terme. Comme nous
n'avons pas travaillé le modéle 3 long terme, nous avons

inclus 1'aménagement & court terme dans les effets de



valorisation. IiP est logique gque, étant donné un site
touristique déterminé, & mesure que sa notoriété augmente,
le nombre de visiteurs et par conséquent le nombre
d'infrastructures (équipements divers, restaurants,
magasins, hotels, etc...) nécessaires & leur bien-&tre

augmentent aussi.

7.3. Exemples de simulations et leur interprétation

Nous allons présenter guelques simulations faites avec
des altérations diverses des données d'entrée et par
conséquent avec des résultats & la sortie différents eux
ausgl. Pour atteindre un point d'équilibre, nous avons
réalisé des centaines de simulations et celles gque nous
allons rapporter ieil correspondent a des situa%ions
d'équilibre, situations moyennes et situations extrémes.
Nous avens fait varier f{en ce qui concerne les donnédes
d'entrée} aussi bien le nombre de visiteurs/surface gque le
degré de disponibi;ité d'égquipements, transports et
services, la force de la propagande, ou encore le degré de
notoriété du paysage. Du coté droit des divers tableaux
nous avons les entrées et du coté gauche les résultats,
positifs et négatifs: les divers types de pollution, la
perte de la spécificité, le degré @e gratification, les

effets de valorisation et de protection, et 1le type

d'impact causé {correspondant 3 une année).

-

i
i
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Tableaux IIT1 et 71V
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Tableanu V et VI

‘-
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Dans ces deux exemples nous avons tout d'abord fait varier le nombre
de visiteurs pour une méme surface, de 1024 & 750; dans le JZéme
tableau, nous avong abaissé les valeurs de: 1'équipement, les
transports et le contrdle. Comme résultats, nous avons davantage de
pollution matérielle, et ges valeurs inférieures pour: la perte de
spécificité, les effets de valorisation et le systéme de protection.
Néammoins, la gratification est un peu supérieure (elle passe de 3.1 3
3.9), et 1'impact sur le paysage est aussi plus réduit {il baisgse
considérablement de 2.95 3 0.24, autrement dit, quasiment nul). On a
ainsi ume fois de plus l1a confirmation de ce qu'a partir d'une
certaine densité d'aménagements il y a un mécontentement chez les
visiteurs, maig les effetg de valorisation sont aussi plus réduits, et
comme le degré de controle est moins important, 1le systéme de
protection 1'est aussi, automatiquement
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Tableau VII et VIII
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DBans ces deux similations, nous avons provogué une augmentation
considérable de visiteurs pour une méme surface. Au départ, si nous
gardons les autres données d'entrde des tableaux précédents, on
remarque que 1'impact négatif est tres élevéd; nous avons modifié ici
(nous sommes passés de 1la valeur 5 3 3) entre le ler et le Z2éme
tableau, le nombre d'équipements et de transports {(nous avons réduit,
par rapport aux tableaux précédents, la notoriété du paysage, de 5 i
3), mais nous avons augmenté la valeur d'entrée du contrdle. Comme
résultats de cette simulation, nous constatons que: bien que 1'impact
soit négatif, il est cependant bien moindre (il passe de -2.36 & -
0.61): i1 y a une diminution de la pollution matérielle, de la perte
de speécificité (de 2.75 & 1.8) et deg effets de wvalorisation
Alégérement); le, degré de gratification augmente  cependant -
significativement.y A\, -
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7.4, Conclusions

Parmi les inncombrables simulations gque nous avons
réalisdes, nous n'en présentons gue & comme exemple concret

et probant de tout ce que nous avoensg dit jusqu'ici.

En premier lieu, nous voulons rappeler que des sites
différents entrainent des donnédes d'entrée différentes; il
egt logigue qu'une plage ait une certaine capacité
d'absorption (1'0.M.T. indigue environ 7™2 par personne),
et qu'un site urbain en ait une autre, et ainsi de suite.
Nous avons détfterminé sur une 2chelle les densités par
caractéristiques du site touristique pour pouvoir établir
une densité optimale d'absorption de visiteurs pour chacun

d'entre eux.

Les résultats que nous avons obtenus confirment tles
hvpothéses posées au cours de ce travail et nous avons
essayé de trouver un ﬁoint d'équilibre entre les diverses
variables étudiées; nous noug référons bien sur toujours a
un site touristigque connu par sa réputation et divulgué &
travers les média les plus divers, comme par exXemple 1la
vieille "wville de Sintra" (Portugal), "la petite France”
(Strasbourg), le "Vale dos Caidos" (Espagnel}, etc; cette

méme méthode que nous avons utilisée peut Btre appliquée &



une plage, touristique par excellence, et probablement & un
désert, bien gque cela ne présente pas d'intérét pour
i'instant pour noug de nous pencher sdr une telle
situations {peut-étre la zone-limite des pyramides du Nil,

mais sans plus).

Nous avonsg constaté que dans le cas d'une méme surface
pour un méme nombre de visiteurs, les résultats négatifs
baissent ou augmentent quand les nombres d'entrée ne sont
pas proportionnels entre eux; nous voulons dire que, si
pour un beau paysage (degré maximum de notoriété.de 5) les
infrastructures (équipements, services et voies de
communication) sont nombreuses, elles sont nécessairement
ane forme directe de perte de spécificité du site,
augmentant le mécontentement des visiteurs; si d'autre part
le degré de contréle et les équipements induisent wune
baisse de la pollution sociale, ‘il n'en est pas moins vral
que la pollution visuelle tend & se maintenir ou méme 2
croitre et que les impacts ndgatifs s'accentuent.
Equipements et transports devront donc étre étudiés et
implantés afin de prévoir une capacité limite de visiteurs
pour le site, évitant ainsi 1'inflation des pollutions et
la diminution de la satisfaction des usagers; il y a encore
les formes de contrdle établies qui, au-deld d'un certain
degré, exercent un effet négatif sur la gratification des
vigiteurs au lieu de protéger 1le paysage, causant une

augmentation de sa perte de notoriéte.



- 266 -

Bien que simple, c¢e programme informatique nous a éié
trésg utile, vu qu'il a rendu possible !'objectivitd et 1a
concrétisation de nos idées 3 travers des nombres, rendant
ainsi plus aisée la visualisation des effets néfastes de 1a
consommation des paysages touristiques sous différentes

formes.
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par superficie mais é¢galement pour la quantité
d'équipements et de services mis 4 leur disposition, afin
que tant le degré de satisfaction que la notoriété du
pavsage demeurent inaltérables. Nous avons vu par exemple
que les répglements et le tLype 6@ contrdle établis (lois,
gsanctions, etc) ne devront pas etre exagérés pour ne pas
exaspérer les touristes qui se sentent automatigquement
incommodés, leur mécon%entement gse reflétant sur Ia perte
de spécificité cdu site: ies faites de cette nature
influencent le comportement des visiteurs, gqui vont trouver
dans un lieu ol ils espédraient se sentir 3 1'aise, des
contraintes identiques*é celles de leur quotidien. C'est &
travers 1'appiication de mesures équilibrées (controle de
ia quantité et des types d'équipements, acces et services,
application ccrrecte des réglements) que 1'on peut éviter
la dégradation de 1'image des paysages, maintenir une
perception de qualité satisfaisante et atténuer par
conséquent les diverses formes de pollution, la pollution
vigsuelle étant un phénoméne inquiétant & prendre en compte
pour que !'attraction globale des sites touristiques reste

constante et inaltérable.

Notre conseil serait gque les diverses autorités
intervenantes établissent non seulement différentes facons
de rationaliser la concentration des visgiteurs mais
dgalement des suggestions concernant les circﬁits et les

styles paysagers des différentes régions pour eviter la
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caturation des paysages et la destruction progressive de
ceux-ci, qui en découle. Autrement dit, ce n'est qu'en
édvitant "le cvele éternel de consommation des pavsages
touristiques™ que 1'on pourra préserver la valeur initiaie
cu la richesse de ces paysages,'permettant que te tourisme
soit synonyme d'"industrie de qualité" et bien-&tre pour

tous.

Nous prétendons et c'est notre désir que ce travall
sur les paysasges touristiques (concepts, nouvelle fagon
d'analyser les problémés, et solutions avancées) serve
effectivement wune pilus grande priss de <conscience et
apporte une contribution pocur:

- une meilleure protection de 1'environnemen!t en

général
- un développement équilibré d'une doctrine du vovage
- &largir 1'étude et la gestion des espaces
touristigques sous foutes ses variantes

- ¢largir et développer 1'animation urbaine
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CONCLUSIONS

Le tourisme est un produit récent de 1'histoire de
i '"homme. 1?1 consiste & "faire des tours", c'est-a-dire,
partant de son enracinement residentiel, y revenir aprés
avoir contemplé, apprécié, exploré, s'@tre partiellement
acculturd, des lieux différents situés dans le vaste monde.
Jusqu'2d2 un passé réceﬂt, 1'ensemble des ¢é&tudes sur le
tourisme ne visait que les profits économiques et faisait
valoir le rdile de 1'industrie touristique en négligeant les
répercussions sur le milieu et sur les aspects socio-
culturels. La reconnaissance de 1'expansion du tourisme
moderne et de ses impacts provogua alors un ré-orientation
des recherches visant une perspective plus équilibreéee de
ses couts, et de ses effets  négatifs exerces sur

i1'environnement.

1.a nécessgitd de "consommer |'espace" est apparue aprés
ia seconde guerre mondiale, quand 1'homme a ressenti ie
besoin de disposer de meilleurs services et équipements, et
de faire un retour 3 la "nature”. Il faut ajouter & cela
1'apparition de nouveaux courants scientifiques et de

pensée, comme ceux de la Psychologie de 1'Environnement, le
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développement de 1'Ecologie et le "¢cri d'alarme" du Club de

Rome & propos de la destruction massive de 1 'environnement.

C'est précisément & partir des années 70 gque les
efforts se concentrent pour déclencher une prise de
conscience de la part des individus et des gouvernements en
ce qui concerne la diminution de la qualité de vie, lide 3

Kl

la détérioration des espaces urbaing et naturels.

L'egpace et les relations que §'homme entretient avee
ce dernier deviennent' ainsi 1'objet d'études plus
aéprofondies avec la contribution riche et effective de 1la
Psychologie de 1'Environnement et notamment de la

Psychologie de 1 'Espace, discipline crééde par 4. Mocles et

qui a commenceé i &tre divulguée dés 1966.

Le Tourisme étant une forme d’'utilisation de 1'espace,
i1 était inévitable gque Sociologues et Psychologues se
penchent sur le sujet, 1lui consacrant une bonne partie de
leurs recherches afin de contribuer 4 1'atténuation et

éventuelliement 3 la prévention des situations possibles de

rupture et d’abus du milieu.

Contrairement & la conception qui veut gue le Tourisme
soit une source de bénéfices, nous avons démontré qu'il
provoque également une grande quantité d'effets négatifs,

étant donné que les visiteurs, de plus en plus nombreux,
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non seulement usent malis abusent des ressources naturelles,

culturelles et humaines deg pays visités.

Aussi les richesses de base que sont les paysages en

tant qu'attraction touristigue perdent-elles leurs qualités

réelles, auntrement dit, leur notoriété, devenant des
régions banales, sans intérét auvcun: leur capacité
d'attraction diminue et le tourigme perd, comme nous

1'avens vu, un de ses aspects psychologiques essentiels qui
est celui de 1'appropriation psychologique provisoire,

En fait; si d'une part les minisitéres et les
organisations touristiques les plus diverses ne se soucient
gue de vendre les bveautés de leurs pays (richesse qui
semble inépuisable mais gui ne l'est pas en réalité), ce
qui fait éecho chez 1 'homme moderne saturé par le stress
urbain gquotidien et avide de connaitre, de se promener el
de conscommer toufes sortes de nouveautés gqui lui sont
offertes, d'autre part il se crée un cycle irrémédiable de
consommatiion exagérée des pavsages, qui n'est pas toujours

conscient.

On ne saurait nier alors 1l'importance de la définition

du paysage comme gquantification {quantas unitaire) de la

continuité dans la trajectoire du vacancier (il n'y a pas
un nombre infini de paysages), et de leur hiérarchisation

en fonction de critéres esthétiques mais personnels (chacun
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a2 les siens?)., Au-delda d'un certain degré, certaing pavsages
deviennent "remarquables", c'est-d-dire gqu'ils méritent un
effort personnel {(TOURISME}, et la dépense d'un cout

généralisé pour les contempler et en jouir.

Nous avons établi quelques critéres qui prennent en
compte la densité, le cycle de consommation, la capacité
d'abscrption et 1la saturation des paysages. Nous 4@avons
défini ensuite certains des produits négatifs résultant de
l'activité touristiqae, parmi lesquels la pollutieon
visuelle, nouveau concept Iinconnu jusqu'i présent, mais qui
eat une donnée acqguise et extrémement important pour la
préservation de l"image naturelle de tout '"paysage dit
touristique”, Pour une meilleure compréhension et
visualigation des divers effets négatifs {pollution
matérielle, physique, visuelle et induite), nous avons
ajouté gquelgues schémas se rapportant & ces diverses

situations.

Nous avong pulisé dans certains travaux fondamentaux
d'auteurs largement reconnus tels gue Proshanky, Ittelson,
Stefanou et Moles, les éléments qui nous ont permis
d'élaborer toute une série de concepts, -définitions et
stratégies concernant l'utilisation que 1'Etre humain fait

de son espace, ¥y compris 1'espace touristigue.
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C'est en considerant les attitudes que les individus
adoptent face aux pavsages et ]'attraction que ces derniers
exercent éur eux, que nous avons consbtruit une série
d'échelles qui. bien qu'arbitraires et subjectives, ont
permis la construction des ﬁaramétres nécessaires &
l1'élaboration de notre modéle et au fonctionnement
ultérieur du programme informatique. Pour la conception de
nos édchelles nous nous sommes inspirés de l'exemple fourni
par les principaux OGuides touristiques qui sSignalent les
paysages remarquables et les lieux de plus grand intéret en
plagant des étoiles ou des cercles sur les plans des
rédgiong 4 visiter. Ainsi, en divigant le nombre d'étoiles
par la surface (densité movenne des paysages au Km2), les
potentiels wvisiteurs pourront cheisir plus facilement 1a
région détentrice du plus grand nombre de pavsages A
vigsiter sans trop se fatiguer. Il est évident que nos
échelles pourront atre améliorédes, mais nous nous estimons,
pour l'instant, satisfaits de celles que nous avons

construites ef que nous preésentons dans notre travail.

Dans ['éiaboration du modéle, nous avons considéré
trois tvpes de variables: principales, Etemporelles et
conditionnantes. Les principales sgont celles qui sont
fondamentales pour le fonctionnement du modéle, telles que;
la superficie du site, le nombre de visiteurs et les divers
effets résultants. Bien que dans ce travail nous ne nous

soyong pas occupés de la constante de temps (8 = 1-1/e)



relative aux différents branches du medéle, pour des
raisons de facilité d'explication, ncus avons jugé utile de
fournir quelgques précisions; i! ne faudrait pas oblier que
la constante de temps va nous permettre, dans une phase
ultérieure, de perfectionner le'modéle pour le rendre plus
prédictible. Aussi, comme variables temporelles {(vu qu'il vy
a des phénoménes qui Se produisent sur des périodes
différentes), nous avons pris en compte trois temps: le
court, le moyen et le long terme. Les variables
conditionnantes, enfin, dont l1'"mportance wvarle d'un
individu & 1'autre ou d”une région & 1'auvtre, sont, entre
autres, 1a publicité et 1a propagande, Ia dispconibilité
d'équipements, de transports, d'accés et de services,
l1'argent disponible pour le séjour et encore le degré des

sanchtions existant sur le lieu de destination.

Etant donné que pour le touriste la période
fondamentale est celle de ses vacances annuelleg, nous
avons considéré cette durée comme le point de départ de
notre travail et, pour cette raison, nous avoens travaillé
le modele a coqrt terme. Nous pensons le développer
ultédrieurement & long terme:; les éléments fondamentaux sont
cependant en place et d'autres chercheurs intédressés par
cette problématigue pourront édgalement Jje faire: nous en

serions naturellement trés heureux.
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N'inscrivez pas votre nom, s'il vous plait. Ce questionnaire est
anonyme. Indiquez seulement votre Ege, sexe, profession.

Age:

Sexe:

Profession:

Imaginez que vous visitez un lieu d'intérét touristique reconnu. Dans
ce lieu, il vy a d'autres personnes {peu/guelques-unes/beaucoup) dont la
présence suscite des sentiments plus ocu moins agréables en fonction de
leur nombre. -

Trois phrases vont vous Eire présentées pour chagque groupe, o€ VOus.
pourriez édventuellement employer pour exprimer vosg opinions concernant,
je taractére agréable {ou désagréable’ inspiré par le lieu en_ fonction

de lz guantité, plus ou moins grande, des visiteurs gul s'v trouvent.

Parmi les trois phrases présentées pour chagque groupe, cholisissez-en _
une seuls, celle qui représente le mieux ie sentiment exprimé par ce
groupe. :

Exemple: 5°7° Groupe {(Trés Désagréable)

A ... " L'image du lieu ne correspend pas & ¢e& que NOuUs avions
imaginég."

D " N
L L I S T L]

E ... " Lz masse humaine a rendu le lieu insipide.”

1¢7 Groupe zeme 3“”" feme rgeme Croype”
Groupe Groupe Groupe
Tés Trés }
Agréable Agréable Indifférent Désagréable Désagréable

L=
focsen
lery
[P .

VYous avez comprig 7! Dang ce cas précis, la phrase choisie qui
représente le mieux le 5%°®? Groupe est celle qui correspond a la lettre
E et on a inscrit celle-ci dans le groupe en question {Tres

Désagréazblel.

Tournes 1a page S.V.P.

Merci pour votre collaboration. ; -

w




)

jer Groupe Jetmea Jeme Leme Keme Groupe
Groupe "Groupe Groupe
Muito Muito

Agraddvel F Agradédvel Indiferente Desagradavel Desagradavel
;1“” Groupe
ﬁ +»+ Tout est si beau que cela donne envie de le garder bien gque pour
j soi.
ﬁ -+ La beauté natureile du lieu reste inaltérable.
T On se sent enrichi par la contemplation de la beauté du lieu.
2¢me Groupe
% +++« Il est gratifiant d'observer la nature qui nous entoure.
3 On peut voir et jouir de tout ce & quoi nous aspirions.
@ -« Il ¥y & un éguilibre entre 1.'homme et la nature.
;em@ Groupe
? ++. Malgré les visiteurs, nous ne nous sentons pas déplacés.
? Ce La présence humaine est relative et n'entrave pas la
contemplation du paysage.

-+« La beauté du lieu n'est ‘pas altérée par 1la présence des

¥isiteurs.

b
jeme

3L,

e TP

jeme

Groupe

Nous sentons que !z beauté naturelle du paysage est alteéréde.

++ Il v @ tellement de monde gque le lieu en devient gquelconque.

Lz masse humaine rend le lieu banz].

Groupe
L'agression au visiteur est totale.
Les visiteurs sont si nombreux que nous nous sentons bernés.

w»

C'était bondé.

N ~ . -~



nscrivez pas votre nom, s'il vous

nyme. Indiquez seulement votre 3age, sexe, professgion.

————————

:Age:
Sexe:

‘Profession:

‘inez que vous aveg entrepris un vova

'8 ami(els des divers types de paysages que vous avez vus: les unet

. sgréables, leg autres moing, les uns indifférents, d'autres encore
gréables, voire méme repugnants ou aberrants.

ge et gqu'au retour vous parle:

§ phrases vont vous &tres présentées
riez éventuellement employer pour exp

pour chaque groupe, gue vous
‘Tactére agréable (ou désagréable) insp

rimer vos opinions concernant
iré par le lieu.

i les trois Phrases présentées pour chaque groupe, choisissez-er
seule, celle gui représente le mieux 1le

sentiment exprimé par cer

pe.
ple: Séme groupe (Llieu aqui ne m'sa pas plu...Désagréable!)
««. " N'y allez pas car c'est affreux” )
«+«. " C'est si laid que cela fait peine & voir""
FEE T B ) l‘-llll-l'i-l..t-al-'l‘!llft
Groupe 2eme Jeme geme "heme prupo”
: Groupe Groupe Groupe
Shoix
rureux Convenable Indifférent HNon Convenable Aberrant
A
avez compris?! Dans ce cas précis, la phrase choisie qui

‘sente le mieux le 5&éme Groupe est celie cui correspond 34 la lettre

Tournez la page S.V.P.
Merci pour votre rnliasboration.

plait. Ce guestionnaire es

;
&




1¢T Groupe 2eme Jeme feme 5¢®€ Groupe
; Groupe Groupe Groupe '

" Choix _

_ Heureux Convenabile Indifférent JNon Convenable Aberrant

- e o we w B s T T A A e e = A = e o ———— - P S

r Groupe

+++ Allez voir sur place car tout ce que 1'on peut dire ne suffit
&,

«++ Il est fondamental d'v aller.

... Ce serait impardonnable de ne pas v aller.

me Grovpe

... Une visite est vivement recommendée.
+.. Allez voir ce que vous n'avez jamais vu.

Allez-y, cela vous plaira. . L

ne Groupe

L.. Si vous €tes disponible, allez-v.
... Si vous passez & c8té et si vous avez le temps, allez-vy.

}-- C'est une visite qui présente guelque intérét.

Groupe
++. 8i vous voulez éviter d'étre dég¢us, n'vy allez pas.
.. N'y allez pas, vous perdrez votre temps.

e« Allez voir d'autres endroits plus attrayants.

he Groupe

}-- Si vous voulez un conseil, n'essayez pas d'y aller.
+++ Cela ne vaut pas le déplacement.

;.. Vous ne perdrez p§§_g;§pﬂ chose en n'x allant pas.




Traitement Statistique

Pour la construction de certaines des échelles telles de
l'attraction, du contrdle social et des divers types de
pollution, nous avons soumis les réponses des sujets
interrogés 3 un traitement statistigue. Nous avons utilise
& cet effet le programme S$PSS (Statistical Package for
Social Sciences) et la méthode du Q2.

L'échantillon comprenait (en trois étapeé successives) 30
sujets des deux‘sexes, dgés de 19 & 25 ans (étudiants).
Nous avons constaté 1'absence de différences significatives
entre les sexes: les réponses choisies, qui ont servi de
support 3 la construction des phrases des diverses
échelles, ont été significatives par rapport ;gu premier

échantiilon, réalisé 6 mois aupafavant sur une aufre

population édquivalente.
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7 cases are written to the uncompressed active file.

Given WORKSFATE allowe for 2526 Cells wiih -
z Dimensions for CRRESTAE probiem
Cresstabulation: ATR_1
By BEXD
Count MESCULINFEMINING
SEXODY G Row
1 2 Total
&TE_1I
1 8 o) iz
2 z £ H
3 &4 4 8
Column ] i 0
Total 50,0 50.0 100.0
Chi-Sgusare L.F. Signiticance Min E.F. Cells with E.F.{ &
1 BBEDI 2 A2FL 4,000 4 {OF £ ( BR.7R
Number of Missing Dbhservations = G
Crosstabulation: ATR_IE
Iy BEXG
Count MASCUL INIFEMINING
j=E A )] O Row
1 e Totatl
ATR_I1
i = 7 it
2 i 3 4
z = = 10
Column 15 15 30
Total 0.0 50.6 100.0



4

=

Chi-5Souare b.F. Significance Mir E.F. Cells with E.F.4 5
———————————— T -
1 L2000 2 LSE5E gslale g OF £ E5.3
fumber of Missing Observelions = o
Crosstisbulation: ATR_III
By BEXD
Count MASCULIN|FEMINING
ST X0y 8] Row
1 z Total
ATR_IIZ
i z 2 £
F) 11 10 z1
k i [ o
Column 15 15 20
Total. 0.0 S50.0 100.0
Fad > . 3 " . =,
Chi-Sguare LoF. Bignificance Minm E.F. Cells with EF.4 G
L2EOES z at=i=r 1,500 4 OF £ ES.T7Y
Humber of Missing Ohservatipns = G
Crosstsbulation: ATR_IV
By SEXD
Count MASCULIN | FEMINING
SEXGIN b Row
1 2 Total
mTR_IV
1 3 4 7
g £ e 15
B =] z o
Eolumn 15 15 30
Tetal D00 S0.0 100.0



II

B.7&585 £ 2587

]
t

Number 0f Missing Dbservation

Celle with E.F.C S

Cells with E.F.¢ 5

Crosstabulation: ATR_V
By BEXU
Count MESCUL IR FEMININD
SEXOL G Row
1 2 Toial
TRV
i 7 o ié
2 b 4 K
2 s [ &
Column 135 13 30
Total SO0 0,0 100.0
Chi-Souare o.F. Gignificance Min E.F.
Joeitd = L7558 2.500
Mumber of Miesing Observations = 0
Crosstabulation: s 1
By EEXO
Count MESCULINIFEMINING .
SEXOD ) 0] Row
1 e Total
Cs_1
1 E ] ig
c = o 10
3 1 1 =
Column s is 30
Totzl 0.0 50.0 100.0



. : i B
Chi-Souare n.r. Significance Min E.F. Celis with E.F.O 5
——rer et o
L Q000 2 1. 0000 1,000 g 0OF & ( 2T.5%
Mumber of Missing Observalions = o
Crossisbulation: Ce_T11
By BEXD
Count MAGDULIN]FEMINING
SEXO H Row
i £ Total
ce_11
1 3z o =
[ 4 4 e
5 8 e 17
Cotumn i 15 =0
Total 30.0 50,0 1000
Chi-EBguare L.F. Significance Min E.F. Cells with E.F.< 5
25882 e .&786 fagl el 4 OF B { £E&.7%
Mumbetr ot Missing Ohservations = 0
Crosstisbulation: C5_1I1I1
x By SEXO
Count MASCULIN [ FEMINING
2EX0IN ] Row
1 z Total
CE_I1:
1 & 10 1%
[ 3 z .
z 3 [ o
Column 15 = s0
Total SO0 0.0 100.0

m i e e on . . -




Chi-Souare OLE, Eignificance Min E.F. Celle with E.F.{ 3
BEEET 2 .881% £.500 4 OF OO BRI
Humber of Missing Observelions = O
Creozstiabulation: Cs_Iv
By SEXD
Count MASCULIN]FEMININD
S om o Row
1 £ Toial
Ce_1v
i 4 e £
E 7 10 17
3 4 = 7
Column 15 15 a0
Total S0.0 50.0 100.0
Chi-Square o.F. Significance Min E.F. Cells with E.F.{ T
1.323854 = 1RO 5,000 4 OF £ ( BE.TH
Number of Missing Obtservations = o
Crosstabulation: FOL_1
By SEX0
Court MASTULIWIFEMINIRD
SEXOD: 0 "Row
1 2 Total
FOL_1I
1 e £ 9
2 1 1 2
3 11 a8 15
Column io 15 240
Total TN S0.0 100.0

Lok



=

Chi-bouare o.F. Cignificance Mitn =.F. Celles with EF.O S
1.47388 z Warl=TS 1,000 & OF £ BE.7H)
Mumber of Missing DBhservations = 0
Crosciabulation: FOL_II
By SERD
Count MEESCULIN | FEMINING
S0 ] Row
1 z Toia
BOL_ 11
1 =] 10 18
= = 3 £
Z - z £
Column 15 15 20
Total =0,0 5.0 100.0
- L [ —
Chi-Square o.F. Significance Min E.F. Celis with E.F.{ G
LoDEES z2 B8l 3.000 #€ 0OF £ BELVT7A

Mumber of Missing Observaiions =

Crosstabulation: FOL_I11
By SEXO
Count |MASCULIN|FEMINING
EC X0 G
i 2
FOL_111
1 3 -t
z -2 ja
o i =
Column 15 i5
Total S0.0 a20.0

.Row
Total

(43 ]

o
&

0y
b

100.,0




il Y
Chi-Sguare O.F. Bignificance Mim E.F. felle with ELF.C 5
T.4523E8 z LIT7EO 5.500 &€ 0OF & { ERLTW)
Numbper of Missing Observalicons = 0
Crosstabulation: FOL TV
By SEXD
Count MASCULIN|FEMININD
S0 0 Row
i 2 Total
FOL_IV
1 = g 7
fa 7 10 17
2 2 z £
Column 13 1% =0
Toial S50.0 D00 100.0
Chi-Sguare 0.r. Significance Min ELF. Cells with E.F.( 5

2 LE0DE

e s e b e e A

Number of Missing Observations = o
Erpsstabulation: FOL_WV
By SEXO
Count MASCULINIFEMINING .
STXDDY G Row
i e Total
FOL_V
1 10 10 0
= z e 4
z 3 = &
Column 15 15 20
Toteal S0.0 S0.0 100,060

o i v —— AT Vil o YT



|,._
'._

Chi~Souare L.F. Signiticante Min E.F.
L0000 e 1 L0000 BLO00
tumber of Missing Opservaiions = o

Cells with EFL.OF

4 OF R

zllows for

EMOSTRA TOTAL

~ — = = — Chi-sguare

oe44 cases for NEAR TESTE

Test

Cases

Category Cbeserved

(A

Toisl

Chi~Bguare
1.400

- = = = = Chi-square

TR_II

T

Eypected Residual

13 10.00 .04
= 10,00 -3 .00
= 10.00 -5, 00

o)
Lo

Cezses

Category Observed

) Ny =

o.F. gipnificance
z AET
Test .
Expected FResidual
1& 10,00 £ .00
4 10,00 A 1
10 10.00 0.0
0
o.FE. Significance
2 BT



- = = = = Chi-sguare Test

Catezgory Ubserved Expescied

Residual

1 £ 16,00 ~4 .00
z 21 10,00 11.00
2 3 10,00 ~7 .00
Total =0
Chi-Gquare o.F.
12500 4
AMOSTRA TOTAL
- = e e - Chi-sguare Testi
ATR_TIV
Cases .
Category DUObserved Euxupected Reszidual
1 7 1G,00 ~2.00
2 15 10,00 .00
S 3 10,00 -2, 00
Total o0
Chi-Square o.F.
3.300 I
- = = — = Chi-sguare Test
ATR_V
Czses
Category Observed Expected Residuatl
i 14 10,00 £ .00
z 3 10.00 -1 .00
3 b 10.00 —-S.00
Total =0
Chi-Square 0.F.
£, 200 2

Significance
Relely;

Significance
im0

Significance
L0453



I - 10

- = =~ = Chi-aguare Test

Caces
Cetecory Observed Expected Residual

1 1% 10.00 S.00
e 10 10,00 0.0
= & 106,00 —-3.00
Total 20
Chi-Sguare o.F. Significance
12.800 = 02

AMOSTRA TOTAL

“ wm = = = Chi-square Test

8 Il
Cassse :
Category Observed Euxpecisd Residual
1 3 10.G0 -5.00
24 3 10,00 -2.00
2 17 10.00 7080
Total 20
Chi-Sguare O.F. Significance
7.800 2 LI20

- e e e Dhi-sguares Test . _

[y
in
bt
-
—

1 1% 10.00 9,00
2 £ 1000 -4 00
2 5 10.00 -5 00
Total 30
Chi~Bquare o.F. Significance

12,800 [ 002



IT- 11
————— Chi-~spnuare Test
Ce_1v
Cases
Caisgory Observed Expected Residual
1 £ 10,00 —4.,00
2 17 10,60 7,00
z 7 10,00 -3.00
Total 20
Chi-Square n.F. SBignificance
7 .400 o LOB5
AMOSTRA TOTAL
————— Chi-sguare Test
FOL_1I
Cases
Category Observed Expected Residual
1 3 10.00 -1.00
& a2 10.00 -5 .00
I 19 10,00 T 00
Total 0
Chi~Square bLF. Significance
14,800 2 L0017
————— Chi-square Test
FOL_II
Cases
Category Observed Expected Residual
1 i8 10,00 2.00
2 £ 14,00 ~4 .00
2 £ 10,00 -4 .00
Total 20
Chi~-Square o.F. Significance
600 e 008



————— Chi-sguare Test
FOL_III
Cases
Category Uhserved
i ]
e 7
o 15
Total =0
Chi-Sguare
Z.800
EMOSTRA TOTAL
————— Chi-sguare Test
FOL_1V
Cazes
Category Observed
i 7
Z 17
3 £
Total K3
Chi-Sguare
7 LS00
————— Chi-sguare Test
FOL_V
Caces
Category Obssrved
1 a0
e 4
3 £
Total 0
Chi-Sguare

15.200

Fupected

10,00
10 .00
10.00

Expected
1G.00

10,00
10.00

I,

Eupected
10,00
10.00
10,00

Residusal
-2 00
-3 .00

5.00

Residual

(O]

00
7 .00
—&.00

Residusal

10.00
-k, 0
-4, 00

Significance
L1500

Significance
L0285

Significance
L0001



MGRIZSFALE allows

Cases

Category Observed

[
EWm

Total 13

Chi-5Sguare

2.5800

- - — -~ - Chi-sguare Test

Cases

Category Obssrved
H =

z 1

Total 15

Chi-Cquare
£ 400

I - 13

ceses for NFAR TEETS
Expected FResidual
.00 .00
5.00 -2 .0
2.00 -1.00
o.F. Signitficance
2 847
Expected Residual
5,00 400
5.00 =4 .00
5,00 0,0
O.F. Bignificance
2 ALY



IT - 14

- = =~ = ~ Chi-sguare Test

ATR_IIX

Ceses
Category (Observed Euxupecisd Residusl
i 2 D00 -2.00
2 11 500 £ Q0
3 1 5.00. ~-4.00
Total 15
Chi-Square L.F. Significance
11 .200 e L0

AMOETRA MASCULINA

-
X
A
I~
I

- = = =~ = Chi-sguare Test

=
rved Eupected Residual

1 g .00 -2.00
= [~ 5.00 1.00
z £ 5,00 1.00
Taotal 1=
Chi-Sguare o.F. Significance
1.2800 2 543

== = = = [Chi-square Test
ATR_V

Cames
Category Obssrved Expected Residual

1 7 .00 2 .30
2 S 5.00 0,0
3 2 5.00 -2.60
Total 15
Chi-Sguare L.F. Sigrnificance

1.£00 [~ L4439




FGRA

03 N3 v

Total

Chi-

A AMOZTRA MASCULINA

Category

03 Y e

Total

Chi-

Chi—-souare Test

Lases
Observedg

Sguare
£ 400

Chi~-square Test

Caces
Ubserved
4
8
13
Sgquare
2 .3800

CS_III
Lases
Category Observed
1 E
g 3
Total 15
Chi-Bguare

4 .300

IT - 15

Expected Hesidual
5.00 4,00
.00 0.0
2.00 -4.00

n.F.

Eupeéted Residual
5.00 =2 .00
.00 -1 (O3
500 .00

n.F.
2

Expecied Residual
L0 a4 .00
5.00 -a 00
5.00 - .00

I.F.
2

Significantce
41

ignificance
247

Significance
L0091



IT, - 16

————— Chi-sguare Test
CE_IV

Cases
fategory Observed Expected Residual

1 3 5,00 -1.,00
g 7 5,00 2.00
e 4 5,00 -1,00
Total 15
Chi-Bauare D.F.
1.200 2

Faia A AMOSTRA MASCULINA

- - = = = Chi-sjuare Test

Cases
Catsgory Observed Expected Residual

i 3 o500 -2, 00
2 1 .00 -4 ,00
2 11 500 £, 00
Total 13
Chi~8guare 0.F.,
11.8008 2
~~~~~ Chi-square Test
FoOL 11
Cacses

Category Observed Expected FResidual

i e .00 3.00
z ] 5.00 -2 .00
= & .00 ~1.,00
Total 15
Chi~-Sguare L.F.

2.500 2

Significance
Bl

Significance
L0048

Significance
247



IT - 17

- = = — = Dhi-square Test
FOL_II1

Ceses
Category Observed Expected Residuatl

i 15 5,00 -2.,.00
z 2 oL 00 ~Z.00
i 10 .00 200
Total =
Chi-EBguare oLFE. Significancs
7 ED0 g LG22
FERA G AMDSTRA MASCULINA
- = = = = hi-sguare Test
FOLIV .
Cases |
Cztegory Observed Expected Residual
i o 500 0.0
z 7 D00 2.00
= 5 00 -, G0
Total 1%
Chi-Square 0.rF. Significance
1.800 2 LAy
- = = = = Thi-ggquare Test
FOL_V
Cases
Category Observed Expected Residual
i 10 500 .00
=4 e 5.00 =-3.00
z 2 o .00 -2.00
Total 15
Chi-Sguare D.F. Significance
7.600 2 22



EaRs & AMOSTRA MASCULINA

LORESEACE allows for S3644 cases for NRPA&R TESTE
FLRS & AMDSTRA FEMININA

~~~~~ Chi-square Test

Cases
Category Observed Expectied Residual

1 S .00 0.0
a2 5 5.00 .00
s Ll 5.00 -1 .00
Total i5
Chi~-Bguare O.F. Significance
40D Fr 21T
————— Chi-=guare Test

Cases
Category Observed Expected Residual

i 7 .00 2.00

z 3 2,00 -2 00

] b .00 G.0

Total i35
Chi-Sguare oLF, Significances
1,600 2 ) S8
————— Chi-square Tes
ATR_I11
Cases

Cateqgory (Observed Expescted Residual

1 2 5.00 -2 .00
] 10 5.00 .00
3 4 5.00 -3.00

-}
4]

s
[11]

—
[y
fl
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Crhi-boguare D.F.
TLEDO z
BaRS & AMOSTRA FEMININA
- = - - - Chi-sguare Test
STR_IV
Cases
Catzgory Obszerved Eupscied Residual
i 4 5,00 ~1.00
z = 5,00 4.00
3 z 0,00 -3.00
Total 19
Chi-8quars O.F.
S.200 2
- = = = = Chi-sgquare Test ’
BTR_V
Cases
Category Observed Expecied Residual
1 3 .00 4,00
2 4 .00 -1.00
3 2 5.00 -3.00
Total i3
Chi-Sguare nLF,
5.E00 2
w = = - — {hi-square Test
Cce_1
Ca=zes
Category Obszerved Expected Residual
1 £l SL00 4,00
z ot .00 Q.0
3 1 5.00 -4, 00
Total 15

Significance
.0ed

Bignificance
748

Significance
074



Il - 20
Chi-Sguare L.F. Bignificance
£, 400 = L0481
FaRrs & AMISTRA FEMININA
~ = — = =~ Chi-gguare Test
Cs_1I
Cases
Category Observed Expected FResidual
1 2 .00 ~2.00
z 4 5.0 -1.00
5 3 5.00 4 .00
Total 13
Chi-Squars LLF. Significance
S.e00 2 074
————— Chi-sgquare Test
C5_1II1
Cases
Cstegory Observed Expscted Residual
1 1Q 5.00 .00
= 3 5.00 -2.00
2 z S.00 -3.00
Total 15
Chi-Sguare o.F. Significance
7 L E00 2 .oge
~~~~~ Chi-~sguare Test
s _1v
Cases
Category Observed Expected Residual
1 g 5,00 ~8.00
2 10 5.00 .00
3 2 .00 —2.00
Total 135



Chi—Square
7LEDG

FaRE & AMOSTRA FEMININA

————— Chi-sguare Test

Cases
Category Observed

M A
0 =

i
}

Chi-Sguare
5.200

~~~~~ Chi—sgquare Test

FOL_TI

LCasss
Category Observed

10

o e

m W

Total b

Chi-Sgquares
7 .B00

————— Chi—-asguars Test

FOL_III

Cages
Category (Observed

[CE IR I
inenin

il

fum

- 21

Eupected Residual

=.00
5.00

.00

L.F.

1.00
—4.00
3.00

Eupectsd Residual

.00
o.LO0
500

oLF.

5.00
-2.00
-3,00

Expected Residual

S.00
5.00
5.00

0.0
0.0
G.0

Significance
L2

Significance
074

Significance
L0282



Chi-Sguare
00

Fofs & AMDESTRA FEMININA
————— Chi-sguare Test
FOL_IV
Cases
Cztegory Ubserved
i 2
2 10
Total 15
Chi~Square
7 LS00
~~~~~ Chi-square Test
POL_V
Cases
Cztegory Observed
i 10
2 2
Total =
Chi-Sguare
7 .600
FArRa A AMOSTRA FEMININA

30 cases are written io the

I - 22
o.F. Signiticance
= 1.000
Expected Residual
5.00 -2,00
5.00 .00
5.00 ~-2.00
o.F, Significance
2 L2
Expectzd Residual
.00 5 .00
.00 -5 .00
0,00 -2.00
oLr. Significancs
e oee

uncompressed active file.
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umber of Valid ub ervations (Lisiwise) =

Variabie Mean Sid Dev Minimum Ma 1 muim
F_MATI 3.03 Bl 2 4
F_mMaTe 2.20 L7 1 4
F_MAaTS 2 .20 .32 O g
F_MATS 1,90 LS4 3 2
FoMATS 1.50 i 0 3
F_MATE 1.30 .30 0 3
B _MaT? 1.,1¢ St o 2
F_MATS .30 B G 3
F_MATS LED BT 0 =
HT’11 2 .97 N i 4
ATRGE 2.732 <8 i &4
ATROZD 2.83 .2 1 &4
ATRO4 2.12 57 1 2
ATROS 1.22 L3 i 3
ATRGE 1.3= oo i 3
ATROT 1.12 = G 3
ATROD .37 - ) 3
STROY 27 LOE 0 =
ATRIO T 30 0 3
ATRLL - E R3S 0 g2



Programme Informdtigue

Nous avons utilisgé le programme LOTUS 123, version 2.01
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