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George Katona (1901-1981):
precursor da Psicologia Economica

George Katona pode considerar-se o pre-
cursor, ou, mais exactamente, o inspirador
da investigacdo em Psicologia Econdémica.
Foi a partir dos seus trabalhos pioneiros
que esta disciplina se desenvolveu.

Katona, que nasceu em Budapeste em
1901, comegou a sua vida como psicélogo,
e fez o seu doutoramento em Psicologia
Experimental na Universidade de Goettin-
gen na Alemanha em 1921. Vivia-se entdo
um periodo de grande inflagio nesse pais,
0 que o levou a escrever um artigo sobre a
psicologia da inflagdo. Embora ele proprio
reconhecesse que a andlise por si feita neste
artigo era falivel, foi a partir deste momento
que surgiu o seu interesse pela economia.
Apos alguns estudos nesta disciplina, lan-
¢ou-se na carreira de jornalista econdmico,
enquanto prosseguia a investigagdo em Psi-
cologia Experimental.

Foi editor associado do jornal Der Deu-
tsche Volkswirt até a data da sua confisca-
¢do por Hitler, em 1933. Emigra, entdo,
para os Estados Unidos da América. Aqui
publica, em 1942, o livto War Without In-
flation, que o leva a dedicar-se ao estudo
empirico dos comportamentos econémicos.

(*) Psicéloga. Assistente de Psicologia Social
da Faculdade de Economia da UNL.

ELSA SIMOES RAPOSO (*)

Embora nas teorias econdémicas tradicio-
nais ndo se faca a distingdo entre diversos
tipos de inflacdo em relacdo as reacgdes do
consumidor, George Katona diferencia a
inflacdo rastejante (subida pequena de pre-
cos durante anos) de outros tipos de infla-
¢do que ele denomina galopantes (runaway).
Compreende-se esta sua preocupagdo, pois,
como psicologo, ele sabe que s6 se pode
esperar uma resposta do individuo se ele
percebe o estimulo, Portanto, o consumidor
s6 vai reagir a4 alta de pregos se esta esti
acima do seu limiar perceptivo. E, como
diz Pierre Louis Reynaud (1974), referindo-
-se¢ a influéncia da Gestalt na Psicologia
Econémica: «Tal como uma figura pare-
cida com um tridngulo é vista como um
tridngulo, assim também em economia uma
situagcdo que se parece com a inflagdo, sera
percebida como a inflacdo». Na realidade,
através dos seus inquéritos, Katona verifica
que o consumidor ndo vai responder de
forma semelhante aos dois tipos de infla-
¢d0, e que sdo necessirias medidas dife-
rentes para combater a inflagio rastejante
e galopante. Actualmente admite-se que os
fenémenos puramente monetdrios (excesso
de fluxos monetarios sobre os fluxos reais)
ndo sejam suficientes para explicar a infla-
¢do, e que uma das causas possa ser tam-
bém um excesso de procura em relacio a
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oferta de bens e servicos (Alain Cotta,
1978). As acgdes do agente econdmico, seja
ele apenas consumidor, sdo, pois, decisivas.
Seria, por issc, desejavel, segundo Katona,
para que um governo pudesse tomar medi-
das eficazes de combate a inflagdo, a co-
lheita regular de dados, em entrevistas ao
consumidor, que possa reflectir como este
percebe a situacgio.

Em 1941 é criado o Survey Research Cen-
ter na Universidade de Michigan nos Esta-
dos Unidos da América, e € George Katona
que o vai dirigir. A sua grande preccupacio
¢ explicar e prever os comportamentos eco-
ndémicos a nivel da macroeconomia. Com
esse fim desenvolve progressivamente um
método para observar c¢ prever os compor-
tamentos econémicos: The Sample Interview
Survey. Estes inquéritos sdo constituidos por
entrevistas em questionarios detalhados, so-
bre amostras representativas da populagio,
e feitas por entrevistadores bem treinados.
Uma das diferengas destes inquéritos em
relacdo as simples sondagens econdémicas €
que, neles, sdo utilizadas as leis da psicolo-
gia. Foi demoenstrado que, para explorar os
problemas fundamentais da Psicologia Eco-
némica, nfo basta fazer inquéritos cujas
respostas sejam sim ou nao. O método usado
é sempre de perguntas fixas e respostas
abertas: deve-se permitir que o entrevistado
se exprima completamente. Além disto, Ka-
tona pensa que, para apreciar as respostas
econbmicas, é necessirio preocupar-se com
a personalidade do entrevistado: conhecer
o montante e a origem dos seus rendimen-
tos, a sua maneira de sentir e pensar em
relacdc aos problemas econémicos em geral,
etc.

A partir destes inquéritos obtém-se dados
de ordem financeira e demografica: rendi-
mento, compra de bens durdveis, meio ur-
banc cu rural, nimero de pessoas que cons-
tittem o agregado familiar, etc.; e de or-
dem psicolégica: atitudes, inten¢des de com-
pra, etc. (Albou, 1974). As duas funcGes
fundamentais destes inquéritos sdo o esta-
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belecimento de tendéncias temporais (Ka-
tona entende que os inquéritos devem
ser feitos regularmente, o que tem acon-
tecido no Survey Research Center), €
o estabelecimento de relagdes funcionais en-
tre variaveis psicoldgicas e variaveis econo-
micas.

Os escritos de George Katona, em que se
adivinha uma preocupagdo de ser claro, na
tradi¢dc de jornalista que foi, comegaram
por estar ligados a Gestalt € a4 Teoria de
Campo de Kurt Lewin. Deste vai, por exem-
plo, utilizar o conceito de nivel de aspira-
¢do na sua discussio sobre a poupanca.
Centrariamente ao que seria de esperar, as
pesscas centinuam a poupar ao atingirem o
fim da sua carreira ou a reforma, e mesmo
depois de terem atingido o objectivo que
deu origem ao inicio da sua poupanga,
como, por exemplo, a compra de uma casa
ou de um automoével. Katona explica esta
tendéncia referindo-se ao nivel de aspira-
¢io. Assim, se uma pessoa tinha a aspiragio
de atingir um nivel de rendimento X ao
reformar-se, € se o conseguiu, elevard o seu
nivel de aspira¢do e continuarid a poupar.
Pode mesmo aumentar a poupanga se esti-
ver perto do objectivo a atingir. «No en-
tantc, ndo ha referéncias empiricas direc-
tas, ao nivel de aspira¢do, nos seus inqué-
ritos. Ha questdes relacionadas com dese-
jos, expectativas, intencles e satisfacOes,
mas nenhuma pergunta explicita referente
ao nivel de aspiragio em relagdo a um ob-
jectivoy (Waerneryd, 1982).

Foi talvez a psicologia do gasto e da
poupanc¢a ¢ que mais despertou a atencdo
de George Katona. Baseando-se nos seus
estudos empiricos, ele vai criticar a lei fun-
damental de Keynes, quando este diz que
os individuos estdo dispostos a aumentar o
consumo quando o rendimento aumenta,
mas de um montante inferior a esse au-
mento; e que um aumento de rendimento é
muitas vezes acompanhado por um cresci-
mento de poupanga, assim como uma dimi-
minuicdo de rendimento por uma menor



poupanca. Para Katona (1963) estas afir-
magoes s@o criticiveis por serem proposi¢des
de tudo ou nada, pois ndo € pressu-
posto que o comportamento seja idéntico
em todas as circunstincias. E necessa-
rio entrar em linha de conta com outros
factores, como, por exemplo, se a mu-
danga de rendimento é permanente ou tran-
sitéria, se o rendimento primitivo era alto
ou baixo, qual a idade dos componentes do
agregado familiar, etc.

Estudos empiricos, no pos-guerra, feitos
nos Estados Unidos da América, confirmam
que os gastos ndo sdo universalmente di-
minuidos quando o rendimento decresce, €
que, sob ¢ impacte de um aumento de ren-
dimento, ndo é raro o agregado familiar
endividar-se, ou para acumular poupanga
ou para adquirir bens durdveis que espera
pagar a medida que ¢ seu rendimento con-
tinua a crescer.

Na sua discussdo sobre a poupanga,
George Katona entra com poucos conceitos
tedricos, além do nivel de aspiragido que ja
referimos. A sua preocupagio é basear-se
em factcs empiricos muito concretos, esfor-
¢andc-se, sobretudo, por elucidar as contin-
géncias do comportamento de poupanca €
examinar que tipos de comportamentos
ocorrem sob diferentes condigdes. Apds a
revisdo dos dados empiricos que obteve, ao
longo dos anos, muitos dos seus artigos tra-
tam de problemas dc consumo e da pou-
panca que interessam principalmente aos
cconomistas, ccmo o papel do ciclo do ne-
gbcio, o papel da liquidez, dos grandes fun-
dos, etc.

George Katona utiliza ainda conceitos da
Psicclogia Sccial ¢cm geral. Refere-se, por
exemple, a problemética da Resolu¢io de
Problemas como equivalente a4 tomada de
decisdo que cnvclve deliberagdo e escolha.
Diz que, ao contririo do que acontece na
Psicologia Experimental, em que esse es-
tudo é feito em «laboratérion — portanto
em situacGes que podem ndo ser inteira-
mente rcalistas — os comportamentos eco-

némicos oferecem a oportunidade de estu-
dar no «campo» as condi¢Ges sob as quais
a decisio é tomada. Para Katona (1963), o
habito é uma forca poderosa, tanto nos
negociantes como nos consumidores, e sac
ainda os comportamentos econdmicos que
oferecem uma possibilidade 6ptima para a
andlise do habito e da sua formacdo. Com-
preende-s¢ que os negociantes actuem a
maior parte das vezes por héabito, pois que,
se tivessem que examinar e analisar minu-
ciosamente cada informacdo ou cada pe-
quena mudanga na conjuntura, nio teriam
certamente tempo de gerir o seu negocio.
Vio, portanto, ter procedimentos que ja
estdo estabelecidos no comércio ou na in-
dasiria, cu que sejam tradicionais na sua
cmpresa. Da mesma maneira, o consumidor
tende a adoptar estilos de consumo e de
poupanga correntes na sua familia, no seu
grupo sccial ou adquiridos através da ex-
periéncia. N entanto, tanto uns como os
ocutrcs abandonam o seu comportamento
habitual quando percebem uma situagio in-
teiramente nova, isto é, quando é necessa-
ria uma reorganizacio cognitiva.

George Katona fala na motivagdo que
pode constituir, em determinadas circuns-
tancias, um estimulo econdmico, e contra-
poe a Teoria Econémica Classica, que pos-
tula um Uunico motivo — maximiza¢iao da
utilidade e do lucro — teorias psicologicas,
afirmando que muitas unidades do compor-
tamento sdo multimotivadas.

Um dos conceitos fundamentais dos seus
escritcs é o das expectativas, tratadas como
um subgrupo das atitudes. Segundo Katona
(1960), as expectativas s3o nogdes subjec-
tivas das coisas, tornadas coloridas pelo
afecto, aprovacdo ou desaprovacio, satisfa-
¢do ou insatisfacdo, e expressam intengdes
em agir de certa maneira, bem como ideias
sobre o que acontecerd a pessoa, a socie-
dade cu a economia. Representam atitudes
assumidas no momento em que sio expres-
sas. Podem resultar tanto das experiéncias
passadas como de uma compreensdo das
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circunstdncias, e quanto mais recente e
mais frequente foi a experiéncia, mais in-
fluenciard a expectativa. Mas acentua que,
embora influenciadas pela experiéncia, as
expectativas sio determinadas pela interpre-
tacdo individual. Assim, é necessario distin-
guir, por exemplo, uma mudanca de rendi-
mento que é percebida como permanente ou
como uma etapa de novas mudangas no
mesmo sentido, de outra que é considerada
uma calmaria ou uma calamidade tempora-
ria. Esta diferente interpretacdo vai levar o
consumidor a agir de forma diversa.

As expectativas sdo um factor de grande
influéncia no comportamento de consumo e
de poupanca. Katona fez uma andlise das
expectativas, mudangas de precos e compor-
tamento do consumidor. Chegou a algumas
conclusdes, ressalvando, no entanto, que es-
tas podem ser restritas as circunstdncias em
que foram obtidas. Referiremos algumas,
pelo interesse que possam ter dentro da
conjuntura econdmica que, de momento, vi-
vemos. Como ja foi dito, tal como as ex-
pectativas sdo influenciadas pelas experién-
cias passadas, também as variagoes de prego
no passado vao influenciar o consumidor,
mas apenas se tiverem sido substanciais. B
de notar que a percepgdo dessas variacoes
pode ser diferente segundo a situagdo como
um todo ¢ a experiéncia pessoal de cada
um. Normalmente, a expectativa de aumen-
to de precos aumenta a procura, e se essa
expectativa ¢ de grandes aumentos, o que
acontece especialmente numa fase de infla-
¢io «galopante», quando had desconfianca
da moeda ou, ainda, com mais intensidade,
numa época de rotura com o passado, pode
haver comipras em excesso¢ € mesmo agam-
barcamento. Se ha reducio de precos, con-
juntamente com a expectativa de futuras
redugdes, a procura diminui, mas, se essa
reducio for percebida como temporaria, a
procura aumenta. A experiéncia de precos
estdveis, acompanhada da expectativa de
que permanecam estiveis, estimula a com-
pra. Por ultimo, o significado da variagdo
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de pregos vai depender ndo s6 da situagio
e da experiéncia pessoal, mas também de
algumas nog¢des cognitivas, como, por exem-
plo, a de que a inflacdo é prejudicial.

George Katona esforgou-se por compreen-
der e predizer as mudangas relativamente a
aquisi¢do de bens duraveis. Como essa aqui-
sicdo depende ndo s6 do rendimento, mas
também da disposicdo psicolégica para a
compra, criou-se, no Survey Research Cen-
ter, o Index of Consumer Sentiment (1. C. S.)
para medir as expectativas e as atitudes do
consumidor. Este indice expressa o grau de
optimismo e pessimismo do consumidor e
estd baseado em cinco perguntas sobre a
expectativa dos inquiridos. De acordo com
0 ja estabelecido pela pratica do Survey Re-
search Center, as perguntas sio fixas e as
respostas abertas. Através delas procura-se
saber se o inquirido pensa que o proéximo
ano vai ser melhor ou pior do que o ano
que passou, se sera boa altura para fazer
compras, € s& pensa que os proximos meses
serdo melhores ou piores do que os anterio-
res. Cada resposta é seguida pela pergunta
«Porque pensa assim?». Este indice é usado
para fazer previsGes de compras, nomeada-
mente de bens duraveis, a curto prazo. Nio
s6 foi demonstrado o valor de predigio deste
indice com equagdes de regressio para
1925-1966, como também vdarios estudos eco-
nométricos mostraram que ele da uma con-
tribuigdo significativa para a explicacdo da
variacdo das despesas do consumidor. (Waer-
neryd, 1982).

Seria dificil descrever, mesmo que muito
resumidamente, toda a investigagdo de Ka-
tona e todos os conceitos que ele utilizou.
Ao longo da sua vida publicou mais de
uma centena de trabalhos entre livros e
artigos, muitos destes publicados em revis-
tas de Economia. Apds a sua emigragio
para os Esiados Unidos da América, as pri-
meiras obras estiveram principalmente re-
lacionadas com a investigacdo econdmica.
Como economista, Katona nfo estava inte-
ressado em desenvolver uma teoria econé-



mica abstracta, porque tinha a convicgdo
de que um melhor conhecimento do com-
portamento econémico era importante para
a Teoria Econémica. Como psic6logo, tinha
a no¢io — e os seus trabalhos seguiram essa
direccio— de que a investigagdo sobre o
comportamento econdémico era uma oportu-
nidade tunica para o estudo e compreensio
do comportamento social em geral.

George Katona foi simultaneamente pro-
fessor de Economia e de Psicologia da Uni-
versidade de Michigan, de 1950 a 1972. Foi
ainda professor convidado do Massachusetts
Institute of Technology, em 1961, e na Uni-
versidade de Nova Iorque em 1964.

Recebeu graus honorificos na Universi-
dade de Amesterddo, em 1977, na Universi-
dade de Illionois em Urbana-Champaign em
1981, e na Universidade Livre de Berlim,
também em 1981.

Até a sua morte, em Junho de 1981, Ka-
tona continuou sempre a trabalhar e a in-
vestigar no Survey Research Center da Uni-
versidade de Michigan, fundado quarenta
anos antes.

PUBLICACOES DE GEORGE KATONA

1921. «Experimentelle Beitrage zur Lehre von
den Beziehungen zwischen den achromatis-
chen und chromatischen Schprozesseny,
Zeitschrift fiir Sinnesphysiologie, 53, 145-
-173.

Psychologie der Relationserfassung und des
Vergleichens, Barth, Leipzig.
«Experimente iiber die Grossenkonstanzy,
Zeitschrift fiir Psychologie, 97, 215-251.
«Experimentelle Untersuchungen iiber si-
multane und sukzessive Gesichtswahrneh-
mungen», Psychologische Forschung, 7,
226-256.

«Eine kleine Anschauunsaugabey», Psycho-
logische Forschung, 9, 159-163.

«Zur Analyse der Helligkeitskonstanzy,
Psychologische Forschung, 12, 94-126.
«Color-contrast and color-constancy», Jour-
nal of Experimental Psychology, 18, 49-63.
«Organization in human learning», Tran-
sactions of the New York Academy of
Sciences, 2, 59-61.

1924,

1925.

1926.

1927.

1929.

1935.

1939.

1940.

1942,

1942.

1942.

1944,

1944.

1945.

1946.

1946.

1946.

1947.

1949,

1949.

1949,

1949.

1950.

1951.

1951.

Organizing and memorizing: studies in the
psychology of learning and teaching, Co-
lumbia University Press (reed. em 1967 por
Hafner Publishing Company, Nova Ior-
que).

War whithout inflation: the psychological
approach to problems of war economy,
Columbia University Press, Nova Jorque.
«The role of order of presentation in lear-
ning», American Journal of Psychology,
55, 32-353.

«On different forms of learning by rea-
ding», Journal of Educational Psychology,
33, 335-355.

«Lhe role of the frame of reference in
war and post-war economyy», American
Journal of Sociology, 49, 340-347.

(Com Dickson H. Leavens) «Price increa-
ses and uptrading», Journal of Business, 17,
231-243.

Price control and business; field studies
among producers and distributors of con-
sumer goods, Cowles Commission e Prin-
cipia Press, Bloomington, IN.

(Com Angus Campbell) «A national sur-
vey of wartime savings», Public Opinion
Quarterly (Outono), 373-381.
«Psychological analysis of business deci-
sions and expectations», American Econo-
mic Review, 36, 44-62.

(Com R. Likert) «Relationship between
consumer expenditures and savings: the
contribution of survey research», The Re-
view of Economics and Statistics, 28, 197-
-199.

«Contribution of psychological data to
economic analysis», Journal of the Ameri-
can Statistical Association, 42, 449-459,
«Effect of income changes on the rate of
saving», The Review of Economics and
Statistics, 31, 95-103.

«Analysis of dissaving», American Econo-
mic Review, 39, 673-688.

«Financial surveys among consumers», Hu-
man Relations, 2, 3-11.

«Sustained consumer purchases indicated»,
Michigan Business Review (Julho), 9-14.
(Com Janet A. Fisher) «Postwar changes
in the income of identical consumer units»,
in Studies in income and wealth, vol. 13,
pp. 63-119, National Bureau of Economic
Research, Nova Iorque.

Psychological analysis of economic beha-
vior, McGraw-Hill, Nova Iorque.
«Expectations and decisions in economic
behavior», in Daniel Lerner ¢ Harold D.
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1952.

1952.

1952.

1953.

1953.

1953.

1953.

1953.

1953.

1953.

Lasswell (eds.), The policy sciences: re-
cent developments in scope and method
Stanford, CA, Stanford University Press.
(Com 1. R. Klein) «Psychological data in
business cycle research», American Jour-
nal of Economics and Sociology, 12, 11-22.
(Com James N. Morgan) «The quantita-
tive study of factors determining business
decisions», The Quarterly Journal of Eco-
nomics, 66, 67-90.

(Com Albert Lauterbach) The people ver-
sus inflation, (14 pp.), Unitetd States Go-
vernment Printing Office, Washington.
(Com Eva Mueller) Consumer attitudes
and demand: 1950-1952, Survey Research
Center, Institute for Social Research, The
University of Michigan, Ann Arbor, ML
«Rational behavior and economic beha-
vior», Psychological Review, 60, 307-318.
(Com Angus Campbell) «The sample sur-
vey: a technique for social-science re-
search», in Leon Festinger ¢ Daniel Katz
(eds.), Research methods in the behavioral
sciences, pp. 15-55, Dryden Press, Nova
Torque.

«Changing assumptions in the theory of
business behavior», in Proceedings of the
Fifth Annual Meeting of the Industrial
Relations Research Association, pp. 1-8.

«Comment on “War, cold war, and sa-
vings”y», in W. W. Heller, F. M. Boddy e
C. L. Nelson (eds.), Savings in the mo-
dern economy, pp. 163-167, University of
Minnesota Press, Minneapolis, MN.

(Com John B. Lansing ¢ Peter E. de Ja-
nosi) «Stock ownership among American
families», Michigan Business Review, 3,
12-16.

«Income and demand for consumer goods»,

The Conference Board Business Record,
10, 103-106.

1953-1954. «Survey research in Germany», Pu-

1954.

1954.

1954.

1955.
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blic Opinion Quarterly, 17, 471-480.
«Economic psychology», Scientific Ameri-
can, (Out.), 31-36.

«A study of purchase decisions», in Lin-
coln H. Clark (ed.), Consumer behavior I,
pp. 30-36, New York University Press,
Nova Iorque.

«Variability of consumer behavior», in
Lawrence R. Klein (ed.), Contributions of
survey methods to economics, pp. 49-89,
Columbia University Press, Nova Iorque.
«The predictive value of data on consumer
attitudes», in Lincoln H. Clark (ed.), Con-

1956.

1956.

1957.

1957.

1957.

1957.

1957.

1957.

1957.

1958.

1958.

1958.

1958.

1959.

1959.

sumer behavior 1I, pp. 66-75, New York
University Press, Nova Iorque.

(Com Eva Mueller) «The consumer out-
look for 1950», Michigan Business Re-
view, 8, 1-9,

«Consumer outlook», Fourth Annual Con-
ference on the Economic Outlook, Dept.
of Economics, University of Michigan, No-
vembro, pp. 11-22.

«Consumer buying habits: analysis of a
ten-year study», in The integrated appro-
ach to product planning, American Mana-
gement Association, Marketing series n.?
101, pp. 56-68.

«Federal Reserve Board committee re-
ports on Consumer expectations and sa-
vings statistics», Review of Economics and
Statistics, 39, 40-46.

«The function of survey research in
economics», in Mirra Komarovsky (ed.),
Common frontiers of the social sciences,
pp. 358-376, Free Press/Falcon’s Wing
Press, Glencoe, IL.

«How business meets money needs», Na-
tion’s Business (Dez.), 32.

«Public opinion and economic research»,
Public Opinion Quarterly, 21, 117-129.
«Attitudes toward saving and borrowing»,
in Consumer installment credir, Part II,
vol. 1, National Bureau of Economic Re-
search e Federal Reserve Board.

(Com Stanley Steinkamp e Albert Lauter-
bach) Business looks at banks: a study of
business behavior, The University of Mi-
chigan Press, Ann Arbor, MI.

«Business expectations in the framework of
psychological economics (toward a theory
of expectations)», in Mary Jean Bowman
(ed.), Expectations, uncertainty, and bu-
siness behavior, pp. 59-74, Social Science
Research Council, Nova Iorque (de um
coléquio no Carnegie Institute of Techno-
logy, 27-29 Out. 1955, sob os auspicios do
Committee on Business Enterprise Re-
search).

«Attitude change: instability of response
and acquisition of experience», Psycholo-
gical Monographs, 72 (10), 1-38.

(Com Eva Mueller) «Buyer’s attitudes»,
The Residential Appraiser, 24, 8-14.
«These consumer attitudes are key to
outlook», Nation’s Business, 46 (8), 46-49.
«New consumer mood affects you», Na-
tion’s Business, 47 (4), 110-113.

«La psychologie de la recession», Econo-
mie Appliquée. Archives de Ulnstitut de
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1961.

1961.

1961.

1961.

1962.

1962.

Science Economique Appliquée (Jul.-Set.),
numero especial.

«The psychology of the recession», Ame-
rican Psychologist, 14 (Jan.), 135-143.
«Repetitiousness and variability of consu-
mer behavior», Human Relations, 12, 35-
-49,

The powerful consumer: Psychological stu-
dies of the American economy, McGraw-
-Hill, Nova lorque.

«Changes In consumer expectations and
their originy, in The quality and economic
significance of anticipations data, pp. 53-
-89, Princeton University Press, National
Bureau of Economic Research, Princeton,
NJ.

Das Verhalten der Verbraucher und Un-
ternehmer, Tiibingen, J. C. B. Mohr (trad.
alemi de Erik Boettcher).

«Neue Kennzeichen der Inflation in den
USAp», in Hamburger Jahrbuch fiir Wirts-
chafts und Gesellschaftspolitik, Tibingen,
J. C. B. Mohr (Paul Siebeck), pp. 69-76.
«Consumers will ease next recession», Na-
tion’s Business, 48 (3), 34 ff.

(Com Eva Mueller) «The function of ex-
pectational and motivational datay, in Pro-
ceedings of the business and economic
statistics section, pp. 267-274, American
Statistical Association, Washington.

«On the so-called wealth effecty, The Re-
view of Economics and Statistics, 43, 59-60.
«Have consumers stopped wanting?», Prin-
ter’s Ink (Fev.), 20-26.

«I consumatori Americani di fronte all’in-
flazione Serpeggiante», Mercurio, 4 (3),
7-13.

«What buyers will do now», U.S., News
and World Report (Mar.), 49-50.
«Consumer investment and business in-
vestmenty», Michigan Business Review, 13
(Jul), 17-22.

1960 survey of consumer finances, Survey
Research Center, University of Michigan.

«Consumers — wasters or investors?» Chal-
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